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RETAIL 
QUALE IL FUTURO 
DEL GIOCATTOLO? 

IL VALORE  
     DELLA  TOYS 
EXPERIENCE 

ENTERTAINMENT E GIOCATTOLI SI MUOVONO  
ALL’UNISONO PER CREARE UN’ESPERIENZA UNICA  
PER I BAMBINI. LUCA DI PUORTO, MARKETING MANAGER  
DI IMC TOYS, CI RACCONTA LE NUOVE STRATEGIE  
PER AFFRONTARE IL DIFFICILE PERIODO POST COVID  
IN ATTESA DEL PROSSIMO NATALE

FOCUS 
sul Licensing  

MY HERO  
ACADEMIA 

SPECIALE 
TOYS MILANO & BAY-B  
LE NOVITÀ DEL 2023
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CI VUOLE 
    PIÙ CULTURA 
DEL GIOCATTOLO

DOBBIAMO TRASFORMARE  

L’ACQUISTO DEL GIOCATTOLO 

IN UNA VERA E PROPRIA 

ESPERIENZA MEMORABILE 

E RENDERE LA VISITA ALLO 

STORE UN MOMENTO LUDICO 

E SENSAZIONALE PER 

PICCOLI E GRANDI

La contingenza non è facile. L’inflazione e il diminuito potere di acquisto delle 

famiglie hanno messo a dura prova il comparto del giocattolo. Nonostante il gioco 

sia una parte fondamentale del percorso di crescita del bambino – e la pandemia 

lo ha ribadito con forza – quest’ultimo è di frequente associato solo a festività 

e occasioni speciali. Ma non solo. “Siamo entrati 

nel mondo del consumo esperienziale. Mentre 

prima i nostri competitor erano solo i prodotti 

della concorrenza, poi le consolle e i videogiochi, 

oggi il nostro principale competitor è anche la 

vasta offerta di ‘esperienze’ per i più piccoli. La 

proposta è ampia e va dallo sport al tempo libero, 

ai viaggi, ai musei, ai corsi di cucina per bambini, 

ai parchi tematici, alle fattorie didattiche (solo per 

citarne alcuni). Le letterine di Natale iniziano a 

popolarsi di richieste che non riguardano più solo 

prodotti fisici ma esperienze da fare insieme con 

la famiglia. Il consumo di giocattoli deve ripartire 

anche da questo” spiega Luca di Puorto, Marketing Manager di IMC Toys Italia, 

protagonista della nostra intervista di copertina. È necessario, dunque, enfatizzare 

la componente esperienziale del mondo toys. Come? Trasformando l’acquisto del 

giocattolo in una vera e propria esperienza memorabile e rendendo la visita allo 

store un momento ludico e sensazionale tanto per il piccolo quanto per i genitori. 
 

di Vito Sinopoli

ISCRIVITI QUI ALLA 

NEWSLETTER DI TOY STORE

VI ASPETTIAMO ANCHE 

SULLA NOSTRA PAGINA FACEBOOK! 

METTETE MI PIACE, 

COMMENTATE E CONDIVIDETE!

PER RESTARE 

SEMPRE AGGIORNATO 

SULLE NOTIZIE 

PIÙ ATTUALI DEL SETTORE, 

I TEMI PIÙ IMPORTANTI 

E GLI ARGOMENTI 

PIÙ DISCUSSI. 
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NEWS

Il nome non deve trarre in 

inganno: FAN4FUN non è la 

linea per chi prende i giochi in 

modo poco serio, ma è il brand 

di Rocco Giocattoli pensato per i 

gamer e i veri fan dei videogiochi 

più amati del momento e del 

passato. Quando l’esperienza 

online non basta, entra in 

gioco FAN4FUN con i suoi 

collezionabili per gli appassionati 

di tutte le età. FAN4FUN è la 

linea di action figure, peluche 

e altri gadget dei videogiochi 

di maggior successo su Roblox 

e Steam, senza tralasciare i 

classici intramontabili. Da Poppy 

Playtime e Piggy, due giochi 

divenuti cult nel genere survival 

horror, con milioni di giocatori 

HAMLEYS 
APRE A ROMA

SPIN MASTER annuncia il nuovo 
franchise Unicorn Academy

Hamleys ha scelto Roma per 

l’apertura del suo primo store 

ufficiale nell’Europa continentale. Il 

celebre negozio specializzato di Londra, 

oltre alla sede principale a Regent 

Street, conta anche altri 12 store in Gran 

Bretagna (di cui 6 in vari aeroporti) ed 

è già presente anche in India, Russia 

e Sud Africa. E quest’estate arriverà 

anche in Italia. Il negozio romano verrà 

aperto presso la Galleria Alberto Sordi, 

attualmente in fase di restauro.

S
pin Master, dopo il 

successo di Paw 

Patrol, ha deciso di 

lanciare altro franchise di 

entertainment & toys con la 

collaborazione di Netflix. Si 

tratta di Unicorn Academy, 

serie Tv animata in arrivo su 

Netflix basata su una serie 

di libri dell’autrice Julie 

Sykes. Le strategie di lancio 

prevedono un iniziale debutto 

con un film di 72 minuti che 

presenta storia e personaggio, per poi proseguire con il rilascio degli 

episodi della serie Tv, tutti previsti in uscita in autunno.   

 A seguito del lancio degli show, verrà rilasciata durante il 2024 anche 

una linea di giocattoli, insieme a un gioco digitale e prodotti di 

consumo su licenza. Spin Master Entertainment ha in programma 

contenuti fino al 2025, con oltre 250 minuti di contenuti prodotti fino 

ad oggi, tra cui ideo musicali. La serie segue il personaggio di Sophia 

e le altre matricole del collegio Unicorn Academy. Ogni studente 

deve legarsi a un unicorno per sbloccare poteri magici e aiutare a 

proteggere la loro isola natale, il tutto bilanciando i compiti in classe e 

affrontando nuove amicizie.
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attivi e più di un miliardo di 

download in tutto il mondo, a 

Pet Simulator X, il gotcha che ha 

conquistato migliaia di influencer 

su YouTube e TikTok, fino a Yu-

Gi-Oh! il classico gioco di carte 

collezionabili che da più di 20 

anni raccoglie fan in ogni paese.
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Sono aperte le 

iscrizioni ai Play 

for Change Awards, 

i premi giunti alla 

quarta edizione che 

celebrano i produttori di giocattoli 

che aiutano i bambini a navigare con 

fiducia nel mondo che li circonda, in 

modi che mostrano rispetto per se 

stessi, per gli altri e per il pianeta. 

Sono invitate a partecipare le aziende 

di giocattoli di tutte le dimensioni, 

membri e non membri del TIE, con 

prodotti o iniziative lanciati nel 2022 

e disponibili in Europa. I produttori 

di giocattoli possono presentare 

proposte in tre categorie: Diversità e 

inclusione, Sostenibilità e Abilità di 

vita. Il periodo di presentazione delle 

candidature durerà fino al 12 maggio. 

I vincitori saranno annunciati durante 

la celebrazione autunnale di TIE che 

si terrà a Bruxelles il 19 settembre. 

Per maggiori informazioni e per 

iscriversi, visitare il sito 

www.playforchangeawards.eu.

Aperte le iscrizioni ai 
 PLAY FOR CHANGE 
AWARDS 2023
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FAN4FUN, il nuovo brand di ROCCO GIOCATTOLI 
       per fan di VIDEOGIOCHI E ANIME
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PRÉNATAL HA INAUGURATO L’UNDICESIMO STORE ROMANO

H
a aperto al numero 1100 

di via Aurelia il nuovo 

Prénatal, vera punta di 

diamante e forma fattiva della 

volontà dell’azienda – brand di 

PRG Retail Group – di mettersi a 

disposizione delle famiglie (circa 

1,5 milioni quelle stimate nell’area 

di riferimento) con migliaia di 

prodotti e una gamma di servizi 

che rappresentano la massima 

espressione del welfare di prossimità 

e della sostenibilità. Con l’ultimo 

nato, salgono a undici i negozi 

Prénatal nella Capitale e provincia.

La proposta è ampia: si parte dalle 

collezioni moda fino al tessile letto 

e a un’estesa gamma di articoli di 

puericultura, giochi e baby food 

utili alla cura dei bambini. 

Tanti anche i servizi a disposizione 

dei neo genitori e un’attenzione 

in ottica green. Interventi 

importanti in termini green – 

recupero dei materiali, legno 

certificato, pitture ad acqua, luce a 

risparmio energetico – anche in via 

Salaria, dove Prénatal ha riaperto 

al pubblico nella nuova sede 

all’interno del Salario Center.

MATTEL lancerà 

una piattaforma 

editoriale nel 2024

M
attel lancerà una 

piattaforma editoriale 

incentrata sul suo 

ampio catalogo di franchise di 

intrattenimento per bambini 

e famiglie. La nuova divisione 

editoriale dovrebbe debuttare 

negli Stati Uniti e in Canada nel 

2024 e integrerà i contenuti, 

sosterrà le iniziative del marchio 

e creerà nuove storie basate 

sui franchise iconici Mattel, 

tra cui Barbie, Hot Wheels, 

Fisher-Price, Thomas & Friends, 

Monster High, Polly Pocket, 

Barney e altri ancora. Le uscite 

comprenderanno libri stampati, 

audiolibri, eBook e contenuti 

digitali su Caribu, la piattaforma 

di intrattenimento direct-to-

consumer di Mattel che consente 

agli utenti di leggere libri, 

guardare video, disegnare e 

giocare o di partecipare a una 

videochiamata interattiva con 

amici e persone care. I titoli 

della linea editoriale di Mattel 

integreranno i programmi dei 

suoi migliori partner di licenza 

con formati che includono libri 

da tavolo, libri di fiabe, lettori 

livellati, titoli di fascia media, 

titoli di attività, guide e altro 

ancora.
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GIOCO PER SEMPRE KIDS AWARD 2023: APERTE LE CANDIDATURE

Quale sarà il gioco più amato dai bambini nel 2023?  

Assogiocattoli ha aperto le candidature a tutte le aziende del 

settore per la seconda edizione di Gioco per Sempre Kids Award. 

Si voterà da lunedì 17 aprile a domenica 14 maggio: genitori e figli 

avranno ben 4 settimane per eleggere il gioco dell’anno, il loro 

preferito in assoluto. Il vincitore verrà poi svelato in occasione 

della Giornata Mondiale del Gioco prevista domenica 28 maggio. 

La partecipazione è gratuita per tutti gli associati di Assogiocattoli. 

Deadline per adesione e ricezione materiale GXS KIDS Award: 31 

marzo 2023. Il valore di ciascun premio non dovrà superare i 100 euro, 

IVA inclusa. I giochi candidati dovranno essere a scaffale almeno fino 

a fine maggio 2023. Chi fosse interessato a partecipare o ad avere 

maggiori informazioni può contattare la Segreteria di Assogiocattoli.
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