




Basta sfogliare velocemente questo numero di Toy Store per notare che qualcosa è cambiato. Ora la rivista 

qg npcqclr_ aml sl_ lsmt_ tcqrc ep_«a_* ngČ kmbcpl_ c _aa_rrgt_lrc* dmprc bg sl pcqrwjgle cbgrmpg_jc 
_lamp_ ngČ pgaam bg amlrclsrg aml glafgcqrc* glrcptgqrc c dmasq qs rckg bg _rrs_jgr÷* gl ep_bm bg mddpgpc 
prospettive stimolanti sulle trasformazioni (presenti e future) del mercato. Nelle pagine della rivista 

mqqcptcpcrc _lafc sl_ jceecp_ k_ qgelg«a_rgt_ pctgqgmlc bcj jcqqgam* bmtc j_ n_pmj_ §Rmwµ pgbc«lgqac 
c _jj_pe_ gj amlqscrm rcpkglc bg §egma_rrmjmµ* _``p_aag_lbm oscjj%slgtcpqm jsbgam afc qĂ amknpclbc gj 
aj_qqgam egma_rrmjm ncp `_k`glg* k_ afc qg cqrclbc _lafc _j kmlbm igbsjr afc mpk_g t_jc gj 1.# bcj 
kcpa_rm c glajsbc egmafg b_ r_tmjm* a_prc amjjcxgml_`gjg* _argml «espc c e_becr, Sl kmlbm* oscqr%sjrgkm* 
qcknpc ngČ glqcpgrm lcg ep_lbg qrmpc bcj rmw* bmtc j%g`pgb_xgmlc þ mpk_g j_ np_qqg* c _ asg oscqr_ pgtgqr_ 
npcqrcp÷ sl_ apcqaclrc _rrclxgmlc* amkc rcqrgkmlg_ eg÷ j_ lmqrp_ glrcptgqr_ bg amncprgl_ _ Dslqgbc* 
a_rcl_ afc f_ d_rrm bcj kmlbm igbsjr gj qsm ampc `sqglcqq,
Ncpafû jc rp_qdmpk_xgmlg gl _rrm qmlm gllskcpctmjg c lml þ ngČ nmqqg`gjc gelmp_pjc, Gqr_r amlrgls_ _ 
pgjct_pc sl amqr_lrc a_jm bckmep_«am gl Gr_jg_ afc* glctgr_`gjkclrc* glagbc c glagbcp÷ qcknpc ngČ qsjjc 
tclbgrc bcg npmbmrrg igbq, Gl _rrcq_ bcg b_rg bc«lgrgtg* lcg npgkg qcrrc kcqg bcj 0.02 gj a_jm bcjjc l_qagrc 
þ npmqcesgrm aml 2,4.. l_qagrc gl kclm pgqncrrm _jjm qrcqqm ncpgmbm bcj 0.01 c aml sl lskcpm kcbgm 
qrgk_rm bg «ejg ncp bmll_ _rrmplm _ /*0/ &lcj 0.00 cp_ /*02', Sl_ q«b_ _ asg gj pcr_gjgle bcj kmlbm 
rmw þ afg_k_rm _ pgqnmlbcpc aml dcpkcxx_* gltcqrclbm qs _qqcr mpk_g cqqclxg_jg &lml ampmjj_pg' ncp 
a_p_rrcpgxx_pc g nslrg tclbgr_ c «bcjgxx_pc g ajgclrg, Gl afc kmbm= Asp_lbm j%gbclrgr÷ bcjj_ npmnpg_ 
_rrgtgr÷* aml _rrclxgmlc _b _b_rr_pqg rckncqrgt_kclrc _g rpclb c _g a_k`g_kclrg bcj kcpa_rm9 gltcqrclbm 
sulla formazione di un personale aggiornato e capace di guidare il cliente a un acquisto consapevole 

c jslegkgp_lrc9 qcjcxgml_lbm aml _aasp_rcxx_ gj npmbmrrm &gj ngČ bcjjc tmjrc pgempc cb cqqclxg_jgr÷ qmlm 
npcdcpg`gjg _ sl_ os_lrgr÷ glbgqrglr_ bg npmbmrrm'* ecqrclbm _j kcejgm gj npmnpgm k_e_xxglm c apc_lbm sl 
ncpampqm tmjrm _ mrrgkgxx_pc j_ sqcp cvncpgclac9 _ttg_lbm sl gknmpr_lrc npmacqqm bg bgegr_jgxx_xgmlc 
c nmrclxg_lbm sl_ amkslga_xgmlc qmag_j r_pecrrgxx_r_ &qncqqm `_qr_ §amng_pcµ b_g kgejgmpg', Glqmkk_* 
jc q«bc qmlm r_lrc c Toy Store intende continuare a essere uno strumento di lavoro ricco di spunti e di 

gqngp_xgmlc ncp afg j_tmp_ gl oscqrm qcrrmpc, Ncpafû* amkc _ddcpk_ gj acjc`pc camlmkgqr_ cb cqncprm bg 
k_picrgle Nfgjgn Imrjcp* §j%slgam t_lr_eegm amkncrgrgtm qmqrclg`gjc amlqgqrc lcjj_ a_n_agr÷ bg _nnpclbcpc 
c bg a_k`g_pc ngČ p_ngb_kclrc bcejg _jrpgµ,
Gl«lc* sl qclrgrm pglep_xg_kclrm t_ _ Afg_p_ Epg_lrg ncp _tcpc esgb_rm oscqr_ pgtgqr_ lcejg sjrgkg rpc 
_llg c kcxxm* _ectmj_lbm gj n_qq_eegm bg rcqrgkmlc aml gj qmrrmqapgrrm afc mp_ f_ gj amkngrm bg amlbsppc 
sl_ pgtgqr_ amqĂ gknmpr_lrc aml mjrpc 03 _llg bg qrmpg_ _jjc qn_jjc,

ANTICIPANDO 

I CAMBIAMENTI: 

TOY STORE 2.0

di Paolo Sinopoli
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FUNSIDE, IL LATO POP

IL PRESIDENTE DELLA CATENA CHE CONTA 54 PUNTI VENDITA IN TUTTA ITALIA, RACCONTA 
L'EVOLUZIONE DEL GRUPPO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI GIOCHI, FUMETTI, 
GADGET E COLLEZIONABILI, ANALIZZANDO I TREND DEL MERCATO, IL FENOMENO KIDULT 
E LE STRATEGIE PER UN'ESPERIENZA DI ACQUISTO PERSONALIZZATA NEI NEGOZI

NORIMBERGA
Le novità presentate

alla Spielwarenmesse

RETAIL
Com’è andato il Natale?

2025  

Gli appuntamenti 
imperdibili dell’anno

Lorenzo Moretti

D
U

E
S
S
E
 M

E
D

IA
 N

E
T
W

O
R

K
 -
 €

 1
,5

5
  

- 
P
o

st
e

 I
ta

lia
n

e
 s

.p
.a

. -
 S

p
e

d
iz

io
n

e
 in

 A
b

b
o

n
a

m
e

n
to

 P
o

st
a

le
 -
 D

.L
. 3

5
3

/
2

0
0

3
 (

c
o

n
v.

 I
n

 L
. 2

7
/
0

2
/
2

0
0

4
 n

°4
6

) 
a

rt
.1

, c
o

m
m

a
 1

, D
C

B
 M

ila
n

o

ANNO XXVII - gennaio/febbraio 2025

FUNSIDE, IL LATO POP

IL PRESIDENTE DELLA CATENA CHE CONTA 54 PUNTI VENDITA IN TUTTA ITALIA, RACCONTA 
L'EVOLUZIONE DEL GRUPPO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI GIOCHI, FUMETTI, 
GADGET E COLLEZIONABILI, ANALIZZANDO I TREND DEL MERCATO, IL FENOMENO KIDULT 
E LE STRATEGIE PER UN'ESPERIENZA DI ACQUISTO PERSONALIZZATA NEI NEGOZI

NORIMBERGA
Le novità presentate

alla Spielwarenmesse

RETAIL

2025  

Gli appuntamenti 
imperdibili dell’anno

Lorenzo Moretti

TOY STORE
SI PUÒ SFOGLIARE

SU SMARTPHONE
E TABLET

IOS E ANDROID

ANDATE NEGLI STORE DEI VOSTRI DEVICE 
E SCARICATE L’APP GRATUITA: 

SARETE, COSÌ, SEMPRE PUNTUALMENTE 
INFORMATI, DOVE E QUANDO VORRETE. 
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Il laboratorio delle penne è il gioco più scelto 
dai consumatori italiani nella Season natalizia 2024*

Un gioco che nasce da un’esperienza Made in Clementoni unica e originale.
Da oltre 60 anni ideiamo, progettiamo e produciamo giochi 
innovativi e coinvolgenti, per non smettere mai di giocare.

 

*Fonte dati 
Circana Retail Panel 
- Dati a valore Q4 

2024

NEW
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BEST MOVIE COMICS AND 

GAMES 2025, SVELATE LE DATE 

La prossima edizione dell’evento organizzato da 

Duesse Media Network (casa editrice di Toy Store, 

oltre che delle testate Best Movie, Best Streaming, 

Business People, Tivù, Box Of�ce, UpTrade, Beauty 

Business, Progetto Cucina e B - Bellezza e benessere 

in farmacia), dedicato a tutti gli appassionati 

di cinema e serie Tv, giochi da tavolo, fumetti, 

videogames, collezionabili e gadget della cultura 

popolare, si terrà ancora una volta il 7 e 8 giugno 

2025 come sempre al Superstudio Più di via Tortona. 

Sarà anche l’occasione per incontrare tanti ospiti 

e star italiane, nomi di spicco nel cinema, della Tv e 

del fumetto. 

La terza edizione ha confermato la crescita del Best 

Movie Comics and Games: oltre 12.000 presenze 

che hanno affollato il Main Stage e l’Arena Comics 

durante i panel con gli ospiti, alle anteprime e 

nell’area espositiva tra stand ed esperienze di 

gioco, per un soggiorno milanese che ha saputo 

coinvolgere pubblici di tutte le età.

BORN TO PLAY, NASCE  

UNA NUOVA AZIENDA DI TOYS

Con oltre un decennio di esperienza e passione 

per il settore del toy, Daniel Delapa, grazie alla 

collaborazione con Stevin John, creatore di Blippi, in 

qualità di Chief Content Of�cer e Partner, ha lanciato 

una nuova azienda di giocattoli che punta a essere 

competitiva nel mercato anche grazie a contenuti entertainment pensati 

per i bambini. «La nostra missione è costruire una comunità attraverso 

prodotti che ispirano il gioco. Il nostro team porterà innovazione e 

proprietà intellettuali davvero originali sul mercato globale», ha dichiarato 

Delapa. 

BLUEY, IN ARRIVO IL PRIMO FILM 

D’ANIMAZIONE PER IL CINEMA

BBC Studios e Walt Disney 

hanno annunciato la 

produzione del primo �lm 

d’animazione tratto da Bluey, 

la celebre serie Tv vincitrice di 

un Emmy e di un BAFTA, che 

nel 2024 è stata la più vista 

in streaming a livello globale. 

Il nuovo accordo prevede 

che Disney acquisisca i diritti 

cinematogra�ci mondiali del 

�lm, che arriverà sul grande 

schermo nel 2027, sotto 

l’egida di Disney. Dopo l’uscita 

nei cinema, il �lm arriverà in 

streaming su Disney+. Scritto e diretto dal creatore Joe Brumm, è una 

produzione di Ludo Studio in collaborazione con BBC Studios. Il �lm, 

come già la serie, racconterà le avventure di Bluey, la vivace cagnolina 

blue heeler, che vive con la mamma, il papà e la sorellina Bingo.

ELEONORA 

SCHIAVONI ENTRA 

IN MATTEL

Eleonora Schiavoni, già agente 

esterno per Mattel Italia per 

molti anni, è entrata a far parte 

dell’organico Mattel EMEA come 

responsabile dei prodotti di 

consumo per l’Italia e la Penisola 

Iberica, a partire da gennaio 2025.

Ruth Henriquez, responsabile di 

Licensing, Publishing e Location 

Based Entertainment, ha 

dichiarato: «Questa integrazione 

strategica dell’Italia e della 

Penisola Iberica sotto la guida 

di Eleonora ri�ette le sinergie e i 

punti in comune tra questi mercati, 

consentendo a Mattel di operare 

con maggiore agilità anche su 

scala».  ©
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LORENZO MORETTI, PRESIDENTE DELLA CATENA RETAIL CHE CONTA 

54 PUNTI VENDITA IN TUTTA ITALIA E CEO DEL COLOSSO DISTRIBUTIVO 

MANICOMIX, RACCONTA L’EVOLUZIONE DEL GRUPPO SPECIALIZZATO 

NELLA VENDITA DI GIOCHI, FUMETTI, GADGET E COLLEZIONABILI,  

ORA IN PIENO REBRANDING. IL MANAGER ANALIZZA I TREND  

DEL MERCATO POP-CULTURE, IL FENOMENO KIDULT E LE STRATEGIE  

PER UN’ESPERIENZA DI ACQUISTO PERSONALIZZATA NEI NEGOZI

C
on 54 punti vendita in 

tutta Italia, Funside si 

posiziona come una 

delle catene di retailing 

più importanti per gli appassionati 

di cultura pop, fumetti, giochi da 

tavolo, collezionabili e gadget. Nata 

dallíevoluzione del marchio Games 

Academy, la rete di negozi è oggi al 

aclrpm bg sl qgelg«a_rgtm pc`p_l-

bgle afc nmprcp÷ _ slg«a_pc rsrrc jc 
location sotto un unico brand: Fun-

side. Dietro questa trasformazione 

cíè il presidente Lorenzo Moretti, 

anche owner (insieme a Massimo 

Cuter) e Ceo di Manicomix, un co-

losso che sostiene i piccoli editori e 

produttori offrendo una piattaforma 

distributiva innovativa e un suppor-

to unico attraverso i propri punti 

vendita. Moretti crede sia nella pro-

fondità dellíofferta, sia in uníespe-

rienza di acquisto personalizzata, 

con vetrine tematiche di forte im-

patto, giochi sempre disponibili per 

dimostrazioni sui tavoli allíingresso 

dei negozi, uno staff che conosce a 

fondo tutti i titoli del momento, di-

gital signage ben visibili con tutte le 

novità. E le vendite online? Il 10% 

dedicate al gioco. Oggi stiamo pro-

epcqqgt_kclrc slg«a_lbm rsrrm qmr-
to il marchio Funside, che rappre-

senta meglio la nostra evoluzione 

e la varietà dei prodotti trattati. Un 

processo di rebranding che avviene 

soprattutto in occasione di trasferi-

menti e ristrutturazioni dei negozi. 

J%ctmjsxgmlc bcj k_pafgm pg¬crrc 
anche quella del nostro pubblico. 

Inizialmente fumetti e giochi rap-

presentavano la parte principale del 

fatturato e dellíinteresse dei clienti, 

ma col tempo abbiamo ampliato 

líofferta includendo gadget, ma-

gliette (grazie a una partnership 

con líinglese Heroes Inc.) e persino 

food, rivolgendoci a un pubblico 

sempre più trasversale. 

Come selezionate le location 

dei vostri negozi? 

In passato puntavamo su location 

adiacenti alle aree di passaggio ma 

aml _d«rrg ngČ _aacqqg`gjg* _lafc 
perché le persone che venivano in 

negozio in modo casuale non era-

no abbastanza da permetterci di 

sostenere costi più elevati. Questa 

strategia ha funzionato per mol-

del fatturato proviene dallíe-com-

merce, «a dimostrazione che la 

gente preferisce venire in negozio 

invece di comprare online perché 

líexperience vince di gran lunga sul 

prezzo». E sulla strategia di vendite 

ha le idee molto chiare: «Preferiamo 

vendere molte copie di un singolo 

prodotto, piuttosto che poche copie 

di tanti prodotti diversi». 

Oggi la vostra realtà conta 

oltre 50 negozi in tutta Italia. 

Ci racconti il processo di re-

branding sotto il cappello di 

Funside.

Abbiamo 27 negozi di proprietà 

e 27 in franchising, un equilibrio 

che ci consente di mantenere un 

controllo diretto su parte della rete, 

favorendo al contempo la crescita 

attraverso i franchisee. Games Aca-

demy era il nostro marchio storico, 

noto agli appassionati per le aree 

gioco dove era possibile provare 

nuovi prodotti. Tuttavia, non tutti i 

negozi potevano offrire questi spa-

zi, così abbiamo introdotto Funsi-

de, un brand più versatile e adatto 

anche ai punti vendita senza aree 

FUNSIDE, IL LATO 
POP DEL RETAIL

di Karin Ebnet
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più di un punto vendita: è un luogo 

di esperienza. Un cliente può en-

trare, toccare con mano i prodotti, 

ricevere consigli personalizzati e 

partecipare a eventi come tornei o 

serate di gioco. Questo è qualcosa 

che líonline non può offrire. Inol-

tre, la nostra rete di negozi ci con-

sente di essere vicini ai clienti e di 

costruire una community attorno 

ai nostri marchi. Un aspetto fonda-

mentale del nostro successo è la ge-

stione accurata dei prodotti. Le no-

vità che possono entrare a catalogo 

ñ che ci teniamo sia caratterizzato 

da un numero costante di prodotti 

(circa 200) oltre ai nostri best seller 

ñ sono pochissime, e ancora meno 

sono quelle che rimangono a lun-

go termine. Di circa 400 giochi che 

escono ogni anno, solo una dozzi-

na riesce davvero a restare in assor-

timento. Questo tasso di selezione è 

elevato, ma ci consente di concen-

ti anni. Dal 2019, però, il mercato 

si è evoluto e il nostro pubblico è 

cresciuto, così abbiamo iniziato a 

scegliere location più centrali, come 

centri commerciali e vie principali, 

per attrarre anche clienti non abi-

tuali.

Qual è la metratura ideale dei 

vostri negozi per garantire la 

migliore experience del clien-

te? 

Bgpcg _rrmplm _g /0.+/3. ko* qsd«-

ciente per offrire una buona varietà 

di prodotti e aree gioco, che ci per-

mettono di organizzare eventi per 

creare community come dimostra-

zioni, tornei e serate gioco. Un gio-

catore occasionale può diventare un 

habitué se trova un ambiente acco-

gliente e persone che condividono 

la sua stessa passione.

In un periodo in cui si assiste 

anche alla chiusura di store 

storici in tutta Italia, cosa vi 

spinge a credere così ferma-

mente nel negozio �sico?

Ncp lmg* gj lcemxgm «qgam þ kmjrm 

La vetrina dello store 
Funside presso il Centro 
Commerciale Fiordaliso 

(Rozzano)
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nostro staff. I giochi sono sempre 

disponibili per dimostrazioni sui 

tavoli, e organizziamo serate di 

gioco per avvicinare le famiglie al 

mondo dei giochi da tavolo. Líam-

biente che creiamo è fondamentale 

per coltivare la passione: offriamo 

alle famiglie e agli appassionati mo-

menti di qualità che si tramandano 

nel tempo. Il bambino che impara 

oggi a giocare e che si appassiona a 

questo mondo, sarà poi líadulto che 

un domani introdurrà la sua fami-

glia al mondo dei giochi. 

Come selezionate i prodot-

ti da mettere in evidenza nei 

vostri punti vendita e quali ac-

corgimenti adottate per mas-

trarci sul materiale migliore, quello 

che continua a vendere e che ha un 

appeal duraturo. Inoltre, gestiamo 

líesposizione dei prodotti con la 

stessa attenzione con cui facciamo 

la loro selezione, così da creare un 

valore aggiunto per i nostri clienti e 

i nostri partner. Non ci limitiamo a 

recepire passivamente la domanda: 

la creiamo. 

In che modo create la doman-

da attraverso l’esposizione in 

vetrina e all’interno del punto 

vendita?

Un prodotto può ottenere visibi-

lità in vari modi: occupando uno 

spazio minimo sullo scaffale, una 

posizione più centrale e visibile, o 

diventando protagonista di un espo-

sitore dedicato. Crediamo che lavo-

rare con un focus sui prodotti sia 

un vantaggio per tutti: preferiamo 

vendere molte copie di un singolo 

prodotto piuttosto che poche copie 

di tanti prodotti diversi. Questo ren-

bc ngČ cd«a_ac j_ lmqrp_ npmnmqr_ c 
garantisce ai produttori la sicurezza 

lcacqq_pg_ ncp ng_lg«a_pc pgqr_knc, 
Promuoviamo i prodotti attraverso 

bgtcpqg a_l_jg8 qmag_j kcbg_* «cpc* 
digital signage nei negozi, e ini-

ziative come il ìgioco del meseî o 

il ìfumetto del meseî, posizionati 

in zona cassa e ben conosciuti dal 

simizzarne l’attrattiva?

I prodotti in evidenza sono scelti 

in base alle tendenze di mercato e 

alle partnership con i produttori. 

Líesposizione è pensata per guida-

re il cliente attraverso il negozio, 

con giochi, gadget e prodotti più 

accattivanti già visibili allíingres-

so, mentre i fumetti, che richiedo-

no uníattenzione più mirata, sono 

posizionati in aree dedicate. Questa 

scelta è motivata dal fatto che i ga-

dget attirano maggiormente líatten-

zione e creano curiosità, mentre i 

fumetti rispondono a un interesse 

ngČ qncag«am, 

Come vi muovete per coprire 

tutti i target di pubblico? 

Sin dallíinizio ci siamo posti líobiet-

tivo di portare i prodotti di nicchia 

verso un pubblico più ampio. Hol-

lywood e le piattaforme streaming 

ci hanno aiutato a raggiungere que-

sto obiettivo, diffondendo líinteres-

se verso fumetti e giochi attraverso 

«jk* qcpgc Rt c _jrpc dmpkc bg gl-

trattenimento. Per mantenere que-

qr_ «jmqm«_* mddpg_km sl_ npmnmqr_ 
strutturata e variegata: party game, 

family game, giochi complessi, 

Alcune immagini dello store 
Funside di Brescia con gli 
scaffali dedicati a fumetti 

e gadget/collezionabili (a 
sinistra). In alto, l’espositore e 
tavolo dimostrativo dedicato 

al Gioco del mese 
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giochi basati su IP e non, titoli per 

due giocatori o per gruppi nume-

rosi. Questa suddivisione ci con-

sente di coprire le esigenze di un 

pubblico estremamente trasversale, 

che va dal ragazzo di 12 anni alla 

donna in carriera di 60 anni. Ana-

lizziamo líofferta di mercato per 

ogni categoria, scegliendo i migliori 

prodotti disponibili e quelli che ri-

spondono meglio alle esigenze dei 

nostri clienti. Ad esempio, il gioco 

One Piece Nakama che abbiamo 

realizzato con Studio Supernova, è 

un prodotto che rispecchia perfetta-

kclrc oscqr_ «jmqm«_8 þ sl rgrmjm 
di qualità, legato a una IP forte, e 

con un gameplay che si adatta a un 

pubblico ampio. 

A proposito di Studio Superno-

va, come è nata questa realtà 

dedicata alla pubblicazione 

e distribuzione di giochi da 

tavolo, di carte e di ruolo, e 

come lo state gestendo?

Qrsbgm Qsncplmt_ þ l_rm _jj_ «lc 
del 2019 come una collaborazione 

con i nostri partner di J-POP. Nel 

2021, però, abbiamo acquisito la 

loro quota, diventandone i proprie-

tari esclusivi. Questo ci ha permes-

so di sviluppare una strategia più 

integrata e mirata e oggi abbiamo 

un catalogo di oltre 100 titoli, con 

circa 15 nuovi giochi lanciati ogni 

anno. 

Il mercato del Toy in questi 

ultimi anni sta cambiando ra-

dicalmente volto, con una cre-

scita esponenziale del kidult. 

Una direzione che voi seguite 

da tempo…

Sì, operiamo in un settore che sta 

attraversando una profonda trasfor-

mazione. Da un lato i bambini si 

avvicinano al digitale sempre più 

precocemente, riducendo il tem-

po dedicato ai giochi tradizionali. 

Dallíaltro, questa trasformazione ha 

portato nuove opportunità, come la 

crescita del fenomeno kidult. Oggi 

tutte le grandi aziende propongono 

linee dedicate agli adulti appassio-

nati di cultura pop, riconoscendo 

líesistenza di consumatori con una 

forte capacità di spesa, interessati 

a prodotti iconici della loro infan-

xg_, Oscqrm f_ _knjg_rm gj kcpa_rm8 
mentre il consumo di giocattoli tra 

i bambini si riduce già intorno agli 

8-9 anni di età, oggi si coinvolgo-

lm _bsjrg «lm _g 3. _llg, ?``g_km 
sempre creduto nel potenziale del 

pubblico adulto appassionato di 

cultura pop e la crescita del seg-

mento kidult ha confermato que-

sta direzione, spingendoci a offrire 

prodotti premium e collezionabili 

legati a brand iconici. Tuttavia non 

ci fermiamo qui, perché il nostro 

Tra le novità, le 

aree gioco nei 

corridoi dei Centri 

Commerciali
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tavolo (circa il 10%), giochi di carte 

(15%) e collezionabili. 

Quali strumenti marketing tro-

vate più ef�caci per il settore 

retail?

I social media, le newsletter e i 

gruppi Telegram (una nostra impor-

tante novità) sono strumenti chiave 

per comunicare con i nostri clienti. 

Inoltre, il digital signage nei nego-

zi e le vetrine tematiche aiutano a 

promuovere i prodotti in modo im-

mediato. Collaboriamo anche con i 

produttori per campagne di co-mar-

icrgle* amkc oscjjc jce_rc _g «jk m 
alle serie Tv.

Con un catalogo così ampio, 

come bilanciate l’offerta tra 

negozi �sici e e-commerce?

Lcg lcemxg «qgag nmqqg_km ecqrgpc 
circa 12.000 prodotti diversi in 

obiettivo è raggiungere e coinvol-

gere tutti i target di pubblico. Ad 

esempio, organizziamo nei negozi 

eventi tematici e serate gioco pensa-

te per attrarre non solo i kidult, ma 

anche le famiglie. 

Quanto pesano i giochi in sca-

tola e collezionabili nel vostro 

fatturato annuale? 

Circa il 50% del nostro fatturato 

proviene dai fumetti, mentre líal-

tro 50% è suddiviso tra giochi da 

Alcune pubblicità che 

si alternano nei digital 

signage, sia verticali 

che orizzontali, 

presenti in tutti 

i negozi della 

catena retail 

Funside
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un dato momento, mentre il no-

stro catalogo complessivo supera 

i 200.000 articoli. Questo ci per-

mette di offrire uníampia varietà di 

prodotti online, ma anche di curare 

una selezione mirata e ottimizza-

ta per ciascun punto vendita. In 

questo modo, garantiamo sia la 

profondità dellíofferta sia uníespe-

rienza di acquisto personalizzata. 

Facciamo circa il 10% del nostro 

fatturato con líe-commerce, il che 

dimostra che la gente preferisce 

venire in negozio invece di com-

prare online perché líexperience 

vince di gran lunga sul prezzo. I 

nostri clienti preferiscono soddisfa-

re le loro passioni senza guardare 

troppo a quanto spendono. Que-

sto si comprende anche durante le 

campagne sconto tipo Black Friday 

o saldi di gennaio e di luglio. Per 

esempio, questíestate durante i sal-

di abbiamo venduto più del 96% 

dei prodotti a prezzo pieno, perché 

la gente entra in negozio attirata 

dagli sconti ma poi preferisce com-

prare un prodotto che gli piace di 

più a prezzo pieno.

Manicomix ha festeggiato i 

suoi primi 20 anni di attività: 

è nata come negozio di fu-

metti a Brescia ed è cresciu-

ta �no a diventare il primo 

distributore indipendente in 

Italia. Quali sono stati i mo-

menti chiave di questa evolu-

zione?

Siamo partiti nel 2004 con un 

piccolo negozio a Brescia, prati-

camente senza risorse. Abbiamo 

iniziato con la nostra collezione 

personale di fumetti e con merce 

_aosgqr_r_ ep_xgc _jj_ «bsag_ bg 
fornitori che ci davano dilazioni di 

pagamento. Dopo qualche mese, ci 

siamo resi conto che il sistema di-

stributivo non funzionava bene: i 

grandi produttori avevano il mono-

polio e i piccoli non avevano spa-

zio. Da qui è nata líidea di diven-

tare un distributore indipendente, 

con líobiettivo di dare visibilità 

ai piccoli editori e produttori che 

non riuscivano a trovare spazio nel 

mercato dominato dai grandi. Que-

sta intuizione ci ha permesso di 

diventare un punto di riferimento 

per líeditoria indipendente e ci ha 

aperto le porte verso uníevoluzio-

ne più ampia. Da qui la decisione 

di aprire una rete retail per suppor-

tare ulteriormente i nostri partner 

e offrire un punto di contatto di-

retto con il pubblico. Attraverso i 

nostri negozi, sia di proprietà sia 

in franchising, possiamo dare vi-

sibilità ai prodotti che distribuia-

16
TOY STORE
Gennaio-Febbraio 2025

COVER STORY



mo, creando un legame diretto tra 

editori, produttori e clienti. Questa 

doppia natura ci permette di moni-

torare da vicino il mercato, racco-

gliendo feedback diretti dai consu-

matori e utilizzandoli per adattare 

e migliorare la nostra offerta. Oggi, 

con 54 negozi distribuiti in tutta 

Italia, siamo in grado di anticipare 

le tendenze e offrire uníesperienza 

unica sia per i nostri clienti sia per 

i partner commerciali.

Quale visione ha guidato la 

vostra espansione dal retail 

alla distribuzione?

Allíinizio la visione era semplice: 

portare la nostra passione per i fu-

metti e i giochi a quante più perso-

ne possibili. Credevamo che ci fosse 

un valore intrinseco nella cultura 

pop e nerd, ma che fosse sottova-

lutato. Abbiamo sempre puntato su 

un approccio trasversale, cercando 

di essere un punto di riferimento 

per chiunque fosse interessato a 

questo mondo. Líespansione nella 

distribuzione è stata una conse-

guenza naturale: volevamo aiutare 

i piccoli produttori a trovare uno 

spazio e, allo stesso tempo, offrire 

ai negozi un catalogo più ampio e 

bgtcpqg«a_rm,

Manicomix partecipa a �ere 

sia B2B sia B2C. Qual è il ruo-

lo di questi eventi nella vostra 

strategia complessiva? Quali 

�ere ritenete più strategiche 

per il vostro settore?

Ncp lmg jc «cpc qmlm dmlb_kclr_-

li. Partecipiamo direttamente sot-

to il cappello di Manicomix, o di 

Funside, ma gestiamo anche stand 

per conto dei nostri partner, come 

Funko, Ravensburger e altri gran-

di marchi. Eventi come Lucca Co-

mics & Games, Play di Bologna e 

Milano Games Week ci permetto-

no di interagire direttamente con 

il pubblico, promuovere i nostri 

prodotti e consolidare i rappor-

rg aml g npmbsrrmpg, Jc «cpc qmlm 

occasioni cruciali per rafforzare la 

nostra presenza e stringere nuove 

collaborazioni.

Quali sono i piani futuri per 

Funside? 

Abbiamo molte novità in cantiere. 

Oltre allíapertura di nuovi store, 

anche in franchise, stiamo espan-

dendo le aree gioco di Funside 

allíinterno dei centri commercia-

li: queste aree sono pensate per 

offrire spazi di intrattenimento 

dedicati, con tavoli da gioco, di-

mostrazioni e attività che coin-

volgono famiglie e appassionati. 

Inoltre, abbiamo introdotto il food 

in diversi negozi, in collaborazio-

ne con aziende come Red Bull e 

LNS, che offrono prodotti legati 

alle IP più popolari. Questa novità 

ci permette di arricchire líespe-

rienza del cliente e attrarre nuovi 

visitatori. 

Sopra, la vetrina 
del Centro 
Commerciale 
Conca d’Oro di 
Palermo. Sotto, la 
cassa all’ingresso 
dello store bresciano

©
 T
o

y 
S
to

re
/
D

u
e

ss
e

 M
e

d
ia

 N
e

tw
o

rk
 (

8
);

  
c

o
u

rt
e

sy
 o

f 
Fu

n
si

d
e

 (
7
)

17TOY STORE
Gennaio-Febbraio 2025



LE ULTIME TENDENZE DEL SETTORE SARANNO PROTAGONISTE A 

NORIMBERGA CON TEMI CHIAVE COME HEALTHY HEROES, GIOCHI 

CHE PROMUOVONO IL BENESSERE, E ANIME & FRIENDS, ISPIRATI ALLA 

CULTURA GIAPPONESE E LEGATI STRETTAMENTE AL SETTORE KIDULT,  

CHE RAPPRESENTA CIRCA IL 30% DEL MERCATO GLOBALE. 

ALCUNI DEI PRINCIPALI PLAYER DEL TOY PRESENTANO 

I LORO PRODOTTI DI PUNTA E LE STRATEGIE PER 

AFFRONTARE CON SUCCESSO IL NUOVO ANNO, 

TRA INNOVAZIONE E ATTENZIONE 

AI TREND EMERGENTI

SPIELWARENMESSE, 

IL MEGLIO DEL 2025

di Silvia Balduzzi
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D
al 28 gennaio allí1 feb-

braio 2025, Norimberga 

si prepara ad accogliere 

la Spielwarenmesse, il 

più grande evento internazionale 

dedicato al mondo dei giocattoli. 

Questa edizione sarà caratteriz-

zata da due nuovi trend, Anime 

& Friends e Healthy Heroes, che 

uniscono cultura pop e benessere. 

Inoltre, torna protagonista líuniver-

so dei kidult, sempre più centrale 

nel mercato globale. Questíultimo 

si conferma una delle aree più di-

namiche del settore: oggi, circa il 

30% del mercato globale dei gio-

cattoli è rappresentato da adulti che 

acquistano per sé, attratti da giochi 

che stimolano creatività, nostalgia 

o strategia. Líarea speciale dedicata 

ai kidult sarà posizionata questían-

no allíingresso centrale e includerà 

prodotti che spaziano dai retrò ai 

giochi di strategia, passando per 

fantasy e fantascienza. La varietà 

di esperienze interattive, sviluppa-

te con esperti come Ultra Comix e 

SPIEL, consentirà ai visitatori di im-

mergersi in un mondo che unisce 

collezionismo e intrattenimento. 

Líuniverso anime e manga è inve-

ce protagonista del trend Anime & 

Friends, segmento che da decenni 

affascina sia giovani che adulti, 

radicato nella cultura pop, che in-

¬sclx_ kcbg_ amkc tgbcmegmafg* 
Tv e merchandising, con un im-

patto evidente anche su giocattoli e 

giochi da tavolo. Anime & Friends 

propone prodotti ispirati ai perso-

naggi giapponesi e oggetti in sti-

le kawaii, sinonimo di dolcezza e 

positività. Dal design di peluche 

iconici come Hello Kitty a versioni 

giocose di alimenti sorridenti, que-

sti prodotti parlano a tutte le età. La 

loro estetica inclusiva e universa-

le si dimostra capace di creare un 

ponte tra generazioni, rendendo il 

gioco uníesperienza condivisa.

Spazio poi a Healthy Heroes, il 

trend che punta a unire diverti-

mento e consapevolezza, promuo-

tclbm gj `clcqqcpc «qgam c kclr_-

le attraverso il gioco. I prodotti di 

questa categoria incoraggiano 
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movimento, mindfulness e sane 

abitudini alimentari, offrendo espe-

rienze che rafforzano líautostima 

e la consapevolezza emotiva. Si va 

dai giochi che stimolano líattività 

«qga_* _ igr ncp j_ kcbgr_xgmlc m 
che insegnano líimportanza di una 

dieta equilibrata. Questo trend ri-

sponde al crescente interesse per 

il benessere, trasformando il gioco 

in un veicolo per apprendere valori 

importanti in modo divertente.

Con Anime & Friends, Healthy He-

roes e lo spazio Kidult, la Spielwa-

renmesse 2025 si conferma un 

evento essenziale per scoprire le 

nuove tendenze e anticipare i cam-

`g_kclrg bcj kcpa_rm, Gl«lc* jc npc-

sentazioni al Toy Business Forum 

forniranno strumenti pratici per 

supportare i professionisti del set-

tore, rendendo líesperienza ancora 

più completa. Norimberga, dunque, 

non sarà solo la capitale del toy 

ma il luogo dove cultura popolare, 

benessere e innovazione si incon-

trano, trasformando il gioco in un 

viaggio senza età.

Alcune immagini 
delle precedenti 

edizioni della 
Spielwarenmesse
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NUMERO 
GIOCATORI: 

2-6 

DURATA MEDIA: 
20’ 

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
11,99 euro

NUMERO 
GIOCATORI: 

2 

DURATA MEDIA: 
45’ 

ETÀ: 
10+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2 

DURATA MEDIA: 
20-30’ 

ETÀ: 
13+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

3,99 euro  
cad. booster

HAPPY MOCHI 

Il gioco di carte con dolcis-

sime coppie. In questo party 

game i giocatori dovranno 

liberarsi delle proprie carte 

il più velocemente possibile 

giocando due Mochi alla 

volta. Non potranno però ri-

organizzare la propria mano.

ALTERED - PROVA DEL GELO

In uscita il 31 gennaio 2025, Prova del Gelo è il nuovo set per Altered, un 

gioco di carte collezionabili per due giocatori in cui ognuno gestisce il 

proprio mazzo legato a una speci�ca fazione e guidato da una carta 

eroe. Ogni giocatore guiderà due spedizioni per esplorare le terre che cir-

condano Asgartha. In Prova del Gelo i giocatori inizieranno la loro scalata 

e affronteranno i pericoli del Cais Adarra, una ripida catena montuosa 

avvolta da un inverno eterno. Dovranno equipaggiarsi, raccogliere le forze 

e guidare le proprie spedizioni attraverso un ambiente ostile di ghiaccio 

e neve. Con nuove carte e meccaniche, il set 2 porta inedite carte che 

rappresentano le splendide regioni innevate del Cais Adarra.

AZUL DUEL

In uscita il 21 febbraio 2025. Il rinomato gioco 

degli artisti della ceramica torna in versione 

Duel! Ideato speci�camente per due gioca-

tori, Azul Duel presenta nuove meccaniche di 

gioco che offrono ancora più opzioni tattiche 

rispetto all’Azul originale. I giocatori decore-

ranno la volta del palazzo di Sintra utilizzando 

le lastre della cupola e le piastrelle rotonde. 

Dovranno impilare le tessere nell’ordine che 

preferiscono per creare offerte che l’avversa-

rio non potrà ri�utare. Una s�da per tutti, in cui 

dimostrare chi è il miglior artista della cerami-

ca di tutto il Portogallo.

Nel 2025…

«Riguardo le strategie, il 2025 riprende allíinsegna dei 

TCG Altered e Star Wars: Unlimited, con líintento di 

consolidarne il mercato: il gioco organizzato e gli eventi in 

presenza saranno ancora al centro delle nostre iniziative. 

Come sempre a supportare i nostri obiettivi di crescita ci 

sarà la ricchezza e líampiezza del nostro catalogo, che ci 

permette di avere il prodotto giusto per ogni canale, e un 

team giovane e dinamico ma molto professionale».
Hall 10.1 – Stand C10/D17, F28
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COLOUR WHIRLS –  

LA TROTTOLA DEI COLORI

Lancia, gira, colora e divertiti con Colour Whirls, l’innovativa soluzione Crayola, che uni-

sce creatività, gioco e un pizzico di sana competizione. I bambini potranno s�darsi a chi 

fa ruotare più a lungo la trottola Colour Whirls creando nel frattempo spirali di colori uni-

che, per un divertimento senza �ne. Colour Whirls, la trottola dei colori, è il nuovo  gioco 

creativo che offre un originale modo di giocare in modo divertente e unico utilizzando i 

pennarelli Crayola. È facile da usare: basta caricare un pennarello Crayola nell’apposita 

base, tirare la cordina ed il gioco è fatto. Il disco superiore è colorabile da entrambi i lati 

e intercambiabile per stimolare la collezionabilità e la personalizzazione. Chi riuscirà a 

fare ruotare più a lungo la trottola dei colori? 

Contenuto: 1 Set Colour Whirls, 1 pennarello lavabile Crayola Punta Maxi punta, 1 adat-

tatore per pennarelli, istruzioni. 

Nel 2025…

«Tra gli obiettivi del 2025 ci sono quelli di crescere la 

quota di mercato di riferimento grazie al lancio di nuovi 

prodotti innovativi e unici. Il Natale scorso ha visto 

crescere il fenomeno del Magipennello Luminoso della 

linea Color Wonder e quindi stiamo ampliando proprio 

questa linea dallíIP unico a Crayola con nuove licenze 

e collaborazioni. Mentre per sottolineare sempre più il 

binomio Crayola e creatività, da inizio anno partirà una 

campagna di comunicazione digital e social #staycreative 

per comunicare líimportanza di organizzare sempre più 

momenti creativi per aiutare i bambini a raggiungere il loro 

pieno potenziale».

CRAYOLA COLOR WONDER 

NUOVE LICENZE DISNEY: LILO & STITCH E ARIEL 

La linea per i bambini in età prescolare con inchiostri magici trasparenti che ac-

quisiscono colore solo sull’apposita carta e da nessun’altra parte, senza lasciare 

tracce su pelle, mobili o tessuti. La gamma si arricchisce di nuovi protagonisti tra 

i più amati dai bambini in età prescolare. I bambini potranno rivivere le avventure 

di Stitch o Ariel colorando le 18 pagine tematizzate comprese nella confezione e 

abbinate agli speciali pennarelli a inchiostro trasparente che acquisisce colore solo 

sull’apposita carta. Della gamma Color Wonder fanno parte anche i coloring set 

delle Principesse Disney, Frozen, PAW Patrol, Gabby’s Dollhouse, Bluey, Unicreatures 

e Dinosauri. 

Contenuto: 18 pagine da colorare, 4 Pennarelli senza macchia Color Wonder.

CRAYOLA WASHIMALS PAW PATROL

La famiglia Washimals, adorabili cuccioli da colorare, lavare e ricolora-

re si arricchisce di nuovi protagonisti, i cuccioli PAW Patrol, per dar vita 

a nuove, emozionanti avventure creative.

La nuova linea Washimals licenziata PAW Patrol è costituita da più 

punti prezzo per tutte le esigenze e tutte le tasche. Dal Gift Set Attivi-

tà contenente i cinque protagonisti, Chase, Rubble, Marhall, Rubble 

e Skye, i pennarellini lavabili e una vasca da bagno con idrante che 

funziona veramente, alla bustina singola  per l’acquisto d’impulso.

Contenuto: 5 cuccioli Paw Patrol Washimals, 8 pennarelli Washimals 

lavabili, 1 vasca idrante funzionante, 1 spazzolina.

Hall 12.2 – Stand P25

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,90 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

6,90 euro

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

5,99 euro
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SUPER ROCKET

Il Super Rocket è una �onda a 

razzo progettata per il massimo 

divertimento con il minimo sfor-

zo. Basta allungare l’elastico sul 

davanti, rilasciarlo  e guardare 

il razzo volare �no a 8 metri! Il 

razzo offre facilità d’uso e ore di 

divertimento per i bambini dai 

5 anni in su, sia all’interno che 

all’esterno. 

TWIN TWIST

Twin Twist è un giocattolo a elica che si lancia in aria 

in modo spettacolare. Tirando semplicemente  la 

maniglia di avvio rapido, l’elica decolla senza sforzo. 

Questo giocattolo non richiede alcuna con�gurazio-

ne complicata ed è sempre pronto. Il suo diametro di 

18 cm garantisce prestazioni di volo impressionanti, 

rendendolo il preferito dai bambini dai 4 anni in su. 

HURRICANE 150 GX

Per i bambini dagli 8 anni in su e per gli adulti abbiamo 

introdotto nuovi aquiloni  acrobatici, come l’Hurricane. 

Questo aquilone dinamico e sterzante è progettato per 

velocità, precisione ed emozionanti manovre aeree, sod-

disfacendo lo spirito avventuroso degli appassionati di 

aquiloni. Realizzato in �bra di vetro e in poliestere ripstop 

molto resistente (20-50 km/h). 

Nel 2025…

¨Gj k_pafgm N_sj Eċlrfcp qg npmnmlc bg glrclqg«a_pc 
j_ npmnpg_ npcqclx_ qsĜGlqr_ep_k aml j%m`gcrrgtmĜbg 
p_eegslecpc gj k_eegmp lskcpm nmqqg`gjc bg ajgclrg, J_ 
qrp_rceg_ glajsbc j_ ns``jga_xgmlc bg tgbcm _aa_rrgt_lrg c 
gkk_eglg bgl_kgafc afc kmqrp_lm g npmbmrrg* gqngp_lbm 
qg_ g `_k`glg afc g eclgrmpg, G qmag_j kcbg_ _qqskmlm 
un ruolo cruciale nel posizionare il marchio come 

rp_bgxgml_jc k_Ĝqcknpc mpgclr_rmĜ_j dsrspm, N_prgamj_pc 
_rrclxgmlc q_p÷Ĝbcbga_r_ _ amkslga_pc j%gkncelmĜncp j_ 
qmqrclg`gjgr÷Ĝrp_kgrc j%_bmxgmlcĜbg gk`_jj_eeg kglgk_jgqrg 
c j_ qgelg«a_rgt_ pgbsxgmlc bcjj%sqm bcjj_ nj_qrga_, 
Amlbgtgbclbm g npmepcqqg tcpqm sl_ k_eegmpc pcqnmlq_`gjgr÷ 
camjmega_* N_sj Eċlrfcp nslr_ _ clrp_pc gl qglrmlg_ aml g 
amlqsk_rmpg _rrclrg _jj%_k`gclrc¶,

ETÀ: 
5+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

5,49 euro

ETÀ: 
4+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

7,49 euro

ETÀ: 
8+

DIMENSIONI: 
150 X 65 cm

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
34,90 euro

Hall 4 – E13 Stand Paul Günther
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AUTO RADIOCOMANDATA

Preparati a vivere l’emozione della velocità con 

questa incredibile auto sportiva radiocomandata. 

Grazie alla frequenza a 2,4 GHz, sfreccia in tutte le 

direzioni, esegue incredibili impennate e ti lascerà 

a bocca aperta con le sue 7 funzioni, effetti lumi-

nosi e il realistico effetto fumo. Funzionante a 

batterie a litio ricaricabili, è disponibile in due 

grintosi colori per adattarsi a tutti gli stili. 

Nel 2025…

«Il 2025 sarà un anno con obiettivi ambiziosi e strategie 

mirate per Globo: nasce Globo Group. Tra le priorità, il 

progetto di sviluppo dei mercati esteri e líapproccio a nuove 

categorie merceologiche; líampliamento delle proposte di 

soluzioni espositive avrà líobiettivo di supportare i punti 

vendita, favorendo líincremento delle vendite e migliorando 

j_ tgqg`gjgr÷ bcg npmbmrrg, Gl«lc* gj j_lagm bg lsmtc jglcc 
prodotto che arricchiscono líofferta. La linea Pin Up 

rappresenta la novità dellíanno: un progetto che introduce 

Globo a un nuovo target consumer, con assortimenti 

dedicati ad accessori di bellezza, trucchi e stationery».

ETÀ: 
5+

ETÀ: 
7+

ETÀ: 
36 mesi+

BAMBOLA DELUXE

Tenera bambola di 38 cm, un’amica speciale 

pronta a regalare momenti di dolcezza e fan-

tasia. Perfetta per abbracci e coccole e per 

diventare la compagna inseparabile di av-

venture e sogni. Disponibile in quattro versioni 

uniche, ogni bambola ha un look alla moda 

che racconta il suo stile e la sua personalità, 

per vivere un mondo di emozioni uniche.  

FIORI CON VASO

Dai vita alla tua creatività con i vasi �oreali 

di Cubix realizzati con mattoncini colorati. Un 

mix perfetto tra design e gioco, ideali per de-

corare ogni ambiente con un tocco di fanta-

sia e originalità. I mattoncini sono compatibili 

con i principali brand di costruzioni e sono 

disponibili in 4 modelli assortiti.  

Hall 4 – Stand D27, E26
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PLUSPLUS

Costruzioni dalla forma singola-

re e tantissimi colori diversi per 

una creatività senza �ne. Una li-

nea adatta a tutte le età, perfet-

ta per creare qualunque cosa i 

bambini possano immaginare.

SONIC 3

Per l’uscita del nuovo �lm di Sonic (un 

grande successo al cinema), la nostra 

proposta non si è fatta attendere: Monster-

Flex a licenza Sonic, mini�gure, personaggi 

articolati e molto altro.

MONOPOLY -  

SONIC  

E HELLO KITTY

Monopoly, il classico gioco 

da tavolo, rivisitato e perso-

nalizzato con le licenze del 

momento: Sonic e Hello Kitty.

Nel 2025…

«Anche questíanno Maggio3 non smetterà di stupire. Grazie 

ai suoi 55 anni di esperienza, líazienda riesce ad anticipare 

e comprendere le tendenze del momento proponendo una 

serie di linee esclusive per líItalia, cercando di portare sul 

mercato italiano novità in termini di prodotto e giocabilità, 

senza far mancare i prodotti e le licenze più richieste del 

momento».

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
a partire da 
11,50 euro 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
a partire da 
6,99 euro 

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
a partire da 
29,99 euro 

Hall 4 – Stand D40
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IMPARA NUOVI TRUCCHI!

IN ARRIVO A MARZO 2025

FANTOZZI BATTI LEI

Il Ragioniere più famoso d’Italia torna 

alla ribalta. Grottesco, ridicolo, inade-

guato, iperbolico e profondamente 

tragico, Fantozzi, con le sue ambizioni 

piccolo borghesi puntualmente frustra-

te da un carosello di s�ghe incredibili, 

continua a essere una maschera della 

società, oggi come (e più) di ieri.

Questo gioco è perfetto per celebrare in-

sieme il 50° anniversario di Fantozzi. Una 

versione riveduta del classico memory® 

che scatenerà... 92 minuti di applausi.

DISNEY LORCANA – SET 7 

“L’ISOLA DI ARCHAZIA”

Benvenuti sull’Isola di Archazia, dove 

abbondano gli animali domestici! 

Al di là del cast di teneri animaletti, 

si nasconde un antico segreto che 

aspetta solo di essere scoperto...

DISNEY LORCANA TRADING CARD GAME (TCG)

Uscito per la prima volta nell’agosto del 2023, 

Disney Lorcana TCG è un popolare gioco di car-

te collezionabili (TCG) ambientato nel meravi-

glioso reame di Lorcana. I giocatori assumono il 

ruolo di Illuminatori e manipolano dell’inchiostro 

magico per evocare una squadra di personag-

gi Disney noti come glimmers, che appaiono in 

vesti sia familiari che fantastiche. Il gioco è stato 

progettato per essere facile da imparare per i 

neo�ti dei TCG, pur offrendo una profondità stra-

tegica per i giocatori più esperti. Con centinaia 

di illustrazioni originali Disney che i collezionisti 

adoreranno, il gioco è adatto sia ai principianti 

che ai giocatori esperti di TCG e ai fan Disney.

Finora, sono usciti sei set di Disney Lorcana TCG 

— The First Chapter, Rise of the Floodborn, Nelle 

Terre d’Inchiostro, Il Ritorno di Ursula, Cieli Scintil-

lanti,  Mare di Azzurrite e altri set programmati per 

l’uscita nel 2025.

Nel 2025…

«Anche questíanno continueremo a innovare ampliando 

c bgtcpqg«a_lbm j%mddcpr_ bcg lmqrpg npmbmrrg c amlrgls_lbm 
_b _rrp_ppc* amgltmjecpc c qmbbgqd_pc amlqsk_rmpg bg melg 
età. Gli eventi ed il gioco organizzato ricopriranno un 

ruolo esperienziale strategico, così come nel media mix i 

nostri canali social, Instagram e TikTok, diventeranno lo 

qrpskclrm npcdcpclxg_jc ncp p_aamlr_pc _j kcejgm gj lmqrpm 
DNA e nostri brand».

CHI VUOL ESSERE MILIONARIO? - 

IL TORNEO

Ritorna uno dei giochi più amati della televisione, ora in una ver-

sione da tavolo aggiornata con un nuovo gameplay.

800 domande con 10 livelli di dif�coltà. La scalata al milione ha 

inizio! Scegli tra quattro possibili risposte, usa i tre aiuti a tua di-

sposizione e potrai essere proprio tu il vincitore, il nuovo milionario!

Hall 12 – Stand A12, D13

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-5

DURATA MEDIA: 
20’ 

ETÀ: 
14+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

9,95 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2+

DURATA MEDIA: 
20’ 

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

da 5,99 a 
29,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2+

DURATA MEDIA: 
50’ 

ETÀ: 
14+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,95 euro 
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BAG “SNOWFLAKES”

La bag “Snow�akes” è la prima bag Sabbiarelli ad avere al suo 

interno disegni in formato addobbo: 2 grandi e 4 piccoli, ispirati 

alla complessa geometria dei �occhi di neve. Gli addobbi sono 

stampati su carta adesiva, pronti per essere colorati con la sab-

bia delle 12 bustine incluse nel kit. Un kit dal costo molto conte-

nuto, perfetto come piccola idea regalo per il target teenager 

e adulti, vista la presenza di molti dettagli piccoli, per i quali è 

richiesta una buona manualità �ne.

ALBUM “RITRATTI A COLORI”

Cinque disegni di volti femminili in stile doodle, stam-

pati su carta adesiva, pensati per essere colorati con 

le penne Sabbiarelli (sabbia non inclusa). Con det-

tagli raf�nati che richiedono precisione e manualità 

�ne, questo prodotto si rivolge a teenager e adulti. 

Questo album si inserisce nella gamma di prodot-

ti Sabbiarelli dedicata alla fascia kidult, che unisce 

creatività e relax per un’esperienza di colorazione 

originale e coinvolgente.

KIT “FREE SPIRITS - CAVALLI”

Il kit “Free Spirits - Cavalli” di Sabbiarelli è un gioco cre-

ativo che permette ai bambini di colorare con la sab-

bia scintillante disegni ispirati al mondo dei cavalli. Il set 

include 8 penne di sabbia ricaricabili, 11 disegni pre-

tagliati su cartoncino adesivo, 2 spellicolini per rimuo-

vere la pellicola protettiva e 2 vassoi da utilizzare come 

postazioni di lavoro. Ideale per bambini dai 5 anni in 

su, “Free Spirits” stimola la manualità �ne e la concen-

trazione, offrendo un’esperienza ludica coinvolgente e 

grati�cante.

Nel 2025…

«Sabbiarelli conferma la strategia di marketing consolidata, 

puntando sul digitale per crescita e conversion, con vendite 

tramite rivenditori autorizzati, e-commerce proprietario e 

Amazon. Prosegue líespansione allíestero: oltre Francia e 

Germania, si aggiungono ora Spagna, Olanda e Svezia, con 

líobiettivo di replicare il modello di distribuzione ibrida 

gr_jg_lm* mljglc c md¬glc, Eg÷ jc_bcp gl Gr_jg_ lcg egmafg bg 
sand painting, Sabbiarelli mira al primato europeo, grazie 

_jj_ os_jgr÷ bcg npmbmrrg c _jj%gknpmlr_ epccl c qmqrclg`gjc 
della sua linea di produzione».

ETÀ: 
12+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

9,90 euro

ETÀ: 
12+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

8,90 euro

ETÀ: 
5+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
34,90 euro

Hall 4 – Stand A09
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VIDEO BINOCOLO INTERATTIVO

Esplora il mondo con un vero e proprio binocolo hi-tech! 

Perfetto per osservare di giorno e di notte, questo binocolo 

offre uno zoom 10X e una visione notturna per scoprire ogni 

dettaglio. Grazie a oltre 300 immagini e video originali della 

BBC, i bambini (dai 5 anni in su) possono imparare tutto su 

animali, piante e molto altro. Lo schermo a colori pieghevole 

e la galleria fotogra�ca per archiviare le immagini comple-

tano questa esperienza educativa e divertente. Un’avventu-

ra unica per curiosi esploratori.

Nel 2025…

«Líobiettivo principale è consolidare la nostra presenza 

in Italia, diventando un punto di riferimento nel settore 

dei giocattoli innovativi e tecnologici. Puntiamo a 

offrire esperienze ludiche che stimolino la creatività 

e líapprendimento dei bambini, unendo tecnologia 

allíavanguardia e design inclusivo. Per raggiungere 

questo obiettivo, intendiamo ampliare la nostra rete di 

distribuzione, rafforzare le collaborazioni con partner 

strategici e utilizzare strategie di marketing mirate per 

raggiungere nuove famiglie, creando con questíultime un 

legame diretto e duraturo».

ETÀ: 
5+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
74,99 euro

ETÀ: 
3-7 anni

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
27,99 euro

ETÀ: 
5-12 anni

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro

JUNIOR DJ MIX

Fai crescere il piccolo DJ con Junior DJ Mix! Un’esperienza musicale uni-

ca dove i bambini possono esplorare il ritmo, scoprire stili musicali e diver-

tirsi a creare melodie originali. Come veri DJ, i piccoli possono scratchare 

con il disco girevole e usare i tasti luminosi per aggiungere suoni esilaranti 

alle loro composizioni. Con 8 tasti del pianoforte, i bambini impareranno 

le prime note musicali e inizieranno a suonare le loro melodie. Le 4 attività 

interattive li guideranno nella creazione di ritmi, melodie e band 

divertenti, stimolando la loro creatività e il senso del ritmo. Un 

gioco educativo per bambini dai 3 ai 7 anni, per un’avven-

tura musicale che li farà diventare veri maestri del sound. 

KIDISECRETS 365 - IL MIO DIARIO SEGRETO 

VOCALE 

Diario segreto personalizzabile con note vocali e quaderno per cu-

stodire tutti i segreti. Registra oltre 365 messaggi vocali e annota 

pensieri e idee nel quaderno incluso. Sicuro al 100%, si sblocca con 

un codice segreto personalizzabile. Decora la copertina con ade-

sivi, foto e illustrazioni per renderlo unico. Con schermo LCD, orolo-

gio, lettore musicale con 20 melodie e registratore vocale, è il diario 

perfetto per esprimere la tua creatività e condividere i tuoi pensieri 

in modo divertente e sicuro. Ideale per bambine dai 5 ai 12 anni. 

Halle 12.2 – Stand P06
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HERO BOX

La linea Hero Box si arricchisce di un’estensione di pro-

dotto dedicata a celebri IP come Batman, Stitch, Spi-

der-Man e Harry Potter. Ogni collezione Hero Box com-

prende �gurine da 8 cm posizionate su piedistalli per 

una facile esposizione, disponibili sia in versione Blind 

Box (confezione sorpresa) sia in versione Window Box 

(con �nestra trasparente).

HELLO KITTY

Nel 2025, YuMe continuerà a esplorare l’universo di 

Hello Kitty con nuove aggiunte. La prima novità sarà 

la serie “Cute Out�t” composta da 8 pezzi, disponibile 

in primavera, con �gurine da 5 cm vestite con costu-

mi vivaci e dettagliati, perfette per collezioni da scri-

vania. A questa si af�ancherà la serie “Four Seasons” 

(8 pezzi), che include �gurine da 7 cm in abiti rap-

presentativi delle quattro stagioni, un’aggiunta idea-

le per ampliare la gamma di collezionabili Hello Kitty.

SQUID GAME

Al centro della collezione c’è il modello “Piggy Bank Cap-

sule”, ispirato al famoso salvadanaio sospeso nei dormito-

ri dei giocatori. Questa linea di collezionabili include otto 

capsule dorate, ciascuna con un’esperienza di unboxing 

coinvolgente. All’interno, i fan troveranno Clue Cards, �gu-

rine dei personaggi e altre sorprese. La Piggy Bank Cap-

sule è anche funzionale: può trasformarsi in un piedistallo 

espositivo per la �gurina o in un salvadanaio chiuso, con 

la �gurina posizionata sulla parte superiore.

Nel 2025…

«YuMe Toys adotterà una strategia ìalways-onî, garantendo 

che la più ampia gamma di giocattoli nella nostra storia 

venga promossa durante tutto líanno. Il nostro obiettivo è 

concentrarci sui kidult e sulle collezioni legate a IP molto 

popolari, comunicando con forza il messaggio che YuMe è 

líazienda allíavanguardia nel settore, in grado di produrre 

toys di altissima qualità con un design innovativo che 

rispetta pienamente il DNA dei personaggi rappresentati».

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
14,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

5,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
14,99 euro

Hall 12.0 – Stand F13

29
TOY STORE

Gennaio-Febbraio 2025



SECONDO IL PARERE A CALDO DI NUMEROSI RETAILER, IL MERCATO DEL TOY 

HA CHIUSO L’ANNO CON UN RISULTATO COMPLESSIVAMENTE POSITIVO, CON 

BUONE PERFORMANCE PER BOARD GAME, PRODOTTI EDUCATIVI E GIOCHI 

PER KIDULT, MA SENZA UN PRODOTTO “FENOMENO” TRAINANTE. 

IL BLACK FRIDAY SEMBRA AVERE INFLUENZATO LE VENDITE DI DICEMBRE, 

SPOSTANDO PARTE DEGLI ACQUISTI IN ANTICIPO E GENERANDO OPINIONI 

CONTRASTANTI TRA I NEGOZIANTI. INTANTO LE LICENZE HANNO AVUTO 

RISULTATI ALTALENANTI, CON POKÉMON E LEGO TRA I BRAND PIÙ RICHIESTI

COM’È ANDATO  
IL NATALE 2024?

C
omíè andato il Natale 

2024 per il mercato del 

Toy? Quali sono stati i 

prodotti più venduti? 

Quali i trend ricorrenti tra i vari 

negozi? Sono queste le domande 

che, come da tradizione, abbiamo 

posto a diversi retailer, i quali han-

no messo a fuoco vendite, strategie 

glrcplc* qsaacqqg c bgd«amjr÷ bg sl 
ìperiodo caldoî come quello nata-

lizio che rappresenta ancora la più 

grande fetta delle vendite annuali. 

E se in generale il settore sembra 

avere chiuso líanno con un risulta-

to complessivamente positivo, si è 

avvertita líassenza di un prodotto 

ìfenomenoî trainante. Si sono rile-

vate buone performance per board 

game, prodotti educativi e giochi 

per kidult, anche se questíultimo 

segmento fatica ancora ad essere 

assimilato adeguatamente nella 

proposta di alcuni punti vendita. 

Ma stando ai pareri raccolti, chi ha 

iniziato a puntare sul target kidult 

ha rilevato un allargamento della 

propria clientela al target più adul-

to, normalmente tra i 15 e 40 anni. 

Greg Ahearn, presidente e 

CEO di The Toy Association

di Marilena Del Fatti
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Il Black Friday sembra avere in-

¬sclx_rm jc tclbgrc bg bgack`pc ­ 
ncpjmngČ lce_rgt_kclrc ­ qnmqr_l-

bm n_prc bcejg _aosgqrg gl _lrgagnm* 
_lafc qc a%þ afg þ pgsqagrm _ a_t_j-
a_pc gj dclmkclm lcg npmnpg nslrg 
tclbgr_* c ejg _aosgqrg mljglc amlrg-
ls_lm _ bpcl_pc _aosgqrg b_g lcemxg 
«qgag, Ncp os_lrm pges_pb_ jc jgacl-

xc* gltcac* qg qmlm pcegqrp_rg pgqsj-
r_rg _jr_jcl_lrg* _lafc qc Nmiûkml 
c Jcem qg amldcpk_lm rp_ jc nmafc 
acprcxxc c rp_ g `p_lb ngČ pgafgcqrg,

IL BANCO DI PROVA DEL 

CORRIDOIO NATALIZIO 

¨Nslr_t_km _ sl_ apcqagr_ _ bmnng_ 
agdp_ ncpaclrs_jc pgqncrrm _jjm qampqm 
_llm c g pgqsjr_rg qmlm gl jglc_ aml 
jc _qncrr_rgtc¶* pgdcpgqac Cristian 

Mannelli* ?pc_ K_l_ecp bg Fun-

side, Rsrr_tg_* lml þ k_la_r_ sl_ 
acpr_ bcjsqgmlc b_ afg aml«b_t_ gl 

sl egma_rrmjm §dc-

lmkclmµ a_n_ac 
bg rp_gl_pc j%glrcpm 

kcpa_rm, Rp_ amjmpm 
afc qg bgafg_p_lm qmb-

bgqd_rrg bcjj%_lb_kclrm 
bcjjc dcqrgtgr÷ a%þ Consuelo 

Adami* rgrmj_pc bg Luna e Stelle 

Giochi _ Eclmt_8 ¨?lafc ep_xgc 
_jj%glrpmbsxgmlc bg os_jafc lsm-

tm k_pafgm* jc tclbgrc qmlm jgctc-

kclrc _skclr_rc c gj nslrm tclbgr_ 
f_ _aosgqgrm k_eegmpc tgqg`gjgr÷ c 
lsmtg ajgclrg¶, ? @cpe_km* gltcac* 
gj L_r_jc f_ _tsrm sl _lb_kcl-

rm mnnmqrm ncp Elysium, ¨Gj t_jmpc 
amknjcqqgtm bcjjc tclbgrc bg bgack-

`pc þ jceecpkclrc gldcpgmpc pgqncrrm 
_j n_pg kcqc bcj 0.01* lmlmqr_lrc 
gj 0.02 ag tcb_ gl apcqagr_ bg os_qg 
gj 5#¶* f_ bgafg_p_rm Fabio Nicoli* 
rgrmj_pc bcj lcemxgm, ¨B_ sl n_gm 
b%_llg lmrm sl a_jm lcjjc pgafgcqrc 
lcjj_ qcrrgk_l_ bg Q_lr_ Jsag_* afc 
rp_bgxgml_jkclrc _ @cpe_km nmpr_ g 
pce_jg, Nclqm bgnclb_ b_j d_rrm afc 
kmjrg _nnpm«rr_lm bcejg qamlrg bcj 
@j_ai Dpgb_w¶,
?lafc ncp Loredana Vaccaro* rgrm-

lare de Il Gufo con gli Occhiali 

Mary Couzin, fondatrice 

e CEO di Chicago Toy & 

Game Group

Consuelo Adami, 
titolare di Luna 

e Stelle Giochi a 
Genova

Cristian Mannelli,  
Area Manager di 
Funside
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ad Aprilia (LT), il Natale non è stato 

particolarmente brillante: «I risulta-

ti sono stati inferiori al Natale 2023, 

che per noi era stato molto positi-

vo». Vaccaro ha, inoltre, notato un 

ritardo negli acquisti, concentrati 

nei giorni a ridosso del 25 dicem-

bre: «Il grosso delle vendite si è con-

centrato tra il 20 e il 24 dicembre, 

sta diminuendo il piacere di venire 

in negozio e molti trovano più sem-

plice acquistare online».

Tuttavia, per alcuni negozianti, la 

partenza ritardata degli acquisti 

non ha compromesso i risultati. 

«Pur essendo iniziate con un note-

vole ritardo, le vendite sono anda-

te molto bene», riferisce Burkhard 

von Prondzynski, titolare de L’Or-

so Babà a Cagliari. Altri, invece, 

hanno osservato uníanticipazione 

rispetto al 2023. «Abbiamo notato 

una punta di interesse già dal 24 

novembre, mentre líanno scorso 

gli acquisti erano iniziati dallí8 

dicembre», spiega Marta Lavasel-

li, titolare de Il Vascello Veloce a 

Tortona (AL). Anche Maria Lui-

sa Ragni, contitolare di Casa del 

Giocattolo a Bastia Umbra (PG), 

ha rilevato un 

c o m p o r t a -

mento simile: 

«I clienti storici 

hanno prenotato 

gli articoli di loro in-

teresse già a novembre. 

Abbiamo poi notato un ritorno 

_j lcemxgm «qgam* dmpqc ep_xgc _j 
amlrcqrm bckmep_«am c qmag_jc gl 
cui operiamo, che continua a pri-

vilegiare la relazione umana, e 

allíassenza di grandi catene nella 

nostra zona».

Gl«lc* Andrea Valla, titolare di 

Dadi e Mattoncini ñ con 12 negozi 

distribuiti tra Marche, Umbria, Pie-

monte, Lombardia e Veneto ñ stima 

un leggero incremento delle vendite 

rispetto al 2023: «Per il giocattolo, il 

Natale è partito molto tardi, dopo 

metà dicembre», confermando una 

tendenza generale che ha caratte-

rizzato questo periodo di festa.

QUANTO INCIDE 

IL BLACK FRIDAY?

Come viene percepito dal settore 

oscqrm ctclrm c os_lrm gl¬sgqac 
sugli acquisti di Natale? Il Black Fri-

Loredana Vaccaro, 
titolare de Il Gufo con gli 
Occhiali ad Aprilia (LT)
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day (29 novembre 2024) ha avuto 

un impatto sulle vendite di dicem-

bre, spostando parte delle compere 

in anticipo e suscitando reazioni 

contrastanti tra i negozianti. Alcuni 

lo hanno sfruttato per promozioni 

mirate, mentre altri lo ritengono 

poco rilevante per il periodo nata-

lizio. Tra i pareri positivi cíè quello 

di Fabio Campanile, Direttore dei 

punti vendita di Rocco Giocattoli: 

«A partire dal Black Friday, le ven-

dite hanno cominciato ad aumenta-

re in modo costante. Líimportanza 

del Black Friday è ormai indiscuti-

bile, tanto che sempre più rivendi-

rmpg _jjsle_lm j_ «lcqrp_ bg npmkm-

xgmlg «lm _ 5 m _lafc /. egmplg¶, 
Concorda Maria Luisa Ragni (Casa 

del Giocattolo): «Abbiamo avuto 

un buon riscontro. A cogliere líoc-

casione è stato soprattutto chi cer-

cava pensierini per amici e parenti. 

Quando cade il Black Friday, i bam-

bini non hanno ancora espresso i 

loro desideri nelle letterine di Nata-

le, quindi i regali per loro vengono 

_aosgqr_rg qsaacqqgt_kclrc¶,

Più tiepida, invece, la posizione di 

Andrea Valla (Dadi e Mattoncini): 

«Ormai il Black Friday si è trasfor-

mato in uníoccasione per cercare, 

con sconti sempre maggiori, di 

sottrarre clienti alla concorrenza. 

Siccome pensiamo che così non si 

vada da nessuna parte, abbiamo 

partecipato, ma senza scontare tut-

to il catalogo, proponendo ottime 

offerte solo su una selezione di pro-

bmrrg¶, Marta Lavaselli (Il Vascello 

Veloce) lo ha integrato in modo 

strategico: «Lo abbiamo collegato a 

offerte dedicate a chi ha prenotato 

gj qcptgxgm dmrmep_«am gl lcemxgm* 
un evento gratuito su iscrizione, 

npmksmtclbm ejg cj«* npcqclrg lcj-
la settimana del ritorno solo per gli 

gqapgrrg* c aml mddcprc ¬_qf jgkgr_rc 
di 2 giorni per alcune categorie di 

npmbmrrg c ajgclrg npm«j_rg¶,
Non tutti, però, attribui-

scono al Black Friday 

sl gkn_rrm qgelg«-

cativo sul Natale. 

Tra questi, An-

tonio Antichi, 

Responsabile Giocattoli de 

L’Arcobaleno ad Atessa (CH): 

«Il Black Friday ha sì dato una 

qnglr_* k_ lml amqĂ qgelg«a_rg-
t_¶, ?lafc Cristian Mannelli 

(Funside) osserva: «Líaumento 

delle vendite rispetto allíanno 

scorso non è stato così ampio 

b_ gl¬sgpc qsj ncpgmbm l_r_jg-
zio. Non hanno aiutato gli scio-

peri del periodo e il blackout 

dei circuiti di pagobancomat e 

a_prc bg apcbgrm¶,
Più ottimista Mariangela Ci-

lia, socia titolare di Medigiò a 

Canicattì (RG), secondo cui il 

Black Friday «ha sicuramen-

te contribuito a creare movi-

mento in negozio, dove molti 

f_llm _nnpm«rr_rm bcjjc mddcprc 
della settimana e del nostro vo-

j_lrglm¶,

Andrea 

Valla, titolare 

di Dadi e 

Mattoncini
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I GIOCHI PIÙ VENDUTI
K_ _jj_ «lc os_jg qmlm qr_rg g egm-

afg afc f_llm rp_gl_rm jc tclbgrc= G 
`m_pb e_kcq* g npmbmrrg cbsa_rgtg c 
g egmafg ncp igbsjr* afc amlrgls_lm 
_ apcqacpc gl nmnmj_pgr÷* qmlm oscj-
jg afc f_llm ncpdmpk_rm kcejgm, 
Kclrpc gl rcpkglg bg a_rcempgc* j_ d_-

qag_ kcbg_ c kcbgm+`_qq_ f_ bmkg-
l_rm* aml g ajgclrg afc f_llm npcdc-

pgrm _prgamjg rp_bgxgml_jg c _aacqqg`gjg 
ncp g pce_jg, Loredana Vaccaro &Gj 
Esdm bcejg Maafg_jg' mqqcpt_8 ¨?b 
_lb_pc ncp j_ k_eegmpc þ qr_r_ j_ 
d_qag_ bcj nclqgcpglm* aml slm qaml-

rpglm kcbgm bg agpa_ 3. cspm* sl nm% 
qmnp_ pgqncrrm _j pcqrm bcjj%_llm¶, 
Consuelo Adami &Jsl_ c Qrcjjc 
Egmafg' c Maria Luisa Ragni &A_q_ 
bcj Egma_rrmjm' amldcpk_lm gj rpclb8 
pce_jg camlmkgag ncp _kgag c n_pcl-

rg* kclrpc ncp «ejg c lgnmrg qg þ qnc-

qm bg ngČ, Qcamlbm K_pr_ J_t_qcjjg 
&Gj T_qacjjm Tcjmac'* ¨g pce_jg gknmp-
r_lrg f_llm tgqrm sl pgrmplm _ejg 
_prgamjg rp_bgxgml_jg amkc asaglc gl 
jcelm* a_qcrrc c a_t_jjg _ bmlbmjm¶, 
Gl amlrpmrclbclx_ Fabio Campani-

le &Pmaam Egma_rrmjg'* qcamlbm asg 
¨jm qamlrpglm kcbgm þ qr_rm ngČ _jrm* 
aml glrcpcqqc ncp npmbmrrg bg d_qag_ 
_jr_¶,
¨?lafc oscqr%_llm lml a%þ qr_rm 
sl egma_rrmjm dclmkclm¶* mqqcp-
t_ ncpć Andrea Valla &B_bg c 
K_rrmlaglg', ¨Ncp lmg g ngČ 
pgafgcqrg qmlm qr_rg ejg 
Squishmallows* MGA 

Miniverse* aml sl 
nslrm npcxxm kcbgm 
`_qqm* c Beyblade* 
afc f_ amgltmjrm 
`_k`glg* p_e_xxg c 
_bsjrg, ?lafc egm-

afg amkc PAW Pa-

trol* Gabby’s Dollhou-

se c ncpqml_eeg K_ptcj 
f_llm k_lrclsrm tclbgrc 
amqr_lrg¶, Qcamlbm Antonio 

Antichi &J%?pam`_jclm'* oscqr%_l-

lm ¨g egmafg apc_rgtg cb cbsa_rgtg 
f_llm _tsrm sl gkn_rrm lmrctmjc9 
_lafc g k_rrmlaglg ngČ d_kmqg f_l-

lm amlrgls_rm _ ncpdmpk_-

pc `clc* kclrpc qmlm qr_rg 
nmam pgafgcqrg gltcac g Pmjc 
Nj_w¶, ?lafc Fabio Campanile 

&Pmaam Egma_rrmjg' glajsbc j%?pr $ 
Ap_dr rp_ jc a_rcempgc ngČ pgacpa_rc* 
ctgbclxg_lbm gj qsaacqqm bg _prgamjg 
amkc j_ Penna 3Doodler* gj Labora-

torio delle Penne* c g ncjsafc Air-

brush* ¨Lmrg_km ncpć sl a_jm bcjjc 
Fashion Dolls* qmqrgrsgrc b_ egmafg 
ngČ glrcp_rrgtg c amgltmjeclrg¶, 

Marta Lavaselli, titolare de  
Il Vascello Veloce a Tortona (AL)

Burkhard von 
Prondzynski, titolare 

de L’Orso Babà a 
Cagliari
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Maria Luisa Ragni (Casa del Gio-

cattolo) conferma il successo de Il 

laboratorio Delle Penne di Clemen-

toni, ormai considerato un classico, 

e del Laboratorio degli Evidenziato-

ri, lanciato questíanno. Ottime per-

formance anche per i giochi in le-

gno per bambini da 1 anno ìgiochi 

montessoriani, primi passi, giochi a 

incastroî.

I giochi da tavolo si confermano 

come una certezza: Monopoly, 

Cluedo, Forza 4, oltre a giochi 

pubblicizzati e legati a programmi 

televisivi come Affari tuoi, sono 

stati tra i più richiesti secondo Ma-

riangela Cilia (Medigiò). Alla lista 

Marta Lavaselli (Il Vascello Velo-

ce) aggiunge anche Slapzi, Dobble, 

Exploding Kittens e la linea Maileg. 

Ma non solo. «Nei giochi di logica è 

stata molto apprezzata tutta la linea 

Smart Games, dai 3 anni agli adulti, 

con riassortimento due volte a di-

ack`pc, ?lafc j_ jglc_ qagclrg«a_ 
Synapsys di Borella - LíOrsomago è 

andata bene (6+, 8+). Abbiamo, 

gltcac* pcegqrp_rm sl_ ¬cqqgmlc qsg 
giochi creativi di 3-8 anni». 

Giochi in legno e di creatività sono 

stati i prodotti preferiti per i più 

piccoli anche secondo Consuelo 

Adami, così come libri e racconta-

storie continuano a essere apprez-

zati. Non sono andati questíanno 

cavalli a dondolo e monopattini, a 

detta di Burkhard von Prondzyn-

ski (LíOrso Babà), mentre tra i best 

seller cita giochi da tavolo Pokémon 

e Lego. 

Jc tclbgrc l_r_jgxgc qmlm gl¬sclx_-

te anche dallíattività svolta nellían-

no, come spiega Loredana Vaccaro 

(Il Gufo degli Occhiali): «Abbiamo 

sviluppato un buon lavoro sulle 

bambole e per Natale abbiamo ven-

duto molto bene tutte le Reborn in 

generale e, in particolare, le ìNines 

díonilî e le ìMarina & Pauî. Mol-

to richiesti anche il gioco creativo, 

specie la gamma proposta da Dje-

co, i giochi di legno e gli articoli per 

bambini entro i 12 mesi. Abbiamo 

poi avuto buoni riscontri sul gioco 

qagclrg«am c qs Faba il Raccontasto-

rie, Gl«lc* g rp_rrmpg _ k_pafgm Impm-

dy, distribuiti da LíOrsomago - Bo-

rella, inseriti questíanno, sono stati 

molto apprezzati nella fascia 3-4 

anni come alternativa al gioco edu-

a_rgtm¶, Gl«lc* Cristian Mannelli 

(Funside) ricorda che «nel periodo 

natalizio i gadget vanno per la mag-

giore, seguiti dal comparto editoria 

e giochi. Siamo leader dei giochi 

in scatola: party game e giochi di 

ruolo hanno tenuto bene dando-

ci discrete soddisfazioni. Il boom 

bg «lc _llm a%þ qr_rm aml gj `m_pb 
game One Piece - Nakama ma a pre-

dominare sono stati anche i giochi 

di carte».Fabio Campanile, 
Direttore dei punti vendita 

di Rocco Giocattoli
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IL FENOMENO CRESCENTE 

DEL KIDULT

Come sappiamo il settore dei giochi 

per kidult, da mercato di nicchia 

si sta rapidamente trasformando 

in un fenomeno di massa che vale 

già il 30% del mercato Toy, con 

un fatturato in costante crescita. 

Tuttavia molti negozianti del Nor-

mal Trade, per ragioni di spazio o 

strategia, faticano ancora ad aprirsi 

completamente a questa categoria 

di prodotto. Anche se non manca 

chi, riconoscendo la forza di questo 

trend e la consistente capacità di ac-

quisto di questa fascia di clientela 

più adulta, ha iniziato a puntare sul 

target kidult per allargare la propria 

base clienti. Burkhard von Pron-

dzynski (LíOrso Babà) conferma 

che «il settore è in forte crescita e 

ci ha portato numerosi nuovi clien-

ti tra i 18 e i 30 anni, soprattutto 

nei giochi di carte collezionabili». 

Anche Marta Lavaselli (Il Vascello 

Veloce) registra una crescita nella 

domanda di giochi da tavolo inve-

stigativi, logici e costruzioni 14+: 

«Tra i più venduti, Sherlock Holmes 

Consulente Investigativo, Wande-

ring Towers, Karak II, IQ Six Pro, 

mappamondi luminosi, piste delle 

biglie, puzzle 3D e le DIY Minia-

ture House di Rolife». Mariangela 

Cilia (Medigiò), invece, tratta il 

segmento «solo marginalmente», 

ma riconosce una discreta richiesta, 

«soprattutto sui collezionabili come 

i Funko Pop»,  mentre Antonio 

Antichi (LíArcobaleno) rileva un 

incremento di domanda sui giochi 

di carte, pur sottolineando che «la 

a_rcempg_ bctc _lamp_ bc«lgpqg kc-

glio per dire la sua nel mercato del 

giocattolo». 

«Nella categoria kidult il nostro 

a_r_jmem þ kmjrm ¬sgbm¶* bgafg_p_ 
Andrea Valla di Dadi e Mattonci-

ni. «Questíanno abbiamo introdotto 

una piccolissima parte di abbiglia-

mento, gadget e accessori come 

tazze, bicchieri ed elementi per la 

casa e cappelli ottenendo un buon 

riscontro. Il gioco da tavolo ha avu-

to successo, anche se dopo aver rag-

giunto il picco durante la pandemia, 

la domanda si sta normalizzando. Il 

dato positivo è che in questi anni 

la platea degli appassionati 

è stabilmente aumentata. 

Tanti i titoli che hanno 

confermato le atte-

se. In leggero calo i 

party game What 

do you Meme e 

Maria Luisa Ragni, co-titolare  
di Casa del Giocattolo  

a Bastia Umbra (PG)

Fabio Nicoli, titolare di  
Elysium a Bergamo
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Dixit, anche se lo con-

sidero il segnale di 

una maggiore ma-

turità del mercato: 

prima si seguiva la 

moda del momen-

to, oggi il consuma-

tore è più consapevo-

le e tende a scegliere il 

gioco che lo rappresenta 

meglio. Tuttavia, attrarre 

collezionisti, spesso focalizzati 

sul minimo prezzo, resta comples-

qm ncp g lcemxg «qgag¶, ?lafc Fabio 

Campanile (Rocco Giocattoli) evi-

denzia la crescita del settore: «Ol-

tre ai collezionabili, molti hanno 

acquistato party games e giochi da 

tavolo. Tra i più richiesti, le Carte 

Nmiûkml* _argml «espc bg k_le_ 
come One Piece e Demon Slayer, e 

party games come Muf�n Time e 

What Do You Meme?¶,
Fabio Nicoli (Elysium) punta da 

sempre su un assortimento per 

adulti: «Ci rivolgiamo a una cliente-

la di appassionati che compra gio-

chi per usarli, non per collezionarli. 

LíItalia si sta lentamente avvicinan-

dosi alla media europea, anche se 

resta ancora indietro. Durante il 

Natale registriamo un maggiore af-

¬sqqm bg aspgmqg afc qg _ttgagl_lm 
a questi giochi per la prima volta, 

portandoci ad aumentare per loro 

líassortimento di titoli ìrompighiac-

cioî facili da apprendere e semplici 

b_ sq_pc¶,

E LE LICENZE?

Molti dei negozi coinvolti nellíin-

chiesta non trattano giochi su li-

cenza, ma per chi li propone questo 

Natale non sembra essere stato par-

ticolarmente brillante per la catego-

ria. La mancanza di un fenomeno 

trainante ha portato a un calo delle 

richieste, come spiega Andrea Valla 

di Dadi e Mattoncini: «Il fenomeno 

principe del 2024 è stato Pokémon, 

con Lego che si conferma fortissi-

km¶, Mariangela Cilia di Medigiò, 

che tratta ampiamente i giochi su 

licenza, osserva che negli ultimi tre 

anni «si è registrato un netto calo 

nella richiesta e nellíacquisto dei 

giochi su licenza. Líunico brand 

afc lml amlmqac a_jg þ Jcem¶, Fa-

bio Campanile di Rocco Giocattoli 

conferma: «Rispetto al Natale 2023, 

i giochi su licenza non hanno avu-

rm sl tcpm c npmnpgm cvnjmgr, ?jas-

ni nomi, però, hanno mantenuto il 

loro appeal, come Pokémon con le 

carte, PAW Patrol, Inside Out e Lilo 

e Stitch¶, A_kn_lgjc qmrrmjglc_ _l-

che che «a fare la differenza per i 

lcemxg «qgag pgqncrrm _g ep_lbg amk-

petitor online è stato líassortimento 

più profondo, capace di rispondere 

meglio alle tante richieste di questo 

L_r_jc¶,
Nei negozi Funside, riferisce Cri-

stian Mannelli, «Pokémon e One 

Piece sono state le licenze più ri-

afgcqrc _ jgtcjjm l_xgml_jc¶, ? gl-

¬sclx_pc jc ncpdmpk_lac gl osc-

sto ambito è anche e soprattutto 

líandamento della serie Tv o dei 

«jk* pgampb_ Antonio Antichi 

bc J%?pam`_jclm8 ¨Oscqrm L_r_jc 
sono andati bene Gabby, Spidey 

e Disney. Tiene botta Stitch, che 

la fa da padrone. Da rivalutare 

Pokémon, dove cala la richiesta 

`_k`glm¶,
Maria Luisa Ragni di Casa del Gio-

cattolo racconta di un successo impre-

visto: «Il SoccerBot di Giochi Preziosi, 

lanciato questíestate, non aveva ri-

scosso grande interesse, ma a dicem-

bre abbiamo avuto un picco di richie-

ste che ci ha portato a una rottura di 

stock. Con il suo posizionamento di 

prezzo non entry-level e líazzeccato 

abbinamento tra calcio e robotica, 

molti lo hanno scelto come regalo ide-

_jc, ?lafc I Coccolotti hanno registra-

to un picco di vendite, confermando il 

`sml rpclb eg÷ gl ampqm b_ kcqg¶,

Antonio Antichi, 
Responsabile Giocattoli 
de L’Arcobaleno ad 
Atessa (CH)

Mariangela Cilia, socia 
titolare di Medigiò a 

Canicattì (RG)
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