
PER FESTEGGIARE I 75 ANNI, LA FIERA DI NORIMBERGA RIPERCORRE LA 

PROPRIA EVOLUZIONE CON UNA MOSTRA INTERATTIVA CHE ACCOMPAGNA 

I VISITATORI LUNGO L’INTERO PERCORSO ESPOSITIVO, UNENDO IL PASSATO 

ALLE NOVITÀ DEL 2026. IN QUESTE PAGINE, ALCUNI TRA I PRINCIPALI PLAYER 

DEL TOY PRESENTANO I LORO PRODOTTI DI PUNTA E LE STRATEGIE PER 

AFFRONTARE CON SUCCESSO IL NUOVO ANNO

SPIELWARENMESSE, 

75 ANNI DI STORIA

di Arabella Marletta
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ga in mercati chiave come Hong 
Kong e Mumbai. Nacquero anche 
il ToyAward, che premia líinnova-
zione in sei categorie, e la PressPre-
view, anteprima stampa dedicata 
alle novità, diventata un appunta-
mento tradizionale.
Negli anni successivi líorganizza-
zione si trasformò in un gruppo 
glrcpl_xgml_jc* aml qcbg c «jg_jg bc-
dicate a eventi come Kids India e la 
qsaacqqgt_ _aosgqgxgmlc bcjj_ «cp_ 
SPIEL di Essen. La Spielwarenmes-
se divenne così un hub permanen-
rc afc cqrclbc j_ npmnpg_ gl¬sclx_ 
oltre il perimetro tedesco. Nel 2020 
la pandemia impose una pausa for-
zata e due edizioni digitali, ma il 
2023 segnò una ripartenza forte: 
innovativa, connessa e proiettata 
verso il futuro, grazie anche allíin-
rcep_xgmlc rp_ «cp_ «qga_ c ng_rr_-
forme digitali.
La capacità di rinnovarsi restando 
se stessa è la cifra distintiva della 
Spielwarenmesse. In tre quarti di 
secolo ha saputo cogliere i segnali 
del cambiamento prima che diven-
tassero trend, adattando la propria 
struttura ai nuovi linguaggi del 
gioco e ai mutamenti del pubblico. 
Líarea Toys for Kidults è forse líe-
sempio più eloquente: uno spazio 
dedicato agli adulti appassionati e 
collezionisti, che oggi rappresen-
tano il 29% del mercato europeo 
del giocattolo, pari a 4,6 miliardi di 
euro secondo Circana. 
Da questa stessa capacità di os-
servazione nascono anche i 

A 
75 anni dalla sua nascita, 
Spielwarenmesse (dal 27 
al 31 gennaio 2026) non 
þ sl_ qcknjgac «cp_* k_ 

la memoria viva e intramontabile 
del mondo del toy. È qui che, ogni 
anno, gli espositori presentano le 
principali novità di prodotto e an-
ticipano le direttrici di sviluppo del 
settore. Nelle prossime pagine, al-
cuni tra i più importanti player del 
mercato le raccontano in antepri-
ma, insieme alle strategie con cui si 
preparano ad affrontare il 2026.
Questíanno, in occasione dei fe-
steggiamenti che illumineranno di 
pmqqm gj os_prgcpc «cpgqrgam c gj acl-
tro di Norimberga, una mostra in-
terattiva ripercorrerà la storia del-
la manifestazione, nata nel 1949, 
os_lbm os_rrpm «espc tgqgml_pgc 
ñ Carl Ehmann di Märklin, Ernst 
Theodor Horn dellíassociazione 
di categoria, Arno Drottboom di 
VEDES e Hans Mangold di GAMA 
ñ decisero di creare in Germania 
sl_ «cp_ bcbga_r_ cqajsqgt_kclrc 
ai giocattoli. Líobiettivo era ambi-
zioso: ridare una vetrina a un com-
parto che, nel dopoguerra, aveva 
bisogno di ripartire. Questo è stato 

solo il primo passo nella direzione 
afc nmprcp÷ j_ «cp_ _ bgtclr_pc slm 
degli appuntamenti del toy più im-
portanti a livello globale.
Líanno successivo, dal 12 al 18 mar-
zo 1950, il ministro dellíEconomia 
Ludwig Erhard inaugurò la prima 
Deutsche Spielwaren-Fachmesse 
con 351 espositori e 4.300 buyer. 
Fu líinizio di uníavventura destina-
ta a cambiare il corso del settore. 
La svolta arrivò nel 1957, quando 
lo stesso Erhard pronunciò la fra-
se che avrebbe segnato il destino 
bcjj_ «cp_8 ¨Lml tmejgm ngČ tcbcpc 
la parola ìtedescoî líanno prossi-
mo!». Nacque così la Internationale 
Spielwarenmesse Nürnberg, aperta 
per la prima volta agli espositori 
stranieri. Sessanta aziende inter-
nazionali aderirono subito. Il 1973 
segna il trasferimento nei nuovi 
spazi di Langwasser: 52.000 metri 
quadrati che permisero una clas-
qg«a_xgmlc amcpclrc ncp a_rcempgc 
di prodotto e un ulteriore salto di 
qualità. Norimberga divenne così il 
aclrpm «qgam c qgk`mjgam bcjj%glbs-
stria del gioco. Nel 1991, con oltre 
duemila espositori ñ di cui 938 in-
ternazionali ñ la Spielwarenmesse 
si consacrò come worldís leading 
trade fair del settore.
Da allora la sua espansione non 
si è più fermata. Negli anni Due-
mila, sotto la guida di Ernst Kick, 
j_ «cp_ p_ddmpxć j_ npmnpg_ bgkcl-
sione globale con la nascita di ini-
ziative come World of Toys, che 
portò il know-how di Norimber-
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ToyTrends, introdotti per la prima 

tmjr_ lcj 0..1 amkc `sqqmj_ sd«ag_jc 
bcjj_ «cp_, Melg _llm* sl amkgr_rm gl-

ternazionale di esperti ñ il TrendCom-

kgrrcc ­ _l_jgxx_ gj kcpa_rm ejm`_jc 
ncp glbgtgbs_pc jc bgpcxgmlg ckcpeclrg 
bcj egmam* mddpclbm _ `swcp* npmbsrrmpg 
e retailer uno strumento prezioso per 

mpgclr_pc jc npmnpgc qrp_rcegc, Ncp gj 
0.04* g pg¬crrmpg qg _aaclbmlm qs bsc 
temi emblematici: AI loves (to) play, 

che esplora le potenzialità dellíintel-

jgeclx_ _prg«ag_jc _nnjga_r_ _j egmam* 
e Creative Mindfulness, che invita a 

riscoprire la creatività come forma 

di equilibrio e benessere (vedi box a 

«_lam', Bsc rpclb afc qg pgqamlrp_lm 
anche nelle anteprime di alcune delle 

più importanti aziende del toy che vi 

npcqclrg_km lcjjc npmqqgkc n_eglc,
Il 2026 porterà con sé anche alcune 

lmtgr÷ qgelg«a_rgtc8 j_ qcxgmlc Qr_rgm-

lcpw $ Qafmmj ?prgajcq tcpp÷ _knjg_-

ta, con uníarea dedicata che metterà 

gl bg_jmem gj kmlbm bcj egma_rrmjm aml 
quello della cancelleria e dei prodot-

ti per la scuola, sempre più vicini per 

r_pecr c a_l_jg bgqrpg`srgtg9 j%glgxg_rgt_ 
Toys Go Green, dedicata alla sostenibi-

lità e alla ricerca sui materiali ecocom-

patibili, sarà invece proposta in forma-

rm bgegr_jc* ncp t_jmpgxx_pc _j kcejgm 
i contenuti e renderli accessibili tutto 

j%_llm, ?aa_lrm _ oscqrc lmtgr÷* pgrmp-
nano i format che hanno contribuito 

_j qsaacqqm bcjj_ «cp_8 gj Rmw @sqglcqq 
Dmpsk* j_ JgaclqcJmslec* j_ E_kc 
Inventors Convention e il ToyAward, 

glqgckc _jjc glgxg_rgtc jce_rc _g dcqrce-

eg_kclrg afc* gl maa_qgmlc bcj 53× _l-

niversario, trasformeranno Norimber-

e_ gl sl n_jamqaclgam bgddsqm bcbga_rm 
_j kmlbm bcj egmam,

I TOYTRENDS 2026
Quali sviluppi caratterizzeranno il mondo dei giocattoli nel 2026? Il TrendCommit-

tee Internazionale della Spielwarenmesse ha identi�cato due tendenze centrali 

nel settore dei giocattoli. I ToyTrends 2026 saranno presentati dal 27 al 31 genna-

io nell�area speciale allestita all�ingresso centrale della Spielwarenmesse, mentre 

ulteriori spunti per la creazione dell�assortimento saranno forniti dalle conferenze 

ToyTrend nel Toy Business Forum.

“AI LOVES (TO) PLAY”: GIOCATTOLI INTELLIGENTI 

PER ESPERIENZE DI GIOCO INTERATTIVE

L�intelligenza arti�ciale Ł ormai parte integrante della nostra vita. Questa tenden-

za pone l�attenzione sui giocattoli che non solo reagiscono a degli stimoli, ma 

riconoscono le preferenze individuali, accompagnano 

i bambini nella risoluzione di compiti, raccontano sto-

rie e si evolvono insieme agli utenti. I giocattoli basati 

sull�IA creano un�esperienza di gioco interattiva che 

unisce tecnologia e fantasia. Inoltre, molti giocattoli 

basati sull�IA funzionano anche senza schermo.

“CREATIVE MINDFULNESS”: LA CREATIVITÀ CREA MOMENTI SPECIALI

In contrapposizione all�innovazione digitale, questa tendenza punta sull�espe-

rienza consapevole della creatività e dell�attività manuale. Il lavoro creativo aiu-

ta a rilassarsi permettendo ai bambini di immergersi nel mondo dei colori e dei 

materiali, dando libero sfogo alla loro fantasia e al gioco. Anche gli adulti sco-

prono nell�attività creativa un modo per lasciarsi alle 

spalle la routine quotidiana. Tante le attività creative 

disponibili, dalla pittura al bricolage, dall�upcycling 

alle tecniche artigianali come la lavorazione del le-

gno, l�infeltrimento o la ceramica.

La Spielwarenmesse 

ai suoi albori in una 

immagine del 1951
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COZY STICKERVILLE

In cozy Stickerville i giocatori creano il loro vil-

laggio con oltre 800 sticker. Dovranno esplo-

rare e fare scoperte, aiutando gli abitanti con 

le loro vicende. Ogni loro scelta sbloccherà 

nuove opzioni che avranno ripercussioni nelle 

partite seguenti.

DEWAN

Dewan è un gioco strategico dal ritmo frene-

tico che prevede un’abile collocazione degli 

accampamenti e un’attenta gestione delle 

proprie carte. I giocatori dovranno selezio-

nare e aggiungere carte Terreno alla propria 

mano, e collocare i propri Accampamenti in 

regioni importanti spendendo le carte Terre-

no corrispondenti, prima che ci arrivino gli av-

versari. Dovranno raggiungere i loro obiettivi 

attraverso il collocamento di Accampamenti 

e carte per vincere. Un gioco base arricchito 

da uno scenario di gioco a squadre 2 contro 

2 e da esperienze tematiche come un vulca-

no in eruzione, un nubifragio e villaggi lacustri.

Hall 10.1 – Stand D30/F28

DIXIT KIDS

Dixit Kids è un gioco collaborativo in cui bisogna invitare quanti più conigli 

possibile alla festa di compleanno di Coniglia Corriera. Durante un turno, un 

giocatore interpreterà Coniglia Corriera. Quando visita una Tana, sceglie uno 

dei conigli come suo Ospite. Coniglia Corriera sceglie dalla propria mano 

una carta che corrisponda allo stato d’animo dell’Ospite: quella carta è l‘Invi-

to. Gli altri giocatori sono i Coniglietti Portalettere. Devono consegnare la posta 

al coniglio che Coniglia Corriera non ha scelto. Devono poi trovare l’Invito 

nella posta per poterlo mettere nella zampa dell’Ospite.

Le carte di Dixit Kids sono state adattate per i più piccoli e sono compatibili 

con altri giochi dell’universo Dixit.

Nel 2026…

«Confermeremo il focus sugli eventi dal vivo, 

_d«_la_lbmjm _ gltcqrgkclrg kgp_rg lcj bgegr_jc, 
I negozi resteranno un pilastro centrale della 

nostra strategia grazie al consolidamento e allo 

sviluppo del programma Hobby Next, dedicato 

_g nslrg tclbgr_ «qgag* aml npmkmxgmlg cb 
ctclrg cqajsqgtg nclq_rg ncp eclcp_pc rp_d«am c 
amgltmjegkclrm gl+qrmpc¶,

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

3-6

DURATA MEDIA: 
25’ 

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
24,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-4

DURATA MEDIA: 
40’ 

ETÀ: 
10+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
37,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

1-6

DURATA MEDIA: 
30-60’ 

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
39,99 euro 
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ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
49,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
48,99 euro

ETÀ: 
4+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
52,50 euro

MB SPRINTER POLICE  

SPECIAL FORCES

Vuoi ricreare il dinamismo delle operazioni spe-

ciali della polizia? ¨ possibile con MB Sprinter Po-

lice Special Forces nero e il set aggiuntivo bwor-

ld Police Special Forces con accessori.�  Sempre 

all�avanguardia, ef�ciente e af�dabile come tutti i 

mezzi Mercedes Benz. 

TRATTORE DEUTZ-FAHR  

8280 TTV WARRIOR

L�originale DEUTZ-FAHR 8280 TTV Warrior da 

287 cavalli viene presentato in un�ambita 

edizione speciale. Un modello�BRUDER�di alta 

qualità, non solo promette di far battere forte 

il cuore dei bambini, ma anche di deliziare 

collezionisti grazie ai suoi dettagli. Inoltre, può 

essere completato con un rimorchio o con il 

nuovissimo raccoglitore di balle da �eno, o 

con la nuovissima rastrelliera per il �eno con 

recinto e mucca. 

Hall 6 � Stand C31/C37

MAN TG CAMION CON CASSONE RIBALTABILE 

MAN TGA Skip Container, truck Ł un veicolo da cantiere super collau-

dato ma che ora viene presentato in una versione modernissima: look 

rosso-turchese-blu che risalterà sullo scaffale e ha un posizionamento di 

prezzo molto interessante. Colpisce l�impianto idraulico ben funzionante 

da mettere alla prova sia all�interno di una cameretta che all�esterno 

nella sabbia o in un giardino. 

Nel 2026…

La strategia futura si concentra sullíampliamento del 

portafoglio prodotti, sullíimpiego di tecnologie allíavanguardia 

per ottenere la massima qualità, sulla digitalizzazione 

degli impianti produttivi per risparmiare risorse e su una 

produzione il più possibile sostenibile. Líazienda attribuisce 

grande importanza a prodotti durevoli che rispettino i più 

cjct_rg qr_lb_pb bg qgaspcxx_ c mddp_lm _g `_k`glg r_lrmĜ 
bgtcprgkclrm, ¨K_lrclcpc gj qsaacqqmĜ qs qa_j_ ejm`_jc aml 
npmbmrrg gllmt_rgtg c sl_ npmbsxgmlc cd«agclrc¶* _ddcpk_ N_sj 
FcglxĜ@psbcp* ACM bgĜ@PSBCPĜQngcju_pcl,
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Hall 12.2 � Stand P13

CARRERA RC - 2,4GHZ MARIO 

KART PIPE KART
L�auto radiocomandata in scala 1:18 Ł dotata 

di pneumatici, sterzo completo e può accele-

rare �no a 9 km/h - 5,6 mph su vari percorsi su 

piø terreni. Le corse durano �no a 50 minuti con 

la batteria ricaricabile LifePO4 da 3,2 V inclusa. 

PISTA FIRST MARIO KART 

MARIO VS. YOSHI
Pensato per il divertimento dei bambi-

ni in età prescolare, il set Carrera FIRST 

Mario Kart contiene auto a slot per prin-

cipianti e include tutto ciò di cui il bam-

bino ha bisogno per allestire e iniziare a 

correre subito. 

CARRERA RC - 22,4GHZ TEAM 

SONIC RACING
Sonic the Hedgehog Ł pronto a dimostrare di es-

sere il riccio piø veloce del mondo. La sua elegan-

te guida Ł dotata di fari a LED per un look convin-

cente in ogni gara. I pneumatici lo trasportano in 

sicurezza su tutti i tipi di terreno. Le corse durano 

�no a 20 minuti senza bisogno di ricaricare le bat-

terie.

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
59,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
34,99 euro

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
54,99 euro

Nel 2026…

«Carrera Revell punta al 2026 rafforzando la propria identità di Love Brand 

globale, capace di creare un legame autentico con tutte le generazioni. Per 

Carrera, la strategia ìWe love Racingî evolve verso un approccio ancora più 

esperienziale, vicino allo sport reale e alla community internazionale. Il 

marchio consolida le partnership con licenze di grande richiamo come Mario 

I_pr* afc _bmrrcp÷ j_ lsmt_ qrwjc esgbc K_pgm I_pr Umpjb gl tgqr_ bcj «jk* 
e Sonic Racing Crossworlds. Arriveranno nuove piste Go e Speed Arena, 

radiocomandi aggiornati e líingresso di Stitch nelle linee First a batteria ed 

elettriche Go. Revell prosegue lo sviluppo della linea in legno Tiny Adventures 

c glrpmbsac qcr bcbga_rg _ «mpg c amplgag* kclrpc pgllmt_ gj dmasq qs jgaclxc 
iconiche come Star Wars, One Piece e Harry Potter, insieme alla seconda serie 

di radiocomandi collezionabili ispirati alla F1».
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Hall 12.0 � Stand F10/G07

CASA A PRIMA 

VISTA

Dal successo televisivo di Real 

Time, arriva il boardgame che 

trasforma i giocatori in agenti 

immobiliari pronti a scegliere, 

presentare e vendere la casa 

perfetta. I partecipanti com-

pongono le abitazioni, usano 

le carte per orientare le scelte, 

scommettono sulla decisione 

�nale del cliente. Un�esperienza 

interattiva e condivisa, capa-

ce di coinvolgere le famiglie e 

kidult per farli entrare nel vivo 

delle s�de raccontate in Tv.

CHITARRA DEGLI ANIMALI

Colorata ed ergonomica chitarra interattiva che per-

mette ai bambini di esplorare la musica in maniera 

naturale e divertente grazie a 8 tasti, corde, luci e tre 

modalità di gioco: elettrica, acustica e versi degli 

animali. Possono, infatti, suonare su basi preimpo-

state o lanciarsi in un assolo spontaneo. Ogni nota 

diventa una nuova scoperta, che stimola la coordi-

nazione e la fantasia dei bambini in maniera facile 

e immediata.

MOTO DA CROSS

Un set di costruzioni innovativo che permette di assemblare una 

vera moto da cross, completa di dettagli meccanici funzionanti, per 

un�esperienza realistica e coinvolgente. Con oltre 180 componen-

ti progettati con precisione, costruire diventa un vero laboratorio 

STEM, per imparare nozioni della meccanica in maniera divertente 

e da protagonista. La moto da cross Ł solo uno dei nuovi modelli 

de Il Laboratorio della Meccanica che aumenta la giocabilità e 

stimola la curiosità dei bambini verso le materie dell�area STEM.

ETÀ: 
18 mesi+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
19,90 euro

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

9,90 euro

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

3-5

DURATA MEDIA: 
45’ 

ETÀ: 
10-99

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,90 euro 

©
 C

le
m

e
n

to
n

i (
5
)

Nel 2026…

«La Prima Infanzia Baby Clementoni sarà rafforzata da una 

nuova linea di giochi musicali supportati da una campagna 

di comunicazione ad hoc, mentre il mondo de Il Laboratorio 

della Meccanica entrerà in una nuova era con modelli ancora 

più realistici e una giocabilità arricchita, grazie a componenti 

qncag_jg afc pgnpmbsamlm ejg glep_l_eeg bcg kcxxg tcpg, Gl«lc* 
un focus importante sarà dedicato al target Kidult con tante 

novità ispirate a programmi Tv, personaggi iconici e trend del 

kmkclrm* amkcĜA_q_ _ npgk_ tgqr_*ĜBgqlcw QrgrafĜcĜEcmnmn, 
Líobiettivo? Rafforzare il brand, ampliando la comunicazione 

sui canali di riferimento con nuove sinergie».
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Hall 10.1 � Stand A19

Nel 2026…

«Il calendario degli eventi in negozio sarà ampliato in modo 

qgelg«a_rgtm, Bgkmqrp_xgmlg c qcqqgmlg bg egmam esgb_rc 
q_p_llm n_prc bg sl_ amjj_`mp_xgmlc amlrgls_rgt_ aml g 
pcr_gjcp, J%m`gcrrgtm q_p÷ rp_qdmpk_pc gj nslrm tclbgr_ gl sl 
jsmem bg cqncpgclx_* lml qmjm bg _aosgqrm, N_p_jjcj_kclrc* 
qg npctcbc sl kgejgmp_kclrm bcjj%gkn_rrm tgqgtm gl qrmpc 
_rrp_tcpqm lsmtg cqnmqgrmpg* k_rcpg_jg c qrpskclrg npmkmxgml_jg 
npmecrr_rg ncp d_tmpgpc j_ pmr_xgmlc bcg npmbmrrg c sl_ k_eegmpc 
pgamlmqag`gjgr÷ bcj `p_lb, Sl_ qrp_rceg_ afc kcrrc _j aclrpm 
j%cqncpgclx_* j_ amkncrclx_ c gj t_jmpc bcj nslrm tclbgr_¶,

MINIKIN CITY

In questo gioco strategico lo scopo Ł 

quello di costruire la propria �città in 

miniatura� giocando carte con valori 

e colori per ottenere punti e bonus in 

ogni round. Bisogna scegliere strategi-

camente cosa mettere nella tua area 

di gioco e usare bene i minikin per ot-

tenere il massimo da ogni mossa. Alla 

�ne del gioco, solo le carte riempite 

con il numero richiesto di Minikin atti-

veranno il loro effetti. Il ritmo Ł veloce e 

ogni scelta può cambiare l�esito della 

partita: ordine, tempismo e visione d�in-

sieme sono la chiave per vincere.

ORCS UP!

Sembra facile: impilare gof� orchi sul-

le mura di un castello e raggiungere la 

cima. Tranne che gli avversari hanno avu-

to la stessa idea e hanno a disposizione 

massi, trucchi e una competitività che non 

conosce limiti. Ogni round catapulta i gio-

catori in un vortice frenetico di carte, impi-

lamenti e scalate verso la vittoria, mentre 

le torri che avete costruito minacciano 

costantemente di crollare. La vittoria ama 

gli audaci.

PLANET BEE

Come pionieri, siete stati scelti per una missione di vitale importanza: svi-

luppare un ecosistema prospero e �orente su questo nuovo pianeta arido. 

Per vincere, bisogna sfruttare al meglio le risorse di ossigeno e acqua. Una 

strategia ef�cace di posizionamento delle tessere Ecosistema consentirà 

di ospitare tutti i tipi di piante e animali nella cupola geodetica e guada-

gnare punti. Ma attenzione alle api, le vere custodi dei nuovi ecosistemi 

anche qui, proprio come lo sono sulla Terra. Le api, infatti, fungono da mol-

tiplicatori di punti per la stessa tipologia di frutta del loro colore. Per attirar-

le Ł necessario giocare adiacenti due tessere "�ore" dello stesso colore.

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-5

DURATA MEDIA: 
30’ 

ETÀ: 
10+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
19,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-6

DURATA MEDIA: 
30’ 

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
24,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-4

DURATA MEDIA: 
30’ 

ETÀ: 
10+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro ©
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Nel 2026…

«Crayola Italia punta su innovazione di prodotto 

e brand loyalty per rafforzare la sua presenza nel 

settore creativo. La strategia prevede líestensione di 

gamma delle linee più performanti quali ad esempio 

Color Wonder, e líaggiunta di nuove linee quali 

i Globbles nella prima parte dellíanno. Il brand 

gltcqrgp÷ gl a_kn_elc qmag_j kgp_rc c gl¬sclacp 
marketing per coinvolgere le nuove generazioni, 

consolidando la community e favorendo líaffezione 

alla marca».

Hall 12.2 � Stand P25

WASHIMALS

Una delle novità piø attese per la 

Primavera 2026 riguarda la linea 

dei Crayola Washimals, che si am-

plia con i personaggi di Bluey, la 

serie piø amata dai piccoli. Grazie 

alla piscinetta funzionante e alla 

spazzolina inclusa, ogni missione 

può ripartire da zero con cuccioli 

puliti e pronti per nuove decorazio-

ni. La linea sarà disponibile in diver-

si set tematici e in mini bustine col-

lezionabili, perfette per ampliare la 

propria collezione e scoprire ogni 

volta nuovi personaggi. 

GLOBBLES

Per questa primavera arriva una novità 

che promette di conquistare grandi e 

piccoli: i Globbles, morbide palline co-

lorate che trasformano il gioco in un�e-

sperienza sensoriale unica. Elastiche 

e appiccicose, senza lasciare tracce, 

possono essere impilate, schiacciate, 

lanciate o fatte aderire alle super�ci li-

sce� e tornano sempre alla loro forma 

originale. Disponibili in confezioni da 3 

o 6 palline.

VALIGETTA - WHAT’S YOUR  

FAVOURITE COLOUR

Il colore Ł emozione e condivisione e la linea What�s Your Fa-

vorite Colour celebra questa dimensione universale: i colori 

presenti nelle confezioni sono stati selezionati attraverso un 

sondaggio mondiale e rappresentano le tonalità preferite 

dalle persone di tutto il mondo. La valigetta contiene oltre 

115 strumenti creativi essenziali per disegnare e colorare (56 

pastelli a cera, 15 mini-matite, 14 Pennarelli Lavabili Super-

tips, 14 pennarelli lavabili, 15 pagine da colorare)

 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

4,99 euro (cad.)

 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

4,99 euro

 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
24,90 euro ©
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CUBIX FLORA

Porta la natura in casa, dove la pre-

cisione delle costruzioni incontra l�e-

leganza dell�arredo. Scegli tra i vari 

modelli disponibili dai delicati �ori di 

pesco al bambø ornamentale e diverti-

ti a comporre il tuo angolo verde pezzo 

dopo pezzo. Ogni pianta Ł un dettaglio 

di stile che dona freschezza e colore a 

ogni ambiente, senza bisogno di polli-

ce verde. Costruisci la bellezza, arreda 

con stile.

Hall 4 � Stand D27/E26

Nel 2026…

¨Ejm`m Epmsn nslr_ _ sl_ apcqagr_ _sb_ac c bgtcpqg«a_r_, Nmrclxgcpckm gj 
lmqrpm _qqmprgkclrm aml n_prgamj_pc _rrclxgmlc _jjc amqrpsxgmlg As`gv c _j 
brand Teen&Up, che si tingerà di novità esplorando líinedito universo della 

amqkcqg, Qwlcpegi_* l_r_ b_jj_ hmglr tclrspc aml @_qgjc* b_p÷ sl_ qnglr_ 
apsag_jc gl rcpkglg bg cd«agclx_ c npmdmlbgr÷ bcjj%mddcpr_, Oscqrm ag ncpkcrrcp÷ 
bg t_jmpgxx_pc sjrcpgmpkclrc gj lmqrpm qcptgxgm §afg_tg gl k_lmµ* bgtclsrm 
mpk_g gj ngj_qrpm bcjj_ lmqrp_ t_jsc npmnmqgrgml ncp mddpgpc _g n_prlcp qmjsxgmlg 
cqnmqgrgtc qs kgqsp_, Gl«lc* gj npmecrrm Cvnmpr npmqcesgp÷ j_ qs_ cqn_lqgmlc 
tcpqm lsmtg kcpa_rg glrcpl_xgml_jg* qmqrclsrm b_ sl_ pcrc amkkcpag_jc 
pgllmt_r_ c qcknpc ngČ a_ngjj_pc¶,

CUBIX RACING

CUBIX Racing non Ł solo un modello da esposizione, 

ma una vera s�da ingegneristica che prende vita nelle 

tue mani. Monta la tua super car pezzo dopo pezzo e 

preparati a dominare l�asfalto. Grazie al potente sistema 

di controllo a 2.4 GHz, avrai una precisione di guida as-

soluta senza interferenze, trasformando ogni stanza in 

un circuito ad alta velocità. Design aerodinamico, colori 

vibranti e una struttura robusta rendono questa auto il 

mix perfetto tra un set di costruzioni tecnico e un bolide 

radiocomandato. Accendi i motori della tua creatività.

CUBIX PORTACHIAVI

Una s�da creativa in formato mini-brick che prende vita nelle tue 

mani. Costruisci il tuo animale preferito come la volpe o il pinguino 

e personalizza il tuo stile con un accessorio unico. La vera innova-

zione? CUBIX non Ł solo un portachiavi. Grazie allo speciale adesi-

vo incluso, si trasforma in un attimo in un pratico gancio decorativo 

da parete, perfetto per appendere le chiavi con un tocco di design.

Costruisci, aggancia e colora il tuo mondo!
ETÀ: 
7+
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7+

ETÀ: 
7+
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Hall 4 � Stand E13

Nel 2026…

«Paul Günther, marchio conosciuto per ìtutto ciò che volaî, festeggia il suo 

75° anniversario. Alla base di questa longevità cíè una strategia aziendale 

che bilancia tradizione e innovazione. Günther sviluppa e produce da 

sempre nella sede di Eggenfelden, in Baviera, giocattoli realizzati a mano 

riconosciuti per líelevato valore e la qualità. Nel 2026 líazienda continua 

a promuovere la creatività con la linea MAGIC, adattandosi anche alle 

cqgeclxc gl ctmjsxgmlc bcj kcpa_rm, ?j aclrpm bcjj_ «jmqm«_ pcqr_ ncpć 
la promozione delle attività allíaria aperta: i bambini non solo amano la 

natura ma ne hanno bisogno. In uníepoca in cui il consumo di media e di 

giocattoli elettronici di breve durata è sempre più diffuso, líazienda sceglie di 

valorizzare attività che favoriscano il movimento e il gioco outdoor».

MAGIC DRAGON

Colora, gon�a e gioca. Sei un�artista? Ti piace dise-

gnare? Scatena la tua fantasia con MAGIC DRA-

GON. Lo puoi colorare come vuoi tu con matite o 

pennarelli. E quando il tuo capolavoro Ł �nito, lo puoi 

gon�are con la pratica cannuccia in dotazione ed 

ecco che Ł pronto a volare. Esistono anche due altri 

soggetti: Magic Jet, un simpatico aeroplano e Ma-

gic Unicorn, il tuo unicorno di fantasia. Le tre versioni 

sono disponibile in un colorato display, ogni sogget-

to Ł confezionato in un packaging eco-sostenibile. 

VORTEX

Aereo a elica con motore a elastico: VORTEX. Sem-

plicemente geniale. Può raggiungere distanze �no a 

100 metri. Non sono necessarie ricariche elettriche o 

a batteria; l�energia per volare Ł data dall�elastico 

attaccato all�elica. Per garantire che non accada 

nulla al piccolo motore durante l�atterraggio, le ali 

sono rinforzate e rimangono tese grazie ad una strut-

tura in �lo d�acciaio. Confezione elegante e colorata 

in cartone eco-sostenibile. 

HYPER GLIDER

Aliante realizzato in EPP, materiale termoplastico leg-

gero, resistente e riciclabile al 100%. Noto per la sua 

eccezionale capacità di assorbimento dell�energia, 

fornisce volo di altissima qualità. Cool stunts! Dimen-

sioni 35x36 cm. 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 

6,49 euro

ETÀ: 
6+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro

ETÀ: 
4+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
15,13 euro
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CRY BABIES MAGIC  

TEARS CHARMZ  

I personaggi Charmz di Cry Babies Magic Tears 

sono tutti da collezionare. Indossano un pigiamino 

con dettagli personalizzati che li rende unici. Ogni 

bambola può essere ulteriormente arricchita con 

le 6 spille incluse e con il braccialetto in dotazione, 

per creare uno stile Charmz davvero inimitabile. 

BABY PAWS JUST BORN  

I Baby Paws sono appena nati e hanno biso-

gno di affetto. Per prendersi cura del proprio 

cucciolo basta premere il pulsante a forma di 

cuore e scegliere l’accessorio giusto. Il Baby 

Paws sta sempre con te grazie al trasportino. 

Oltre 20 suoni e reazioni differenti. Disponibili 3 

modelli: coniglietto, cagnolino e gattino. 

MACCHINA DELLE BUGIE  

Gioco divertente e coinvolgente per tutta 

la famiglia, consigliato dagli 8 anni in su. 

Inserisci le dita nel rilevatore e rispondi 

alle domande: se menti, la macchina ti 

scoprirà e perderai una vita. L’ultimo gio-

catore che rimane è il vincitore. 

Nel 2026…

«Consolideremo i nostri core brand, lanceremo nuovi 

marchi ispirati ai trend emergenti, espanderemo categorie 

strategiche come peluche e collezionabili e punteremo su 

licenze globali di forte richiamo. Introdurremo prodotti 

che integrano connettività, contenuti ed esperienze di 

gioco innovative, rafforzando il legame con i più giovani. 

N_p_jjcj_kclrc* glrclqg«afcpckm ejg gltcqrgkclrg gl 
k_picrgle c amkslga_xgmlc ncp qmqrclcpc c _knjg«a_pc 
questa crescita».

Hall 12.2 – Stand P26

 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
24,90 euro

 

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
39,90 euro

 

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
15,90 euro
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BIG BAD BOWSER

ACTION FIGURE GIGANTE

Ogni volta che ci sono problemi nel Regno dei Funghi, c�Ł lo zampino 

di Bowser. Nonostante Mario lo scon�gga ogni volta, Bowser escogita 

sempre nuovi piani per governare il Regno dei Funghi. Il Big Bad Bowser 

gigante di JAKKS porta con sØ tutta l�energia minacciosa di Bowser in un 

modo divertente e interattivo. ¨ dotato di un effetto luminoso �sputafuo-

co� dalla bocca e può muovere le braccia per combattere. Ha piø di 

15 suoni e musiche iconici. Perfetto sia per bambini sia per collezionisti.

BAMBOLA DI VAIANA

L� estate 2026 vedrà l�uscita al cinema del live action di Oceania, 

e JAKKS propone una linea completa di bambole e role play per 

calarsi nei panni dell�eroina di Motu Nui. La bambola di Vaiana Ł 

alta 38 cm, veste gli abiti e gli accessori del �lm, e come tutte le bam-

bole JAKKS Ł dotata dell�esclusivo Royal Re�ection Eye, che dona al 

suo sguardo una lucentezza unica. La linea dedicata a Oceania Ł 

completata dalle bambole Vaiana e Maui petite alte 15 cm, dalla 

sorellina Simea, al role play con l�iconico Amo di Maui, la collana di 

Vaiana �no ad arrivare al simpatico Hei Hei sonoro.

ACTION FIGURES DC X 

SONIC MULTIPACK

Il 2026 vede il lancio dell�atteso crossover DC x 

Sonic, un fumetto che Ł già un grande successo 

e che unisce i supereroi DC e il team Sonic: la 

squadra piø veloce incontra i piø grandi supe-

reroi del mondo! JAKKS propone una linea di 

prodotti che comprende personaggi in bustina 

a sorpresa, action �gure, plush e veicoli che ve-

dono Sonic e i suoi amici a �anco dei supereroi 

DC. I pack di action �gures in multipack com-

prendono Sonic e Flash, Shadow con Batman e 

Knuckles con Superman. 

Hall 3C � Stand D20/E05

ETÀ: 
3+
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Nel 2026…

«Puntiamo a consolidare e accrescere la nostra posizione, 

forti delle linee di prodotto legate ai maggiori eventi 

dellíanno: dal trentacinquesimo anniversario di Sonic 

_j lsmtm «jk bg Qsncp K_pgm* b_j «jk bg Mac_lg_ «lm 
_jj%_rrcqm apmqqmtcp BA V QMLGA, H?IIQ pc_jgxx_ jglcc 
diverse dedicate a target che vanno dal bambino al 

igbsjr c _j amjjcxgmlgqr_, Rsrrg g lmqrpg `p_lb q_p_llm 
supportati da campagne di marketing e da iniziative per 

incrementare la pedonabilità, in collaborazione con i 

licensor: soluzioni espositive, vetrine e aree decorative, 

ctclrg _b fma gl maa_qgmlc bcg k_eegmpg j_lag¶,

ETÀ: 
3+

ETÀ: 
3+
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Hall 4 � Stand D40

KIMMON

Kimmon Ł la linea numero 2 di collezionabili appartenenti al �lone 

Pop. Caratterizzati da uno stile gra�co riconoscibile, colori curati 

e una forte personalità, Kimmon parla a un pubblico giovane e 

trasversale, appassionato di toy design e lifestyle. La linea prevede 

diversi codici e si distingue per l�attenzione ai dettagli, la qualità 

dei materiali e una proposta che va oltre il semplice giocattolo, 

diventando oggetto da collezione e elemento decorativo. Con 

Kimmon, Maggio3 rafforza il proprio posizionamento nel segmento 

kidult, offrendo prodotti originali e di forte impatto visivo.

TALKING TOM SUPER AMICI

Talking Tom Super Amici Ł la linea �rmata Yes Toys dedicata 

ai personaggi prescolari della serie piø amata dai bambi-

ni nell�ultimo anno. I protagonisti dell�universo Talking Tom 

prendono forma in una gamma di prodotti colorati e giocosi, 

pensati per stimolare fantasia e gioco attivo. La linea combi-

na riconoscibilità del brand, design fedele ai personaggi ori-

ginali e materiali di qualità, offrendo un�esperienza di gioco 

coinvolgente sia per i piø piccoli sia per i fan della serie. Con 

Talking Tom Super Amici, Maggio3 propone un�offerta solida 

e immediatamente riconoscibile, capace di coniugare intrat-

tenimento, valore ludico e appeal commerciale.

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
da 9,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
da 9,99 euro

5 SECONDI

5 Secondi Ł il party game targato Yes Toys che mette alla prova 

rapidità, istinto e prontezza mentale. Un gioco in scatola dinami-

co e immediato, in cui i giocatori hanno solo cinque secondi per 

rispondere alle domande, creando situazioni divertenti e ad alto 

coinvolgimento. Regole semplici, ritmo incalzante e forte interazio-

ne rendono 5 Secondi ideale per famiglie e gruppi di amici. Que-

sto Gioco in scatola si distingue per l�elevata rigiocabilità e per 

un format che funziona perfettamente sia in ambito domestico sia 

come proposta da scaffale ad alta rotazione.

Nel 2026…

«Maggio3 continua a consolidare il proprio ruolo nel mercato del 

giocattolo. Grazie a 55 anni di esperienza, líazienda è in grado di 

interpretare e anticipare le evoluzioni del settore, trasformando le tendenze 

in opportunità concrete per il retail. La nostra offerta si basa su un 

portfolio strutturato di linee esclusive per líItalia, sviluppate con particolare 

attenzione allíinnovazione di prodotto, alla qualità e alla giocabilità. 

Accanto alle novità, líofferta include i brand e le licenze più forti e 

richieste del momento, selezionate per garantire riconoscibilità, appeal sul 

amlqsk_rmpc «l_jc c ncpdmpk_lac _ qa_dd_jc, Sl _nnpmaagm afc ag ncpkcrrc 
bg npcqclr_pag amkc n_prlcp _d«b_`gjc ncp gj kcpa_rm gr_jg_lm* a_n_ac bg 
coniugare visione strategica, solidità e valore commerciale».

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2+

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
26,99 euro 
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Hall 12.2 � Stand P15

Nel 2026…

«Mattel Italia rafforzerà la propria leadership nel settore dei 

giocattoli grazie a nuovi lanci e prodotti pensati per bambini e 

adulti, promuovendo al contempo iniziative locali, aumentando 

il coinvolgimento dei consumatori e líeccellenza nella vendita 

al dettaglio. I nostri marchi iconici ñ Barbie, Hot Wheels, 

SLM* Dgqfcp+Npgac* Kmlqrcp Fgef* Nmjjw Nmaicr ­ c gj «jk 
Masters of the Universe brilleranno insieme allíaccelerazione 

di Mattel Brick Shop. Proprietà concesse in licenza e classici 

intramontabili come Toy Story, DC Universe, Minecraft e KPop 

Demon Hunters alimenteranno la crescita della categoria».

BARBIE FLOWER REVEAL 

Barbie Flower Reveal porta la magia dei �ori nel gioco: ogni 

bambola profumata Ł nascosta in un bouquet tutto da scoprire. 

Basta estrarre i petali, riempire l�annaf�atoio e versare l�acqua 

nel vaso per vedere Barbie sbocciare. Le bustine sorpresa rivela-

no un tenero coniglietto e accessori fashion. Il divertimento con-

tinua all�in�nito grazie alla dinamica ripetibile per un�esperienza 

sempre nuova.

UNO ELITE FORMULA 1 2025 

CORE EDITION STARTER PACK 

In Pole Position ad ogni s�da con UNO Elite, la versione adrenalinica 

di UNO con Formula 1!

Lo Starter Pack UNO Elite Formula 1 2025 Core Edition contiene 112 

carte che si giocano proprio come le normali carte UNO, con l�ag-

giunta di carte Azioni Elite per rendere il gioco ancora piø adrenali-

nico. Ogni Starter Pack contiene quattro Booster Set, ciascuno con-

tenente 10 carte Azione Elite che includono piloti, auto, accessori e i 

circuiti piø amati dai fan. 

HOT WHEELS RACING  

GRIGLIA DI PARTENZA F1 

Porta a casa l�emozione della Formula 1 con Hot Wheels Ra-

cing Griglia di Partenza F1.

Grazie ai due percorsi af�ancati e ai dettagli ispirati alle gare 

uf�ciali, i bambini possono vivere la tensione della griglia e la 

s�da testa a testa tra due vetture Formula 1 in scala 1:64.

Carica le auto nel lanciatore, solleva la leva della torre di par-

tenza e segui il conto alla rovescia: quando premi il pulsante, 

la gara inizia. La bandiera a scacchi al traguardo indica chia-

ramente chi ha vinto. Il set utilizza il sistema Speed Snap Track, 

che permette di espandere il circuito collegandolo facilmente 

ad altre piste Hot Wheels.

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro

ETÀ: 
4+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
34,99 euro

ETÀ: 
7+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
19,99 euro
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Nel 2026…

«Nel 2026 prediligeremo un approccio esperienziale, 

con líorganizzazione di eventi mirati a rafforzare la 

relazione con il consumatore attraverso momenti di 

gioco positivi e memorabili. Questa strategia sarà 

_knjg«a_r_ b_ sl ng_lm bg amkslga_xgmlc glrcep_rm 
che garantirà una presenza costante e coerente sui 

social media, sulle principali piattaforme digitali e sulla 

Tv, con líobiettivo di massimizzare la visibilità e il 

coinvolgimento di tutti i nostri target».
Hall 12.0 � Stand A12/D13

LAS VEGAS

Tutta l�emozione di Las Vegas racchiusa 

in un semplice gioco di dadi. Tirare e 

piazzare i dadi sembra facile� �nchØ 

qualcuno non rovina i tuoi piani con un 

tiro sorprendente e ti ruba il jackpot. Las 

Vegas crea situazioni emozionanti e im-

prevedibili come la Capitale mondiale 

dell�intrattenimento.

COLD CASE 5 “CHECK IN  

PER UN OMICIDIO”

Nel 1994 uno scienziato Ł stato assassinato 

nella sua stanza d�albergo. La polizia non Ł 

mai riuscita a identi�care l�assassino. E voi, 

ci riuscirete? Il nuovo caso della collana di 

successo Cold Case. Una vera e propria in-

dagine, con materiali di alta qualità e una 

immersività senza precedenti.

REAZIONE A CATENA 

IL GIOCO UFFICIALE

Rivivi le emozioni dello show tele-

visivo con il gioco uf�ciale. Piø di 

150 carte per una grande rigio-

cabilità. Forma la tua squadra e 

s�da gli amici all�ultima parola 

con Reazione a Catena.

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

2-6

DURATA MEDIA: 
40’

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
24,99 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

1-4

DURATA MEDIA: 
variabile 

ETÀ: 
14+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
10,95 euro 

 

NUMERO 
GIOCATORI: 

4+

DURATA MEDIA: 
60’ 

ETÀ: 
14+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
29,99 euro 
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Hall 12 � Stand A04-6

Nel 2026…

«Miriamo a espandere la nostra offerta al mondo del retail con oltre 130 

prodotti dedicati, un packaging rinnovato e un piano di espansione nei 

prossimi 12 mesi per sviluppare attività di collaborazione mirata con i 

nostri clienti», spiega il CEO James Shepherd. Tutti i giochi tickit, ideati e 

sviluppati dallíazienda inglese di giocattoli educativi Commotion Ltd, hanno 

líobiettivo di ispirare la naturale curiosità dei bambini, ampliare le loro 

conoscenze e favorire lo sviluppo attraverso il gioco, curando la qualità dei 

materiali utilizzati e gli standard di etica ambientale e di sicurezza. «Siamo 

kmjrm clrsqg_qrg bg npcqclr_pc gl «cp_ ngČ bg 3. lsmtg d_lr_qrgag npmbmrrg* 
molti dei quali dedicati al canale specializzato, e poter ampliare líofferta con 

giocattoli educativi, divertenti e innovativi, adatti sia alla prima infanzia che 

al prescolare», spiega Luca Pateri, Sales Manager per Sud-Est Europa. La 

mascotte amata del marchio tickit, Humphrey líElefante, sarà presente per 

i corridoi della Spielwarenmesse, portando un pizzico di magia. I visitatori 

dello stand possono tentare la fortuna con Spin the Wheel oltre a poter 

socializzare con il team Commotion e gli altri fornitori dopo le ore 16:00.

L’ISOLA DEL FARO

A capo del lancio del 2026 c�Ł L�Isola 

del Faro, un piccolo mondo splendi-

damente costruito come compagno 

concettuale della premiata �Casa sull 

Albero� di tickit. Con i suoi paesaggi 

strati�cati in legno, le �niture naturali e i 

dettagli nautici affascinanti, Lighthouse 

Island invita alla narrazione e al gioco 

di ruolo.

SENSORY STEEL

Presenti in �era anche belle novità della linea Sensory Steel, 

che ampliano la competenza di tickit nell�apprendimento 

sensoriale. I set offrono elementi tattili robusti che supportano 

l�esplorazione STEM, il gioco di schemi e le prime abilità inve-

stigative. 

FARM DISCOVERY 

DIVIDERS E FARM SET

La gamma dei prodotti esplorati-

vi si espande ulteriormente con i 

Farm Discovery Dividers che aiu-

tano i bambini a creare con�ni e 

zone immaginative e il Wooden 

Farm Set che include adorabili 

personaggi, animali e accessori 

agricoli. 

James Shepherd Luca Pateri

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
54,99 euro

ETÀ: 
da 12 mesi+ 

a 3+

ETÀ: 
3+

Contatto: 

info@commotion.co.uk
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Nel 2026…

«Mentre il mercato globale dei collezionabili e del toy 

a licenza continua ad accelerare, spinto dalla cultura 

dei fandom, dalla nostalgia e dalla crescita mondiale 

di comportamenti díacquisto sempre più guidati dai 

personaggi, YuMe Toys si conferma uno dei player più 

inventivi e in più rapida espansione della categoria. 

Unendo creatività, qualità e una forte componente 

emotiva, YuMe entra nel 2026 con il suo portfolio di 

npmbmrrg ngČ qmjgbm c bgtcpqg«a_rm bg qcknpc¶,

ETÀ: 
8+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
14,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
da 4,99 euro

ETÀ: 
3+

PREZZO 
CONSIGLIATO: 
da 4,99 euro

ONE PIECE

Con One Piece che sta vivendo un momen-

to di slancio globale senza precedenti tra 

streaming, cinema e nuove trasposizioni, 

l’assortimento YuMe per il 2026 si amplia 

con nuovi formati, tra cui spicca la Barrel 

Capsule, pensata per valorizzare momenti 

iconici dei personaggi con un posiziona-

mento di prezzo accessibile. La domanda 

da parte dei retailer resta molto forte, confer-

mando One Piece come uno dei principali 

driver dell’anno.

HELLO KITTY AND FRIENDS

Hello Kitty, Kuromi, Cinnamoroll e gli altri personaggi del 

mondo Sanrio mantengono un’attrattiva trasversale, tra 

moda, pop culture e lifestyle. La linea YuMe 2026 si arric-

chisce di blind box da collezione, desk décor e charm per-

fetti anche come idea regalo, oltre a nuove proposte nelle 

categorie party set, luci notturne, Hero Box e Zoom Hero. 

Un’offerta che parla a un pubblico ampio, dai bambini ai 

giovani adulti, e che continua a garantire un sell-through 

costante su più canali.

MOLANG

Punto di riferimento dell’estetica soft-kawaii, 

Molang è una property lifestyle centrata su 

positività e calore. YuMe amplia la gam-

ma con nuovi portachiavi, accessori da 

portare con sé e soluzioni di illuminazione 

“ambient”, in linea con il trend del comfort 

consumer molto seguito dalla Gen Z e dai 

giovani adulti a livello globale. ©
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