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EDITORIALE ___

COME INTEGRARE
(REALMENTE) IL MONDO
KIDULT NEL MERCATO
DEL GIOCATTOLO?

idult si, kidult no. E questo il dilemma a cui, presto o tardi, quasi tutti gli operatori del settore devono rispondere,

a meno che il proprio business model non sia esclusivamente orientato alla prima infanzia. Anche perché oggi
il segmento adult vale il 30% del mercato del toy ed & in continua crescita. Integrare il mondo kidult nel proprio

catalogo, pero, non & un passaggio automatico né privo di rischi. Richiede studio, preparazione, selezione e

comunicazione. Quando uno di questi elementi viene sottovalutato, il rischio di fallire aumenta sensibilmente e
qy «lggac ncp nepbepe jo%nnmprs Bgr+ by glrcpacrr_pe sk dcImkcIm afcr gltcac* nmrpe™ ~c eclep_pe t_jmpe Icj jslem

ncpgmbm, Lcejg sjrgkg _11g _~~g_km _qgagargrm _ bgtcpay ~safy bejj%aos_ Iecj relr_rgtm by glgcesgpe gj rpclb bej

kmkeclmm, ?xgclbe afc £_1Im glgepgrm gl a_r_jmem npmbmrrg Sigbsjry eclepgag* gclx_ s1_pc_jc gbelrgr+c gclx_

rivolgersi a una community precisa. Oppure retailer che hanno investito in linee dedicate agli adulti per poi

collocarle negli stessi spazi destinati ai bambini, senza alcuna distinzione di linguaggio, esperienza o percorso
b%aosggrm, C gneggm rsrm oscgrm p_ttclsmm qelx_sl_amkslga xgmlc kgp r *a n_ac bgp_aamlr_pc gj a_k~gm by

passo e di intercettare quel pubblico che dovrebbe sentirsi coinvolto. Il risultato, inevitabilmente, sono consumatori
indifferenti. Perché il target kidult, a differenza di quanto si possa pensare fi e soprattutto a differenza del giocattolo

tradizionale i & estremamente competente: conosce i prodotti, segue i brand, frequenta community dedicate e sa

ncpderr_kcelrc bmtc _aosqgr_pc, Qc Iml rpmt_ _srclrgagr+ ¢ gneag_jgxx_xgmlc* gcknjgacke I rc qg pytmjec _jrpmtc* gnegam

_a_l_jgeg- anlgmjgb_rg amkc ctamkkcpac teprga_jo* dskerrepge* Icemxg gneag_jgxx_rgm K_picrnj_ac ghrepl_xgml_jg

(ne abbiamo parlato anche nel nostro convegno a Toys & Baby Milano, potete leggere il reportage a pag. 44).
Lml _a gm kmjrc _xgclbc afc qg gamrr_Im bmnm s1 npgkm rclr_rgtm «lggamIm nmg ncp _~~_Ibml_pc amknjecr_kclrc
gj npmecrrm* gla_n_ag by ankenpc Ibepe nepafi oscjjdd rsgxgmic glgxg_jc Imb _~~g_dsIxgml_rm, Gj npm™jck_ p afc
rpmnnm gnegam qg nclg_ _j igbsjr amke _ sl gcekelm b_ _eegslecpc* os_Ibm gl pc_jr+ pgafycbe sl a_k~gm by

kelr_jgr+c*gl _jaslga_qg*_lafc s1_ rp_qdmpk_xgmlc npmdmBb_ bcj npmnpym kmbcjjm by ~sqglcqg, Lc q_ os_jamg_

JCEM*afc bmnm j_ apjqg beg npgl<g _ 11y Bsckgj_ ¥ q_nsrm pegltchr_pgg amgrpsclbm s1_grp_rcey_ a_n_ac by n_pj_pc
amlrcknmp_lc_kclrc _ ~_k™glgc _bsjrggltcgrelbm gl ep_Ibg jgackxc* apc_lbm jglcc gncagwafc ncp ~_k~glg ¢ _jrpe
per adulti, sviluppando un nuovo approccio alla comunicazione e restando in contatto con la propria community.

Come evitare, quindi, di fare il passo piu lungo della gamba?

N_prclbm b_j npcgsnnmagrm afc melg _xgclb_cmelgnsirm tclbgr__~~g_Ima_p_rrepggrgafc* m™gerrgty ¢ a_n_agr+ by
investimento differenti, esistono comunque alcuni passaggi fondamentali. Il primo ¢ il capitale umano. Servono
ncpgmlc dmpk_rc* _nn_qgggml_rc* afc tgt_Im* pcgngpgm ¢ anImga_Im _ dmBbm oscgrm slgtcpgm* sl i Imu+fmu afc
byd«agjkclrc gy ns¢ gknpmttgg_pc m _aosgagpe qc qg p bggr_Irg b_ oscgrm rgnm by asjrsp_, 6j gcamlbm n_qq eegmp j_
ep_bs_jgr+, Clrp_pc Icj igbsjr ggelg«a_ amgrpsgpe s1_jolc_ by “sqglcgg aml s1_ npmnpg_ gbcBrgr+* Iml pglamppepc g
npmbmrrm bej kmb<ehrm gnep_Tom afc dsixgmlg, Qepte s1_ tggmlc by kebymtjs lem ncpgmbm* a_n_ac by be«lgpe os_jg
a_rcempgc npcggbg_pc* os_jc r_pecr glrcpacrr_pe ¢ os_jc nmggxgml_kclm _qgskepe, ?1afc j_ bgtepgg«a xgmlc egma_
sl psmjm afg_tc* Iml qg ns¢ nclg_pc by n_pj_pc _ rsrrg Icjjm greqgm kmbm*mellg Igaafy_ ¥ _qgnerr_rgte ¢ kmb_jgr+

di consumo differenti. Il mercato Kidult, oggi, premia chi dimostra di voler costruire qualcosa nel tempo e con

sl%bclrgr+ afy_p_, Rsrrg ejg _jrpg tepp_IIm nepacngrg amkee nj_wep _ppot_rg r_pbg gs sl dcImkcIm afc* Icj dp_rrcknm*

eg+ bgtclr_rm s1_ asjrsp_ by amlgskm,

|di Paolo Sinopoli |
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__NEWS

MANICOMIX E TOPPS PARTNER
PER CANALE SPECIALIZZATO
E SVILUPPO GDO

Topps e Manicomix hanno annunciato I'avvio di una
partnership strategica per il mercato nazionale.La

collaborazione, che non riguarda il canale edicola,
€ stata strutturata per integrare, € non sostituire,

le collaborazioni gia attive di Topps sul territorio
italiano. Manicomix sara quindi partner sia per gli
“Hobby Shop” che per la Grande Distribuzione
Organizzata (GDO). Un punto centrale dell’accordo
riguarda I'accesso privilegiato di Manicomix al
programma loyalty per i prodotti Retail Plus delle

i Trps

linee: UCC Match Attax, F1 Turbo Attax e Premier
League Flagship. Per queste medesime linee

la partnership coinvolgera anche la GDO, con
Manicomix che gestira la fornitura di prodotti ad hoc,
studiati speci camente per il posizionamento nei
supermercati e nelle grandi catene.

GIOKIDS ENTRA IN FINIPER

Maggio3 ha rmato un importante accordo con Finiper per
il reparto toy. A partire dal 1° marzo, I'azienda ha iniziato a
gestire la categoria giocattoli all'interno del network retail
del gruppo della grande distribuzione, attraverso la propria
insegna franchising Giokids. L’'intesa riguarda i 21 punti
vendita Iper La grande i, dove Maggio3 ha il compito di
ridisegnare il reparto giocattoli, assumendo la responsabilita
operativa e strategica della categoria.

GAMESTOP PUNTA A EBAY

GameStop ha presentato una proposta non vincolante per
acquisire il 100% di eBay, mettendo sul tavolo un’offerta
da 125 dollari per azione in contanti e azioni.L'operazione
valuta eBay circa 55,5 miliardi di dollari su base equity
value non diluito. Fronte retail, circa 1.600 punti vendita
GamesStop negli Stati Uniti potrebbero diventare una rete
nazionale a supporto di eBay per autenticazione, intake,
ful llment e live commerce. In caso di completamento
dell’operazione, Ryan Cohen che guida GameStop dal
gennaio 2021, diventerebbe Chief Executive Of cer della
societad combinata.
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BREVISSIME:

ALBI apre la liale italiana in
partnership con CreativaMente

Carioca nomina Filippo Maceroli
Direttore vendite Italia

Small foot af da a Borella la
distribuzione in Italia

Clementoni sigla accordo con Bocchio
e Lagicart per i prodotti di cartoleria

Dynit porta in Italia le carte
collezionabili di KPop Demon Hunters

Rainbow Designs diventa master toy
globale di Milo

Spin Master-Supercell, nasce la prima
linea di giocattoli dedicata a Clash of
Clans, Clash Royale e Brawl Stars

JAKKS Paci crinnova la licenza globale
Disney ily 4EVER

Rocco Giocattoli, Emanuela Lani nuovo
direttore vendite

Roma accoglie un nuovo Prénatal
dedicato alle famiglie

Cranio Creations apre a Biella un
nuovo Draft? insieme a Il Folletto

Nasce il marchio ombrello
Spielwarenmesse Group

MGA Entertainment, Elisa Anchisi nuovo
International Marketing Director EMEA-
APAC

Mattel nomina Jessica Kelly
responsabile dei prodotti di consumo
per I'area EMEA

AMA Gioconaturalmente amplia il
catalogo con Egmont Toys e We Are
Gommu

Masha e Orso, in lavorazione il primo
Im d’animazione originale

© courtesy of Maggio3 (1); Manicomix (1); Topps (1)
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E PIU DI UN GIOCATTOLO.

GIOCA
IN MOVIMENTO

I movimento
accende il gioco,
il gioco accende
I'immaginazione.
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ACCENDI
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Musica ritmo e creativita
per brillare ogni giorno
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Il team di Binney & Smith, liale italiana di Crayola e distributore

uf ciale dei marchiTy, Nattou e Craft Buddy. In piedi da sinistra:
Vincenzo Baruzzi (National Account Manager), Letizia Boschetti
(Back of ce), Cinzia Capisani (Sales Manager) e Claudia Brunetti
(Product Marketing & Sourcing). Davanti da sinistra: Veronica Brighi
(Customer Care Sales), Marco Rosetti (General Manager), Marisa
De Zorzi (Marketing Manager) e Milena Pace (Marketing Assistant)




BINNEY & SMITH,
UNA CREATIVITA
AMBIZIOSA

IL GRUPPO DI CRAYOLA, E DELLE DISTRIBUITETY E NATTOU, SI EVOLVE ALLINSEGNA
DI ART & CRAFT E COLLEZIONISMO, PUNTA SU LICENZE DI RICHIAMO COME

KPOP DEMON HUNTERS, STITCH ED HELLO KITTY,ESTENDE LA GAMMA DEIl GIOCHI
CREATIVI, STRIZZA OCCHIO AL KIDULT E AVVIA LA DISTRIBUZIONE DI CRAFT BUDDY.
IL GENERAL MANAGER MARCO ROSETTI E LA MARKETING MANAGER

MARISA DE ZORZI TRACCIANOQO LE DIRETTRICI DI CRESCITA DELLAZIENDA TRA
NUOVE OPPORTUNITA, RETAIL E PARTNERSHIP STRATEGICHE

| di Paolo Sinopoli - foto di Mattia Tarantino |

a sola creativita non basta piu

a imporsi come polo attratti-

VO, soprattutto in un contesto

saturo di stimoli continui,
perlopiu digitali. Ne & consapevole
@llcw $ Qkgrf* «jg jc or jg 1 by
Crayola e distributore dei brand Ty
e Nattou. Il gruppo punta, infatti,
con decisione su ricerca e svilup-
po, partnership e licenze strategi-
che, con liobiettivo di rafforzare
il portfolio e ampliare liofferta sui
trend di mercato piu forti. Accanto
ai nuovi lanci convivono cosi top
seller che abbracciano IP di grande
impatto come KPop Demon Hun-
ters, Stitch, Hello Kitty, Marvel, i
classici Disney, Minecraft, PAW Pa-
trol e Sonic. E se Art & Craft e col-
lezionismo fanno gia parte del Dna
di Binney & Smith, non sorprende
la distribuzione di Craft Buddy,
nuovo marchio che fonde entrambe
queste categorie. Una visione cre-
ativa ambiziosa, quindi, che nasce
dalliincontro tra tradizione e inno-
vazione. Da un lato, linee iconiche
come Color Wonder, Washimals e
gli altri giochi creativi continuano
a rispondere alle esigenze pratiche

delle famiglie; dallialtro, soluzio-
ni come Story Creator Lavagnetta
Parlante testimoniano lievoluzione
delliofferta verso modalita di inte-
razione piu dinamiche e coinvol-
genti. A completare liuniverso del
gruppo contribuiscono anche due
brand dalliidentita complementa-
re: Nattou, marchio premium-soft
per la prima infanzia focalizzato su
tenerezza, sviluppo sensoriale e si-
curezza, e Ty, storico brand che ha
trasformato il peluche in un feno-
meno pop e da collezione. A trac-
ciare le direttrici di questa evolu-
zione, tra dinamiche retail e nuove
opportunita di mercato, sono Marco
Rosetti (General Manager) e Marisa
De Zorzi (Marketing Manager) di
Binney & Smith.

Quali sono le principali novita
Crayola su cui punterete nella
prossima stagione e con quali
obiettivi di mercato?

Marisa De Zorzi: Crayola pun-
ta a consolidare ulteriormente la
propria presenza nel segmento del
colore e del gioco creativo, lavoran-
do sia sul potenziamento di linee

iconiche imess-freeT come Color
Wonder (il colore senza macchia),
con prodotti come il Magipennello
Luminoso, sia sulliampliamento
delliofferta di valigette creative, tra
cui il nuovo set Aerografo KPop De-
mon Hunters. A questo si aggiun-
ge liintroduzione di innovazioni
tecnologiche applicate al disegno,
come Story Creator, Lavagnetta
Parlante. Liobiettivo commerciale
e incrementare la quota di mercato
nel comparto Arts & Craft durante i
picchi stagionali del Back to School
e del Natale, mantenendo al tempo
stesso uniofferta innovativa, capace
di rispondere alle diverse capacita
di acquisto durante tutto lianno.

Recentemente avete introdot-
to il brand Craft Buddy. Come
sara composta la linea e quali
saranno le vostre strategie le-
gate a questo brand?

De Zorzi: Craft Buddy € una linea
dedicata al mondo della Crystal Art,
pensata per bambini e famiglie, ma
con un forte appeal anche sul pub-
blico adulto legato allihobby creati-
vo e al gifting. Liofferta & com- »
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__COVER STORY

posta da diverse linee, declinate per
target dieta e per livello di esperien-
za. Nel dettaglio, la gamma include
kit entry-level di facile approccio,
dc_jgnep gnd: ngaamj g «Im _ npmnm-
ste piu articolate e premium pensa-
te per un pubblico adulto o per chi
€ gia appassionato della tecnica. Ol-
tre alle referenze ispirate al mondo
degli animaletti, sono presenti an-
che licenze di grande appeal come
Disney, Marvel e Harry Potter, che
ampliano ulteriormente il target e
rafforzano liattrattivitd della linea
anche in ottica regalo. Dal punto
di vista distributivo, la strategia
é quella di presidiare sia il canale
tradizionale del giocattolo sia quel-
lo cartoleria/hobby, con uniatten-
zione particolare anche al canale
gifting. A livello commerciale, pun-
tiamo a valorizzare il brand attra-
verso una chiara segmentazione
delliofferta a scaffale e a supportare
i retailer con materiali espositivi e
attivita dedicate, per comunicare al
meglio il valore creativo e liappeal
trasversale della linea.

Quali sono oggi le linee di pro-
dotto che generano i maggiori
volumi e quali, invece, stanno
mostrando i tassi di crescita
piu interessanti?

De Zorzi: | volumi piu importanti
sono storicamente generati dai pen-
narelli classici (Super Tips) e dalle
tempere pronte alliuso super lava-
bili. | tassi di crescita piu dinamici,
invece, si registrano sulle soluzioni
a maggiore valore aggiunto e sulle
linee pit innovative. E il caso, ad
esempio, di Color Wonder, soste-
nuta dalla domanda dei genitori di
bambini piccoli che cercano prodot-
ti sicuri e adatti alliuso domestico,
ma anche dei set creativi con conte-
nuti di qualita e inchiostri lavabili.

Il plush & una categoria che
continua a essere molto popo-
lare, soprattutto tra giovani e ki-
dult. Avete notato un riscontro
nelle vendite di Ty e Nattou?

12 TOY STORE
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Marisa De Zorzi (Marketing Manager), Cinzia Capisani
(Sales Manager), e Marco Rosetti (General Manager)
nello stand Crayola a Toys & Baby Milano 2026
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La lavagnetta
multisensoriale Story
Creator da voce ai disegni

dei bambini.Registra no a 15
minuti di audio e 3 storie diverse,
trasformando ogni creazione in
un racconto unico

Washimals

cambiano nome e diventano
Scribble Scrubbie, nuova
denominazione che
accompagna tutta la linea.
Importante novita per il
Natale sara I'aerografo
creativo Arlo a forma di
elefante

La gamma di Crayola
dedicata all’adult coloring,
pensata per i momenti
creativi degli adulti

o'

s St W
. imagpennelo
““luminoso Color._
Wonder si arricchisce -
della licenza PAW™
Patrol per tante
avventure colorate
dei cuccioli
coraggiosi. Il prodotto
e disponibile anche
in versione senza
licenza

Marco Rosetti:
Ty si sta concen-
trando sempre di piu sul

peluche licenziato. A giugno
sono arrivati i nuovi soggetti Win-
nie the Pooh e Minecraft, che si
aggiungono alle property gia pre-
senti in gamma, tra cui Stitch,
Peppa Pig, Marvel, Dumbo e PAW
Patrol. Rimane comunque ampia
anche liofferta dei Beanie Bellies,
che comprende soggetti molto po-
polari come capibara e axolotl.
Per quanto riguarda Nattou, il pe-
luche viene arricchito con suoni,
elementi tattili e musiche con ca-
rillon, pensati appositamente per i
bambini piu piccoli.

Qual e, dal vostro punto di vi-
sta, il modello espositivo piu
ef cace in store per massimiz-
zare visibilita, rotazione e con-
versione?

De Zorzi: 6j kmbcjjm ng cd«a_ac

La licenza KPop
Demon Hunters &
al centro di una
linea di prodotti
chesaratrai
protagonisti del
Natale di Crayola

e la creazione di isole tematiche o
shop-in-shop segmentati per biso-
gno diuso, e non solo per tipologia
bgnpmbmrm, S1%qgnmaganllc cd«a_ac
deve prevedere un forte richiamo
visivo ad altezza dello sguardo del
bambino, display interattivi o cam-
pioni itouch & feell, oltre a una
chiara differenziazione cromatica
delle categorie, dal prescolare al
bgicelm aj_ggam «Im _gig apc_rgkg
piu avanzati. In questo modo il ge-
nitore viene guidato nella scelta in
modo rapido e intuitivo.

Quali strumenti e quali attivita
di supporto mettete a disposi-
zione dei retailer per valorizza-
re al meglio le novita a scaf-
fale?

De Zorzi: Mettiamo a disposizione
un pacchetto completo di materiali
POP personalizzati, tra cui totem
espositivi, display durevoli da terra,
cartelli vetrina e video dimostra- »
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La nuova linea Craft Buddy
e dedicata al mondo della
Crystal Art, pensata per
bambini e famiglie ma con
un forte appeal anche su
adulti hobbyisti e gifting

tivi per gli schermi in-store o per i
canali social. A questo si aggiun-
gono giornate di laboratori creativi
nclg_rc ncp g amlgsk_mpc «l_jc*
_d«lafl nmgg_ rmaa_pc aml k_Im g
prodotto. Liattivita diventa cosi an-
che uno strumento per aumentare
g rp_d«am Icj nshm tclbgr_c t jm-
rizzare le novita a scaffale.

Su quali direttrici ritenete che
il punto vendita possa ancora
migliorare per incrementare le
performance?

De Zorzi: J_ q«b_ npglagn_jc pg-
guarda la digitalizzazione dellie-
gnepgcx_ «qga ¢ j_ apmagra_l_jgr+,
| punti vendita possono migliorare
integrando codici QR a scaffale che
rimandino a video tutorial di pro-
dotto, e lavorando su una gestione
piu dinamica degli spazi. Liobiettivo
e evitare lieffetto imuro di prodot-
toT statico e puntare maggiormente
su aree destinate alliesperienza o a
promozioni stagionali a rotazione
rapida.

Come si sta evolvendo oggi
la vostra proposta sul fronte

14 TOY STORE
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dell’innovazione di prodotto?

Rosetti: Liinnovazione di prodotto
segue due direttrici principali. La
prima riguarda lievoluzione dei
trend di mercato, come liapertura
al pubblico kidult. Per Crayola, ad
esempio, abbiamo sviluppato una
linea di prodotti per colorare desti-
nata a un pubblico adulto, che com-
prende sia pennarelli sia alboum. La
seconda direttrice € legata alla ca-
pacita di proporre nuove soluzioni
di gioco partendo dai nostri clas-

Craft Buddy € composta
da varie linee declinate

Kuromi e Stitch

le licenze anche Hello Kitty, ™=

per diversi target d’eta.Tra - -
L
- -

sici. Un esempio & Story Creator,
Lavagnetta Parlante, che stimola il
bambino a dare sfogo alla propria
creativita non solo disegnando, ma
dando anche voce ai propri disegni.

Quanto pesa oggi il licensing
nella vostra strategia e quali
IP stanno dando i risultati piu
signi cativi? Novita in arrivo?
De Zorzi: Il licensing € un pilastro
strategico fondamentale e pesa in
kmbm qge lg«a_rgtm gsj d_rrsp_rm bcg

 NATTOV

Una delle novita di
|arEs Nattou, il marchio
premium-soft perla
prima infanzia distribuito
da Binney & Smith, e
arricchimento del
peluche con suoni,
elementi tattili e musiche
con cavrillon, pensati
appositamente per i
bambini piu piccoli




Anche il mondo musicale
K-pop é tra le licenze di
punta della linea Craft
Buddy

set creativi. Property globali come
Disney, Marvel, PAW Patrol, Bluey
e Pokémon continuano a registrare
buone performance. Tra le novita
piu attese cie la linea KPop Demon
Hunters, in arrivo a settembre, che
si concentrera sulle protagoniste
amate dalle bambine di tutto il
mondo attraverso una proposta di
prodotti creativi.

Quali leve ritenete oggi piu
ef caci per intercettare nuovi
pubblici e ampliare la base
consumer del brand?

Rosetti: Alla luce della contrazio-
ne delle nascite, diventa necessa-
rio intercettare anche consumatori
piu adulti, con prodotti pensati per
fasce dieta diverse e una comuni-
cazione capace di parlare a target
piu ampi. Crediamo molto infatti
nel potenziale del segmento kidult,
che rappresenta oggi una quota di
mercato strutturale e non passegge-
ra. Per questo lo stiamo integrando
Icj Imgrpm kmbcjjm bgcpagea_lbm
liofferta: da un lato con set di colo-
razione avanzati ed edizioni da col-
lezione del brand Crayola, posizio-
nati in sezioni dedicate degli store
e supportati da una comunicazione
mirata sui social media; dallialtro
con prodotti come Craft Buddy;che
ci permettono di presidiare in modo
coerente anche ilkmondo dellihobby.
creativo. .Stiamo quindi lavorando
su proposte ad hoc e su linguaggi in
grado di raggiungere pubblici diffe-
renti, senza perdere il legame con il
nostro target core.

Quali trend incidono mag-~

giormente sulle decisioni »

Nella foto: Milena Pace (Marketing Assistant),
Letizia Boschetti (Back Of ce), Veronica Brighi
(Customer Care Sales) e Claudia Brunetti
(Product Marketing & Sourcing)
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d’acquisto del
consumatore

nel segmento

Art & Craft?

De Zorzi: Nel seg-

mento Art & Craft i '
consumatori cercano so-
prattutto sicurezza, lavabilita e
facilita diuso. Per i genitori resta
fondamentale poter contare su pro-
bmrrg _d«b_"gjg* _b_rrg _lafc _jj%aqm
domestico e semplici da gestire. Sta
crescendo inoltre liinteresse per le
esperienze all-in-one, cioé kit com-
njcrg afc Iml pgafgcbmIm j%aosggrm
di accessori separati. Un altro ele-
mento sempre piu rilevante € il va-
lore educativo del prodotto e il suo
contributo al benessere: le famiglie
cercano attivita capaci di ridurre
g rcknm b_t lIrg _ejg gafcpky ¢ by
stimolare liautostima attraverso la
apc_xgmlc by s1 meecrrm «lgrm,

I mondo educatio-
nal,a partire da nidi,
scuole dell’infanzia
e primo ciclo scola-
stico, rappresenta
un presidio sem-
pre piu rilevante.
Come presidiate
questo fronte e dove
osservate ulteriori margini =
di sviluppo? -
De Zorzi: In lItalia Crayola

puo crescere diventando un par-
tner educativo sempre piu vicino
a insegnanti e famiglie, attraver-
so contenuti, progetti locali e un
ruolo attivo nello sviluppo della
creativitd come competenza. E in
oscqr_ bgpexgmlc afc qg glgcpygac
_lafc g Imgrpm gkncelm Ncj d p
conoscere sempre di piu la Crayo-
la Creativity Week, un evento glo-
bale gratuito e online fi il prossi-
mo in programma sara dal 25 al
31 gennaio 2027 fi pensato per
stimolare la creativita dei bambini
attraverso attivita educative e con-
tenuti interattivi. E uniiniziativa
ideale per educatori e insegnan-
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."-x i ri* k_ _lafc ncp
le famiglie. Lie-
bgxgmlc 0.04 T_
registrato in Ita-
jo_ os_qp /.kgi_
iscrizioni.

Che tipo di ritorno genera
un’iniziativa come la Creati-
vity Week in termini di aware-
ness e impatto sulle vendite?
De Zorzi: La Crayola Creativity
Week genera un ritorno ecceziona-
le in termini di brand advocacy e
visibilita mediatica. Coinvolgendo
migliaia di classi e famiglie in tut-
r_Gr_jg *j%oxg rgt  npmbsac ngaafy
massicci di interazione social, con-
tenuti generati dagli utenti (UGC) e
una copertura stampa di alto pro-
«jm, ? jotcjjm amk<kcpag_jc* qg rp_-
bsac gl sl _skclm bcjj_ «bsag_
Icj k pafym c ¢l sl _ apcgagr_ bcjjc
vendite dei prodotti consigliati per i
laboratori della settimana.

Guardando al futuro, prevede-
te un ampliamento verso seg-
menti come fashion toy, colle-
zionabili o proposte artistiche
premium?

De Zorzi: La nostra roadmap stra-
tegica prevede uniespansione gra-
bs_jc, j aml«lc rp_ egmam apc_rgtm*
d_qgfgmd rmw ¢ amjjexgml_"gjic qg ar_
_gamrrgejg_lbm* ¢ ncp oscarm grg_km
valutando lo sviluppo di concept in
cui la personalizzazione artistica
diventa parte integrante del valore
dellioggetto e della sua colleziona-
bilita. Allo stesso tempo, stiamo
lavorando sul potenziamento di
gamme di Belle Arti accessibili ma
by os_jor+ npckgsk* nclg_rc ncp
egmt_lg _agngp_lrg _prgarg ¢ ncp afy
cerca un momento di relax attra-
verso la creativita.

Quanto é strategico oggi il
canale GDO per il vostro busi-
ness e su quali aspetti po- »



LalineaTy si sta
concentrando sempre

di piu sul peluche
licenziato.Tra le novita i
nuovi soggetti Winnie the
Pooh e Minecratft, che si
aggiungono alle property
gia presenti in gamma, tra
cui Dumbo e Sonic. Ampia
anche I'offerta dei Beanie
Bellies, che comprende
soggetti molto popolari
come capibara e axolotl

trebbe evolvere per esprimere
un potenziale maggiore?

De Zorzi: La GDO resta un cana-
le strategico per i volumi e per la
visibilita, in particolare durante il
Back to School. Per esprimere al
meglio il proprio potenziale, pero,
dovrebbe evolvere oltre la logica
del solo prezzo o del prodotto ba-
sico, concedendo maggiore spazio
a esposizioni fuori reparto, come
testate di gondola o isole promo-
zionali, dedicate anche alliacqui-
sto diimpulso di set regalo durante
tutto lianno.

Che ruolo ha il vostro ecosi-
stema digitale - in particolare
il sito web con contenuti gra-
tuiti da scaricare e stampare
- nel generare engagement,
traf co e valore per il brand?
De Zorzi: E uno dei principali
grpskelrg bg «bejgx_xgnllc ¢ jc b
generation, come dimostra anche
la Crayola Creativity Week. Offrire
schede operative, progetti e disegni
da colorare gratuiti crea un punto
di contatto continuo sia con le fa-
miglie che con le scuole. Questo
geptakan eclep_ rp_d«am mpe_Rgm
costante sul sito, rafforza liautore-
volezza del brand e contribuisce a
costruire una relazione continuati-
va con il consumatore.

Se poteste cambiare qualco-
sa nel settore del giocatto-
lo con uno schiocco di dita,
cosa fareste?

De Zorzi: Elimineremmo la perce-
zione del giocattolo creativo come
uniattivitd puramente stagionale
maml«l_r_ gkmkclrgbgngneeq
in casa. Vorremmo che il gioco
manuale e creativo venisse rico-
nosciuto universalmente, al pari
delle attivita sportive o digitali,
come un elemento quotidiano es-
senziale per il benessere emotivo
e lo sviluppo del pensiero critico
di ogni individuo, a prescindere
dallieta. IS}
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LE NOVITA
DEL NATALE

ALCUNITRA | PRINCIPALI PLAYER DEL MERCATO PRESENTANO | LORO
PRODOTTI DI PUNTA PER LE FESTE E RACCONTANO LE STRATEGIE
DI MARKETING E COMUNICAZIONE CHE LI ACCOMPAGNERANNO.
UN APPUNTAMENTO CHE, NONOSTANTE L’EVOLUZIONE DELLE
DINAMICHE DI CONSUMO, CONFERMA ANCHE QUEST’ANNO LA
CENTRALITA DELLE FESTE PER IL SETTORE
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egli ultimi anni, la cre-
scita del fenomeno
kidult, il peso del col-
lezionismo e il ruolo
di licenze capaci di coinvolgere
ns” “joag bgtcpqy aqr 1Im Kmby«-
cando liandamento degli acqui-
sti del giocattolo rendendoli piu
ricorrenti durante tutto lianno e
meno legati alla sola logica del re-
galo natalizio. Una svolta che in
molti attendevano e che sta dan-
do i primi risultati, 6 b_rg Agpa_I_
parlano chiaro: il quarto trimestre
2025 ha chiuso con una crescita
bcj D14 _ t jmpc pgancrrm _j 0. 028
un risultato positivo, ma inferiore
al +9% registrato nei primi nove
kcqy bejjh IIm, 6 L_r_jc pear_
quindi decisivo, ma il suo peso
relativo si riduce: nel 2025 la se-
ason natalizia ha rappresentato
gj 25#f bcj egpm b dd pg T hsm* gl
calo di 2 punti rispetto allianno
precedente (Fonte: Circana Retail
Rop_aigle Qcptgac* 6r_jw 0. 03",
A rendere piu evidente lievoluzio-
ne del mercato & anche la com-
posizione delliofferta. Le pagine
di questo speciale mostrano un
assortimento che parla a pubblici
diversi e che non si limita piu al

solo regalo per bambini. Accanto
alle linee prescolari, ai prodotti
educativi e ai classici mondi di
gioco, cresce il peso di licenze in-
ternazionali, prodotti da collezio-
ne, party game, giochi da tavolo
e proposte pensate per adulti ap-
passionati.

E il comportamento stesso dei
consumatori a mostrare una cre-
scente attenzione alla gestione
della spesa e alla scelta del mo-
mento diacquisto. Secondo il Cir-
cana Consumer Sentiment Study
di gennaio 2026, il 32% dei ri-
spondenti ha atteso le promozioni
o il Black Friday prima di com-
prare i regali di Natale, mentre il
28% ha confrontato i prezzi tra
Icemxgm «qgam ¢ mBjglc, Gj npcxxm
resta dunque una leva rilevante,
ma non racconta da solo liintera
bgl kga_bcjj_ qr_egmlc, 6 02#
dei consumatori dichiara infatti di
aver effettuato gli acquisti in an-
ticipo per essere sicuro di trovare
il prodotto desiderato per Natale.
Anche liandamento delle categorie
conferma come la season natalizia
stia intercettando target sempre
piu diversi. Nel quarto trimestre
2025, tra i segmenti cresciuti »
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piu rapidamente a valore rispet-
to allianno precedente, emergo-
no gli Standard Building Sets, gli
Strategic Trading Card Games, con
Pokémon come property piu dina-
mica alliinterno della categoria, e
i Battling Toys & Playset, dove la
crescita a valore piu veloce ¢ stata
registrata da Beyblade. In aumen-
to anche Adult Games, Card Ga-
mes e PS Talking & Sounds (Fonte
Circana Retail Tracking Service,
Italy, 2025).

Un altro segnale interessante ar-
riva dai calendari delliavvento,
cresciuti del +26% rispetto al
2024, pur senza tornare sui livel-
li del 2022. Il dato conferma la
forza di prodotti che anticipano
il Natale e trasformano liattesa in
uniesperienza di consumo pro-
epcqqut_, Lml kclm qgelg«a_rgtm
e liandamento delle property: nel
Q4 2025, quelle cresciute piu ra-
pidamente a valore rispetto allo
stesso periodo dellianno prece-
dente sono Formula 1, Pokémon,
One Piece/One Piece Live Action
e Lilo & Stitch. Licenze molto di-
verse tra loro, ma accomunate
dalla capacita di attivare commu-
nity, riconoscibilita immediata e
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una domanda che spesso nasce
ben prima delliingresso in nego-
zio (Fonte Circana Retail Tracking
Service,ltaly, 2025).

Dentro questa evoluzione, lo spe-
ag jc dmrmep d__Nafc sl jrom «-
lone importante: il ritorno della
creativita come esperienza concre-
ta, spesso alternativa alliuso dello
schermo. Lavagnette parlanti, labo-
p_rmpg gage Irg«ag* npmbmrrg ncp amjm-
rare, strumenti musicali elettronici
e giocattoli educativi raccontano
uniattenzione crescente verso atti-
vita che uniscono intrattenimento
e sviluppo di competenze.

Il Natale, quindi, resta il banco di
prova piu importante per il merca-
to toy, ma non puo piu essere letto
come un appuntamento isolato.
Da segnalare inoltre che anche
questianno a sostenere le vendite
potrebbe contribuire il calendario:
il giorno di Natale cadra infatti di
venerdi, offrendo un giorno in piu
nella settimana clou degli acquisti
rispetto al 2025. Un elemento da
non sottovalutare, perché capace di
incidere sul peso degli ultimi gior-
ni prima delle feste e sulla capacita
del retail di intercettare la doman-
da a ridosso del 25 dicembre. 15




ASMODEE

PER NATALE 2026...

«La strategia di marketing e comunicazione sara fortemente guidata dal digitale, con un focus su contenuti
capaci di ispirare e sempli care la scelta.Video brevi, formati social nativi e collaborazioni con creator
permettono di mostrare i prodotti in modo autentico e contestualizzato, valorizzando il momento della
condivisione. Lavoreremo anche su guide regalo, percorsi tematici e suggerimenti per target, riducendo
I'incertezza tipica del periodo. A livello di prodotti avremo tantissime novita, e potremo avvalerci di uscite molto

forti su piu target, dai bambini no ai giocatori piu skillati».

TACO VS BURRITO NUMERO

GIOCATORI:
La battaglia di cibo de nitiva per una serata di gioco perfetta. 25

accumulare piatti improbabili, rubare pasti o sabotare gl
avversari. Quando la vittoria sembra vicina, la partita puo
ribaltarsi all'improwviso. E il momento di difendere la propria
cena. Combinazioni diverse creano continui colpi di scena. Si
guadagnano punti arrivando tra i primi e, dopo quattro gare,
vince chi ne ha accumulati di piu.

Bl 2-5 1 15
L

| mgcarem | pigioco

MAGICO ATLETA

Dall’autore Richard Gar eld, il gioco cult in
Cui si gareggia nel caos piu totale. Si recluta
una squadra scegliendo piloti stravaganti,
ognuno con abilita uniche. Si tira il dado

e ci simuove, ma le combinazioni creano
continui colpi di scena. Si guadagnano punti
arrivando tra i primi e, dopo quattro gare,
vince chi ne ha accumulati di piu.

CITADELS DUEL

Due mastri costruttori e una citta per
una rivalita eterna. In Citadels Duel

si compete per progettare i quartieri

piu redditizi del regno. Si acquisisce

in uenza nel consiglio, si reclutano
alleati e si costruiscono quartieri di
valore per superare I'avversario a ogni
turno. Quando la citta sara completa, ci

sara spazio per un solo vincitore. - NUMERO
_ GIOCATORI:
2

DURATA MEDIA:
30"
ETA:
14+
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© BRUDER

PER NATALE 2026...

«BRUDER ha intensi cato la presenza sulle principali piattaforme social aprendo da aprile anche In Italia

pro li localizzati su Instagram e TikTok. L’obiettivo € rafforzare il contatto diretto con il consumatore. La strategia
prevede la pubblicazione di video accattivanti e immagini ricche di azione che mostrano i nostri prodotti in uso
e in contesti reali, ispirando cosi sia i bambini che i genitori. Queste piattaforme ci consentono di creare ducia,
costruire un’esperienza e valorizzare i nostri giocattoli di qualita. Le attivita di comunicazione si concentreranno
a Natale che resta il momento centrale per la vendita del prodottos.

VIGILI DEL FUOCO ROADMAX CON SCALA
I marchio ROADMAX € molto amato tra i nostri clienti

piu giovani. 'autocarro dei vigili del fuoco ROADMAX
amplia la gamma. Questo veicolo dispone di una
struttura orientabile che consente ai piccoli soccorritori

di raggiungere le piu svariate posizioni.La scala estraibile
raggiunge un’altezza impressionante. Inoltre, il camion

e dotato di robusti stabilizzatori che garantiscono una
posizione sicura.

VARIOCAR - PULIZIA STRADALE

Veicolo versatile multifunzione, il VarioCar per la pulizia
stradale Bruder arricchisce la categoria dei veicoli
commerciali. E ideale per rimuovere lo sporco da
marciapiedi e piste ciclabili; le spazzole possono essere
regolate in altezza e larghezza per adattarsi facilmente

=
a qualsiasi super cie. Per svuotare il contenitore dei ri uti —
basta sollevarlo e aprire il portellone posteriore.

VARIOCAR - SEGNALETICA
STRADALE

VarioCar con segnaletica stradale
Bruder € dotato di un cassone
ribaltabile che facilita il carico e scarico
dei materiali, il rimorchio include un set
completo per la sicurezza stradale con
semafori, barriere, luci e cartelli stradali.
Cosi, i piccoli capicantiere possono
garantire che il traf co intorno al loro
cantiere scorra senza intoppi. Sono
disponibili altre tre varianti della linea
VarioCar.
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PER NATALE 2026...

«Investiremo molto nel digitale, in particolare su YouTube, soprattutto per i radiocomandi dedicati a Super

Mario. Su TikTok, invece, lavoreremo con in uencer a cui af deremo la creazione di contenuti sulle nostre piste
elettriche GO!!! F1, sulle piste GO!!! Super Mario e sulle piste FIRST a batteria con licenze Super Mario, PAW Patrol
e Disney, tra cui Cars, Spidey e Stitch. Per quanto riguarda i radiocomandi licenziati, aviemo anche novita legate
a Sonic. Proporremo inoltre la pista automontante Speed Arena di Super Mario. Nel segmento kidult lanceremo
nuovi prodotti, tra cui i Book Nook in legno di Bridgerton e le novita Harry Potter. Continueremo in ne a lavorare
sulla licenza One Piece, sia nei radiocomandi sia nei 3D puzzle, con la Going Merry».

STrey e " DISNEY STITCH 2,4

1 AR DT Il Carrera FIRST Disney Stitch porta
divertimento nelle corse su una pista

di 2,4 metri. Stitch e Angel si affrontano

in duelliemozionanti su veicoli a 1:50. |
comandi elettronici a mano sono ideali
per mani piccole, e il giroscopio aggiunge
un divertimento extra. Le ringhiere blu e

le decorazioni Disney del Im Lilo & Stitch
rendono ogni gara un’avventura gioiosa.

CHAMPION’S RACING

Per vivere la rivincita del Campionato del Mondo
di Formula 1, due leggende delle F1 si scontrano
uno contro I'altro. Il set Carrera GO!!! Champion’s
Racing permette infatti ai piccoli piloti dai 6 anni in
su di rivivere in qualsiasi momento le emozionanti
battaglie di F1 tra la Red Bull di Max Verstappen e
la Ferrari di Lewis Hamilton. Due radiocomandi con
pulsante turbo spingono le due auto lungo rettilinei
e curve a tutta velocita, ma serve precisione assoluta
per affrontare le s de della pista.

RC BOAT“GOING MERRY”’: ONE PIECE
Salpa con I'equipaggio dei Pirati di Cappello di
Paglia la leggendaria“Going Merry” & pronta a
vivere nuove avventure. Con dettagli autentici

e una tecnologia robusta, la nave RC “Going
Merry” & perfetta per la tua prossima avventura in
mare, in uno stagno o in piscina.Tra le principali
caratteristiche: telecomando a 2,4 GHz; motori
elettrici incapsulati; potente batteria ricaricabile
con caricatore USB incluso; allarme di sicurezza
(il telecomando lampeggia quando la batteria
e scarica). ldeale per appassionati, collezionisti e
aspiranti pirati.
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CRAYOLA

PER NATALE 2026...

«E previsto un piano di marketing e comunicazione pensato per supportare la visibilita dei prodotti nel periodo
di massima rilevanza per il sell out. Le attivita si concentrano sui mesi di ottobre, novembre e dicembre, con
una comunicazione integrata su Tv, digital e social, af ancata da collaborazioni con in uencer family-oriented.
La strategia assicura una presenza costante e crescente, accompagnando le famiglie lungo il percorso verso
I'acquisto natalizio e rafforzando la riconoscibilita dei brand nel momento chiave delle decisioni in-store».

ipmor coxense Nl

Story Creaktor @

= Linmgrokls Fecbale « Pimdrn Poclanks

STORY CREATOR - LA LAVAGNETTA PARLANTE

Disegna, registra e racconta la tua storia con Story Creator

- la lavagnetta parlante. Una lavagnetta multisensoriale e

senza schermo che da voce ai disegni dei bambini. Registra
no a 15 minuti di audio e 3 storie diverse, trasformando

ogni creazione in un racconto unico. Compatibile con tutti

i disegni e gli strumenti Crayola: basta creare, registrare e

ascoltare. Il nuovo gioco creativo che trasforma il disegno in

una storia da ascoltare e condividere.

Contenuto: Lavagnetta con funzione di registrazione e audio,

4 pennarelli lavabili Crayola, 10 fogli di carta formato A4.

SCRIBBLE SCRUBBIE - AEROGRAFO
CREATIVO ARLO

Washimals cambiano nome e diventano Scribble Scrubbie.
Gli stessi cuccioli da colorare e lavare che i bambini gia
CONOSCcoNo, ora riuniti sotto una nuova denominazione
che accompagna tutta la linea. Importante novita per il
Natale sara I'aerografo creativo Arlo a forma di elefante
che permette ai bambini di personalizzare i propri
cuccioli trasformando i pennarelli in arte spray. Un modo
completamente nuovo di giocare, colorare e creare.
Contenuto: Aerografo a forma di elefante, 6 pennarelli, 1
animaletto, 1 foglio protettivo.

et e m n FEEE T NP LRSS B AL ATEREL D -

COLOR WONDER MAGIPENNELLO

LUMINOSO PAW PATROL

Dipingere diventa una vera magia con il nuovo Magipennello
Luminoso Color Wonder a tema PAW Patrol. Gli inchiostri delle
tempere sono trasparenti e colorano solo sulla speciale carta
Color Wonder, per un divertimento senza macchie. Il pennello
si illumina in base al colore scelto ed é richiudibile. Il prodotto &
disponibile anche in versione senza licenza.

Contenuto: 1 Magipennello Luminoso Paw Patrol, 18 Fogli Color
Wonder tematizzati PAW Patrol.
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PER NATALE 2026...

«Punteremo sul digitale: una scelta strategica necessaria per gestire, oltre al marchio Globo, I'identita di

numerosi brand attraverso attivitd mirate su Facebook, Instagram e LinkedIn. Questo approccio ci permettera

di dialogare ef cacemente sia con il trade sia con il cliente nale.Ll’investimento in comunicazione, gia stabile

e con un’incidenza signi cativa sul fatturato, & destinato a crescere ulteriormente grazie ai nuovi progetti e
allintegrazione dell’intelligenza arti ciale, che gia utilizziamo per ottimizzare i materiali informativi. Parallelamente,
I’e-commerce resta uno dei pilastri per I'incremento del giro d’affari. La gestione, curata sia direttamente sia
attraverso i principali marketplace come Amazon, garantisce una presenza multicanale solida e innovativa.

L’ABBRACCIO GIGANTE ﬂ, W
C’& un nuovo amico in citta pronto a regalarti i sogni piu . 9 '
dolci. Con i suoi 135 cm di pura morbidezza, questo orsetto ;
gigante € molto piu di un peluche: & un rifugio sicuro, un
compagno di coccole in nito e un tocco di tenerezza che
riempie la stanza. Lasciati avvolgere dal suo abbraccio

sof ce e riscopri la magia di un amico che ti aspetta
sempre a braccia aperte.

3

IL SALTO DELLA FELICITA -
Preparati a un’esplosione di
allegria con il dinosauro piu
vivace che ci sia! Grazie al _ b
suo movimento rimbalzante
continuo su molla, ogni istante - W .
diventa una danza frenetica tra
luci colorate e suoni divertenti. R
E un concentrato di energia
pura che stimola il sorriso e

la voglia di muoversi. Guarda
il tuo piccolo saltare di gioia
insieme al suo nuovo cucciolo
preistorico!

AL

ETA:
12 MESI+

SOGNI IN PISTA
Il mito Porsche diventa realta per i piccoli piloti dai
3 anni in su. Questa ammante Carrera GT
rossa da 12V unisce il brivido della guida
alla sicurezza del radiocomando. Linee
iconiche, batteria al litio per avventure
senza ne e dimensioni generose
(111x45x59 cm) per sentirsi gia grandi.
Accendi i motori della fantasia e
trasforma ogni viale nel circuito dei tuoi
desideri.
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__ SPECIALE

IMC TOYS

TOYS

PER NATALE 2026...

«La nostra strategia di marketing e comunicazione per la campagna natalizia sara basata su un approccio a
360°, con I'obiettivo di massimizzare la visibilita dei brand durante il periodo di picco dei consumi. Continueremo
a puntare sulla televisione come uno dei pilastri chiave per massimizzare notorieta e copertura durante il periodo
di maggior consumo, supportando i prodotti con contenuti creativie campagne ad alto impatto. Allo stesso
tempo, rafforzeremo in modo signi cativo tutta la strategia digitale,incrementando la presenza sui social media
e sviluppando attivita speci che di in uencer marketing e PR per generare engagement e visibilita tra famiglie

€ consumatori. Inoltre, quest’anno entreremo in maniera piu incisiva nella categoria kidult, spinti dalla forte
domanda e dalla crescita di questo segmento, sviluppando strategie speci che dedicate a questo target, con
un forte focus su collaborazioni con in uencer, attivita di PR e contenuti digitali pensati per connettersi con un
pubblico adulto appassionato di intrattenimento, licenze e collezionismon.

CRY BABIES - REAL LOVE

Scoprite la nuova Cry Babies Real Love Collection con
Hannah e Dreamy. Queste bambole interattive trasformano
il gioco di accudimento in un’esperienza ancora piu
realistica e coinvolgente: i loro occhi si aprono e si
chiudono magicamente quando il ciuccio viene tolto

o rimesso in bocca. Piangono lacrime che illuminano il
loro viso, creando un effetto sorprendente e iconico. Ogni
bambola include biberon e ciuccio, perfetti per stimolare |l
gioco di ruolo, la fantasia e dolci momenti di tenerezza.

1_1 _4
B 'r:)_J .1

- ETA:

BABY PAWS — FANTASY

Un adorabile unicorno entra per la prima volta nel
mondo Baby Paws, portando tutta la magia del fantasy.
Questo tenero peluche interattivo apre e chiude gli
occhi e, quando beve dal biberon, il suo corno si illumina
con magici effetti sonori. Piu grande del 10% rispetto

alle versioni precedenti include ciuccio, biberon e uno
zainetto per portarlo sempre con sé.
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NUMERO
GIOCATORI:
2-4

“nmm §PiM THE WHEEL..
Bﬂ SPILL THE SECRETS
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LA MACCHINA DELLE BUGIE -
ROULETTE EDITION

La Macchina delle Bugie — Roulette Edition

¢ il party game perfetto per animare le

serate tra amici. Roulette Edition reinventa il
classico rilevatore di bugie trasformandolo

in un’esperienza ancora piu divertente e
imprevedibile: gira la ruota, rispondi alle
domande e scopri se stai dicendo la verita...
oppure no.Se menti, preparati ad affrontare
una carta penalita. Ideale per creare momenti
divertenti,s de coinvolgenti e tanta interazione di

gruppo.



LISCI NI LISCIANIGIOCHI

—— when life is luminous

PER NATALE 2026...

«La crossmedialita rappresenta oggi un elemento imprescindibile per una strategia di comunicazione ef cace.
In vista del prossimo Natale, attiveremo un piano integrato in grado di presidiare in modo sinergico i diversi
touchpoint. Il piano prevede una forte presenza su Tv e piattaforme on demand, af ancata da un presidio
strutturato su YouTube e da attivita mirate di social media e in uencer marketing. Carotina, brand storico
dell’azienda, sara la protagonista del piano, af ancata da I'm a Genius, che si presentera al Natale con

una fresca veste. Parallelamente, proseguira lo sviluppo del segmento kidult, sempre piu rilevante, attraverso
I'espansione della linea Rainy Days, espressione di un’offerta capace di intercettare nuovi bisogni e pubblici».

CAROTINA - LAVAGNA DIGITALE EDUCATIVA
Questa lavagna digitale rappresenta un supporto educativo
innovativo che unisce esperienza analogica e contenuto digitale.
Grazie allo schermo integrato, il bambino puo osservare immagini
e parole, esercitandosi contemporaneamente nella scrittura su
una super cie cancellabile,in un percorso di apprendimento
progressivo e coinvolgente. L'ascolto di storie e le attivita dedicate
a numeri, colori e prime competenze arricchiscono ulteriormente
I’esperienza, trasformando la lavagna in uno strumento completo
per 'apprendimento nella prima infanzia, con piu di 200 attivita.

- I’'M A GENIUS - IL GRANDE LABORATORIO SCIENTIFICO

SCIENTIFIED

Questo laboratorio scienti co offre' un’esperienza completa e immersiva
nel mondo della chimica e della scienza sperimentale. Il kit, ricco

di reagenti, strumenti e accessori, consente di realizzare no a 100
esperimenti,accompagnando i ragazzi in un percorso di scoperta attiva
e consapevole. Elemento distintivo € la valigetta multifunzione, progettata
per trasformarsi in un vero e proprio banco da laboratorio: uno spazio
organizzato dove osservare, misurare e sperimentare in modo ordinato

e sicuro. Al termine delle attivita, tutti i materiali possono essere riposti
facilmente, rendendo il laboratorio pratico da utilizzare e sempre pronto
per nuove esplorazioni scienti che.

HI-TECH EDUCATIVO - IMAGINATION STUDIO
Questa innovativa stampante creativa trasforma I'immaginazione
in realta in modo immediato e sorprendente. Basta pensare,
esprimere un’idea e vederla prendere forma in pochi istanti,

dando vita a contenuti personalizzati e sempre nuovi. Non solo

uno strumento tecnologico, ma un vero laboratorio creativo che
stimola fantasia ed espressione. ’'esperienza siicompleta con la
possibilita di realizzare sticker da raccogliere nell’album dedicato,
trasformando ogni creazione in qualcosa di unico e da conservare.

Sogna, dillo, stampa! _
ETA:
3+
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___SPECIALE

MAGGIO3

MAGGIO3
PER NATALE 2026...

«Maggio3 si presenta con una strategia strutturata, pensata per generare traf co, stimolare I'acquisto d’'impulso

e aumentare il valore medio dello scontrino. Centrale il segmento dei giochi in scatola, capace di coinvolgere
target family e kidult.Titoli come 5 Secondi, Occhio al Fantasma, Sorry What? e Grab the Mic si distinguono per
immediatezza e forte intrattenimento, diventando veri acceleratori di vendita. Il portfolio integra prima infanzia,
giocattolo tradizionale e novita di tendenza, con un assortimento completo che accompagna il consumatore lungo
tutto il percorso d’acquisto. A supporto, un piano di comunicazione integrato tra media, digital e attivita in-store. In
sintesi, il Natale Maggio3 si costruisce su un equilibrio tra prodotto, trend e strategia commerciale, con un approccio
per supportare i clienti con soluzioni ef caci, attuali e pensate per performare».

5 SECONDI

5 Secondi di Yestoys &

il party game rapido e
coinvolgente che mette
alla prova prontezza e
sangue freddo. Hai solo 5
secondi per rispondere...
ma sotto pressione tutto
diventa piu dif cile.
Perfetto per amici e

. . 2 " P k ” NUMERO
famiglia, genera risate, ' ik ,mmtﬂ- £ GIOCHIORE

fitmo e s de continue.Un oy Bl !
gioco immediato, ad alto -
coinvolgimento, ideale CACCIA AL FANTASMA
per il periodo natalizio Caccia al Fantasma di Yestoys & il gioco dinamico
B R stimolare acquisti che mette alla prova velocita, attenzione e ri essi. Il
B d’'impulso. fantasma pu® comparire all'improwviso e solo chi

€ piu rapido riuscira a individuarlo e reagire per
primo. Perfetto per tutta la famiglia, € immediato e
coinvolgente, capace di generare s de continue e
divertimento, ideale anche come acquisto d’impulso.

SOCCER SPINNER
Soccer Spinner ¢ il gioco da tavolo dinamico che porta tutta
I’energia del calcio in una s da veloce e coinvolgente. Premi
i giocatori, falli ruotare e colpisci la palla per segnare gol
spettacolari. Perfetto per partite rapide tra amici o in famiglia,
€ un titolo immediato e divertente, ideale per stimolare
competizione e acquisti d’impulso.
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PER NATALE 2026...

| / , MGA ENTERTAINMENT

«ll 2026 rappresenta per MGA un anno di rilancio e forte accelerazione. Abbiamo rafforzato I'organizzazione e de nito
un portafoglio strategico volto a sostenere la crescita nel lungo periodo, rafforzando i brand core e trasformandoli

in vere franchise, ampliando I'offerta anche verso il target maschile e valorizzando marchi dal.grande potenziale
come Baby Born. Parallelamente lanceremo due importanti innovazioni nella categoria Dolls. Per il Natale MGA
Entertainment puntera su una strategia media integrata a 360°, combinando Tv Kids, digital media, in uencer
marketing, PR, social media ed eventi per massimizzare visibilita, awareness ed engagement. La presenza nei punti
vendita sara supportata da attivita dedicate e materiali ad alto impatto, mentre comunicazioni mirate e investimenti
media strategici permetteranno di intercettare target diversi, dai kids ai kidult, supportando brand awareness e
conversione all’acquisto».

x

MINIVERSE REAL MUSIC

E la nuova linea MGA che unisce musica e collezionismo in

formato mini: piccoli vinili realmente funzionanti con clip audio
di brani iconici, da ascoltare con un giradischi miniaturizzato. In
collezione grandi artisti e band come Britney Spears, Elton John

e Blink-182. Ogni pack a sorpresa include dischi e accessori

per creare una vera libreria musicale in miniatura...e il tutto si

trasforma anche in un charm fashion.

BABY BORN EMMA

E una bambola alta 43 cm, perfetta per bambine e

bambini dai 3 anni in su. Il suo corpo “soft touch” e

morbido e piacevole al tatto, ideale per il gioco e per
tanti momenti di coccole. Emma € dotata di oltre 10
accessori che permettono di vivere ogni momento della
giornata proprio come una vera mamma o un vero
papa: mangia davvero nel suo piattino che cambia
colore, si addormenta dolcemente girando il ciuccio,
bagna il pannolino e pud anche piangere. Baby Born
Emma e la compagna perfetta per stimolare la fantasia
e imparare a prendersi cura degli altri con dolcezza.

ARMORSAURS

La linea Armorsaurs di MGA porta I'azione a

un livello superiore con dinosauri corazzati che

si trasformano in potenti armi da battaglia.

Ogni personaggio combina design dettagliato,
meccanismi di trasformazione e un’elevata
giocabilita, permettendo ai bambini di vivere
avventure dinamiche e immersive. Con il supporto
anche di una serie Tv dedicata, Armorsaurs

unisce storytelling e gioco in un’esperienza
completa e coinvolgente.
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___ SPECIALE

playmobil ravvosiL

PER NATALE 2026...

«PLAYMORBIL si concentra su una strategia orientata all’espansione delle licenze e al rafforzamento
della propria presenza sul mercato. Punteremo molto sulle collaborazioni di forte impatto, come

le nuove licenze internazionali, oltre al refresh dei nostri classici mondi di gioco. Il tutto, per
coinvolgere target differenti, dai piu piccoli ai collezionisti. Un altro focus fondamentale riguarda il
consolidamento delle partnership con il retail, supportandolo con attivita promozionali impattanti.
Il piano di comunicazione 2026 prevede anche un aumento degli investimenti Tv & Digital sui
prodotti e sulle linee top del nostro assortimento.».

PLAYMOBIL WWE

Grazie a una nuova partnership di licenza mondiale
con WWE, PLAYMORBIL introduce le iconiche Superstar
del Wrestling. Disponibili da luglio 2026, i personaggi di
Roman Reigns, Cody Rhodes, Rhea Ripley e dell’Hall of
Fame Hulk Hogan portano azione e storytelling WWE
nel mondo PLAYMORBIL. Il design fedele e la cura dei
dettagli li rendono ideali sia per il gioco sia come pezzi
da collezione.

ETA:
5+

~HiER

CASTELLO DEI CAVALIERI DEL LEONE
Nel grande castello PLAYMOBIL, i coraggiosi
cavalieri difendono il regno con onore. Si
accede tramite ponte levatoio funzionante e

un portone richiudibile per maggiore sicurezza.
Include sezione di mura sfondabile, scala
sollevabile e botola segreta che conduce alla
cella. Set da 183 pezzi,ideale per bambini dai 4
anni, ricco di funzioni e dettagli.

PLAYMOBIL X BARBIE:
PARCO ACQUATICO
La collezione PLAYMOBIL x Barbie porta alla vita
I'universo di Barbie nello stile inconfondibile di
PLAYMOBIL. Ogni playset, curato nei minimi dettagli,
€ ispirato alla popolare serie Barbie Dreamhouse
Adventures e cattura I'atmosfera solare di Malibu.La
collezione invita i bambini a creare le proprie storie,
costruendo, combinando e ricreando scene ispirate
alla vita di tutti i giorni.
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REY TOYS

PER NATALE 2026...
«La nostra forza sta nell'importanza e notorieta dei nostri brand: Pokémon, KPop Demon Hunters, Squishmallows,
Stranger Things, Five Nights at Freddy’s. Si puntera a sfruttare al massimo le sinergie con i licenzianti, soprattutto
Net ix e The Pokémon Company, e con le loro iniziative e attivit di comunicazione. Lavoreremo coi retailer per
aiutarli a valorizzare le occasioni di visibilita del prodotto, anche con la fornitura di materiale promozionale per i
punti vendita.Tutti i marchi saranno sostenuti con campagne ADV Digital e iniziative PR sui social, collaborando
con gli in uencer piu adatti per le differenti linee di prodotto, per raggiungere in modo mirato i rispettivi target
di riferimento. Non manchera in ne la tradizionale campagna televisiva, focalizzata sui personaggi Pokémon
da 5 cm, per affermare il brand anche presso il pubblico pit giovane, e creare una nuova generazione di
appassionati per gli anni futuri».

SQUISHMALLOWS
Morbidissimi colorati e fantasiosi, gli Squishmallows sono
i regali piu adatti a un pubblico eterogeneo di ogni

eta: tra animali, piante, frutti, cibi e le proposte legate
alle licenze piu trendy del momento, c’e sicuramente il
personaggio ideale per i gusti e le passioni di ciascuno.

KPOP DEMON HUNTERS

E in arrivo gia nelle prossime settimane I'attesissima linea di peluche

uf cialidal Im Net ix KPop Demon Hunters. Questi prodotti si distinguono
per I'alto livello qualitativo dei materiali e I'attenzione ai dettagli; con
un’ampia gamma che propone i personaggi pit amati nelle versioni clip
on, confezioni blind e peluche di differenti misure no ai maxi“sleeping”,
sapranno soddisfare tutte le richieste degli appassionati.

POKEMON

Nell’anno del 30° Anniversario il mondo
Pokémon presenta collezioni sempre piu
ricche e amate da bambini e kidult, sia
nella linea peluche che nella linea Select.

E come perfetto regalo natalizio per i piu
giovani propone la Battle Disk Base per duelli,
utilizzabile con tutti i personaggi da 5 cm.
contenuti nei Battle Figure Pack e nei Figure
set, per s dare gli amici con dinamiche
battaglie tra Pokémon (campagnaTv).

ETA:
4+
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__ SPECIALE

VTECH

PER NATALE 2026...

«Adotteremo un approccio molto piu strutturato e continuo rispetto al passato. L'idea € costruire presenza e
desiderabilita nel tempo, per arrivare al Natale con un brand gia forte e riconoscibile. Lavoriamo quindi su un
ecosistema integrato: i social sono sempre attivi con contenuti rilevanti e campagne mirate, af ancati da attivita
con creator che ci permettono di generare ducia e autenticita. Parallelamente, aumentiamo progressivamente
la pressione media, no ad arrivare ai mesi chiave di novembre e dicembre, dove laTV ci consente di ampliare
la copertura e massimizzare la memorabilita. Tutto questo € supportato anche in-store, con materiali pensati per
catturare I'attenzione e facilitare la scelta nel momento decisivo».

KIDI GUITAR SUPERSTAR

Kidi Guitar Superstar € la chitarra elettronica che fa
emergere la propria anima da star della musica. Per
usarla non serve saper suonare: la chitarra € intuitiva
e facile da usare. E dotata di 6 corde sensibili al
tocco, manico pieghevole luminoso con 13 tasti che
riproducono le vere note di una chitarra elettrica e
leva del vibrato per effetti ancora piu realistici.Tre

le modalita di gioco disponibili: Solo, per suonare

in freestyle come una vera chitarra; Band, per
sovrapporre piu strumenti e creare le proprie melodie;
Gioco, per affrontare s de musicali. Inclusi anche 3 tipi
di suoni di chitarra e numerose melodie.

Un diario segreto super fashion per custodire tutti i tuoi "
segreti e dare spazio alla creativita. Interamente dedicato
al mondo della moda, consente di creare contenuti
personalizzati in formato testo, messaggi vocali, foto o video,
tenendoli al sicuro grazie a un codice segreto o al sistema
di riconoscimento facciale. Con 4 stili per esprimere al
meglio la propria personalita: Pop, Rock, Principessa e Dark.
Un ricco contenuto e 20 attivita per liberare la fantasia e la
creativita. Fotocamera orientabile per scattare foto, sel e e
registrare video. Disponibile in due colori: nero e rosa.

e
KIDI SECRETS VIDEO FASHION e @i

A

s Moo @a

SUPER TRATTORE TAGLIAERBA 3 IN 1
Un trattore 3 in 1 che si trasforma facilmente in un
super tagliaerba realistico. Cresce con il bambino
€ accompagna il suo sviluppo grazie a 3 modalita
di gioco: cavalcabile con cruscotto interattivo;
tagliaerba a spinta con 5 pulsanti interattivi che
stimolano il gioco e attivano canzoni e melodie;
volante interattivo removibile con 5 pulsanti per
scoprire il codice della strada e imitare GPS, radio
e vivavoce. Inclusi indicatori di direzione, clacson,
pulsante meteo e leva del cambio.
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